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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

«ГАЗЕТНО-ЖУРНАЛЬНЕ ВИРОБНИЦТВО»
	Найменування показників 
	Галузь знань, спеціальність, спеціалізація, освітній ступінь / освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	

	Загальний обсяг кредитів – 
	Галузь знань

06 Журналістика
	Вид дисципліни

нормативна

	
	Спеціальність 

061 Журналістика
	Цикл підготовки 

професійний

	
	Спеціалізація

Відсутня
	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 2
	
	2-й
	

	
	Мова викладання, навчання та оцінювання:
українська


	Семестр

	Загальний обсяг годин – 30 год.
	
	3-й
	

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 2
самостійної роботи студента – 
	Освітній ступінь / освітньо-кваліфікаційний рівень:

бакалавр 
	 14 год. 
	

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	8 год.
	

	
	
	Самостійна робота

	
	
	 год.
	

	
	
	Індивідуальні завдання: год.

	
	
	Вид семестрового контролю: залік


2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
Дисципліна «Газетно-журнальне виробництво» має на меті – дати студентам цілісне розуміння найважливіших професійних положень, принципів газетно-журнального виробництва, викласти та розглянути основні факти, техніки й технології внутрішньоредакційного та поліграфічного виробництва, а також напрями та тенденції, пов’язані з ним, навчити добре орієнтуватися в багатоманітності та багатовимірюваності виробничих процесів щодо випуску в світ друкованих періодичних видань, розуміння типології, тематики друкованих ЗМІ та особливостей їх жанрології та ілюстрування.

Предметом вивчення навчальної дисципліни є технічні, творчі, органiзаційні та концептуальні аспекти газетно-журнального виробництва. Міждисциплінарні зв’язки дисципліни: для комплексного засвоєння програми дисципліни необхідні знання, вміння та компетенції з наступних професійно-орієнтованих дисциплін: «Вступ до спеціальності», «Основи журналістики», «Основи редагування та видавничої справи», «Технічні засоби медійного виробництва», «Теорія журналістики», «Журналістський фах» «Інформаційні жанри».

3. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ 
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

знати:
- предмет дисципліни, суть газетного виробництва та його особливості, найважливіші терміни, теоретичні поняття;

- основні професійні положення та їх значення у виробничих процесах, пов’язаних із випуском у світ газетно-журнальної продукції;

- сучасні засади організації внутрішньоредакційних виробничих процесів;

- принципи та завдання художньо-технічного оформлення газети (журналу);

- розмірні елементи газети та журналу;

- найважливіші властивості композиції періодичного видання;

- види подачі текстових матеріалів та їхнє оформлення в газеті і журналі;

- форми і методи верстання газети і журналу;

- способи використання на сторінках періодичного видання ілюстративних матеріалів;

- принципи макетування, верстки та моделювання газетного та журнального номера;

- основні аспекти журналістської роботи в редакції періодичного видання;

- структуру редакції друкованого видання;

- специфіку редакційного планування, специфіку створення бізнес-плану;

- провідні засади маркетингу та менеджменту друкованого видання;

- основні засади ілюстраційного оформлення газетного видання, види, способи, форми та розташування ілюстрацій в газеті, особливості провідних жанрів фотожурналістики в друкованому ЗМІ;

- особливості інформаційних, аналітичних, художньо-публіцистичних жанрів на шпальтах друкованих видань;

вміти:   
- орієнтуватися в основних напрямках, принципах, методах сучасного газетно-журнального виробництва;

- користуватися у практичній діяльності розмірними елементами газети й журналу;

- застосовувати основні принципи верстки газети (журналу);

- виявити знання в макетуванні, художньо-технічному оформлені номера, газети, журналу;

- визначати специфіку журналістської роботи, характеризувати види журналістської діяльності;

- редагувати власні тексти та тексти інших авторів, здійснювати коректуру номера;

- володіти сучасним маркетинговим інструментарієм, знати методи і способи реалізації масової друкованої продукції;

- складати плани редакції, вміти створювати бізнес-план друкованого видання;

- писати матеріали до газети чи журналу в різних модифікаціях інформаційних, аналітичних та художньо-публіцистичних жанрах;

- наповнювати  періодичне видання власне створеним ілюстративним матеріалом;

-  вміти працювати в команді;

- вміти організовувати власний час в умовах тайм менеджменту;

- вміти приймати рішення в нестандартних ситуаціях;

- вміти налагоджувати комунікативну ситуацію.
–
оцінювати отриманих знань із погляду можливості їхнього застосування у професійній діяльності;

–
формувати інформаційний контент;

–
створювати медіапродукт;

–
організовувати й контролювати командну професійну діяльність;

–
розвивати і підтримувати на якісному рівні професійну діяльність.
4. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
4.1. Анотація дисципліни. 

Дисципліни, вивчення яких обов’язково передує цій дисципліні: 

Для комплексного засвоєння програми дисципліни необхідні знання, вміння та компетенції з наступних професійно-орієнтованих дисциплін: «Вступ до спеціальності», «Основи журналістики», «Теорія і історія журналістики», «Журналістський фах», «Основи редагування та видавничої справи», «Інформаційні жанри».
Міжпредметні зв’язки: дисципліна має як міжпредметні зв’язки з означеними дисциплінами професійно-орієнтованого циклу, так й інтердисциплінарні зв’язки з такими галузями знань, як історія, етика, юриспруденція. 

4.2. Структура навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. «Типологічні та функціональні засади газетно-журнального виробництва». 
Лекція 1. Типологія друкованих ЗМІ (2 год.)

Поняття і типологічні ознаки газети та журналу. Загальне поняття типології періодичних друкованих засобів масової інформації. Типологічні особливості періодичних видань. Основні критерії типологічної класифікації газет. 

Практичне заняття 1. Постійні та розмірні елементи газети (2 год.)

Заголовна частина газети. Розділові засоби та їх специфіка. Елементи оформлення: пробільні, декоративні та зображальні елементи оформлення. Службові деталі. Формат та обсяг газети: характеристика понять. Формат полоси. Кількість і формат текстових колонок.

Лекції 2-3. Традиційні і нові типи ЗМІ (4 год.)
Традиційні типи ЗМІ. Альтернативні медіа. Нішеві видання. Поняття самвидав.  Нові підходи в типології і нові типи ЗМІ. Трансформаційні процеси сучасного ринку друкованої преси. 
Практичне заняття 2. Композиція газети. Засоби виділення матеріалів у газеті (2 год.)
Властивості та засоби композиції. Конструктивні особливості композиції полоси. Особливості композиції номера газети. Виділення текстів за допомогою шрифту та формату. Композиційний та графічний методи виділення. Комбінований метод виділення. Інші засоби виділення матеріалів.

Лекція 4. Динаміка розвитку друкованої періодики України (2 год.)
Галузева розмаїтість сучасної преси України. Найбільш відомі газетні та журнальні бренди. Тиражі і рекламний ринок. Зміна медійного ландшафту у 2013-2014 р. та подальший розвиток періодики. 
Змістовий модуль 2. «Зовнішньо-організаційні та технічні параметри газетно-журнального виробництва». 
Лекції 5-6. Аудиторія ЗМІ (4 год.)
Якісний склад різних груп аудиторії сучасних ЗМІ. Типологія аудиторії ЗМІ за тематичними характеристиками. Методи вимірювання аудиторії в пресі, на радіо і телебаченні. Аудиторія ЗМІ як суб’єкт інформаційного простору та учасник медіакомунікації. Поняття «медіаудитор». Специфіка читацької аудиторії, її характерні домінанти в сучасну епоху. Характеристика   читацької   аудиторії  журналів  (на матеріалі жіночих глянцевих часописів. Соціологія та психологічні характеристики аудиторії. 
Лекція 7. Статут і структура редакційного колективу ( 2 год.)
Статут редакції газети, його структура та значення. Стилі керівництва редакцією мас-медіа. Редакційний апарат періодичного видання. Структура редакції сучасного регіонального та місцевого ЗМІ.  Структура редакції сучасного загальнонаціонального ЗМІ.

Практичне заняття 3. Верстка та макетування номера газети (2 год.)

Верстка газети. Типові недоліки верстки. Різновиди верстки газети. Верстка ілюстрацій. Макет. Види макета. Макетування окремого матеріалу і підбірки. Макетування шпальт газети. Гранковий та безгранковий способи випуску газети. Значення ілюстрацій. Технічна підготовка зображальних матеріалів.
Практичне заняття 4. Ілюстраційне оформлення газети (2 год.)
Значення ілюстрацій. Технічна підготовка зображальних матеріалів. Види ілюстрацій у газеті. Форма, розмір і розташування ілюстрацій в газеті. Робота фотослужби в сучасному виданні. Фотостоки та фотобанки як новий засіб забезпечення візуального контенту. Візуальний контент як тенденція сучасної журналістики.
4.2.1. Навчально-методична картка дисципліни «Газетно-журнальне виробництво»
Разом: ____ год., лекції – 14 год., практичні заняття – 8 год., індивідуальні заняття – ____ год., самостійна робота – ____ год., підсумковий контроль – 1 год.

	Модулі
	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2

	Назва модуля
	«Типологічні, функціональні та технічні засади газетно-журнального виробництва». 
	«Зовнішньо-організаційні та технічні параметри газетно-журнального виробництва». 

	Кількість балів за модуль
	  30 балів
	30 балів

	Лекції
	1
	2
	     3
	4
	    
	  
	5
	6
	7
	
	

	Теми лекцій
	Тема лекції 1
	Тема лекції 2
	Тема лекції 3
	Тема лекції 4
	
	
	Тема лекції 5
	Тема лекції 6
	Тема лекції 7
	
	

	Теми практичних занять
	
	Тема заняття 1
	Тема заняття 

2
	
	
	
	
	Тема заняття 3
	Тема заняття 4
	
	

	Самостійна робота
	 
	 
	
	5
	
	
	
	
	5
	
	

	Підсумковий контроль
	Залік – 30 балів


4.3. Форми організації занять
4.3.1 Теми практичних занять 
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Постійні та розмірні елементи газети

1. Заголовна частина газети.

2. Розділові засоби та їх специфіка.

3. Елементи оформлення: пробільні, декоративні та зображальні елементи оформлення.

4. Службові деталі.

5. Формат та обсяг газети: характеристика понять.

6. Формат полоси. Кількість і формат текстових колонок.
	2

	2
	Композиція газети. Засоби виділення матеріалів у газеті
1. Властивості та засоби композиції.

2.Конструктивні особливості композиції полоси.

3. Особливості композиції номера газети.

4. Виділення текстів за допомогою шрифту та формату. 

5. Композиційний та графічний методи виділення.

6.Комбінований метод виділення. Інші засоби виділення матеріалів.
	2

	3
	Верстка та макетування номера газети 

1. Верстка газети. Типові недоліки верстки.

2. Різновиди верстки газети. Верстка ілюстрацій. Програми для верстки газети.
3. Макет. Види макета.

4.Макетування окремого матеріалу і підбірки. Макетування шпальт газети.

5. Гранковий та безгранковий способи випуску газети.

6.Значення ілюстрацій. Технічна підготовка зображальних матеріалів.
	2

	4
	Ілюстраційне оформлення газети
1. Значення ілюстрацій.

2. Технічна підготовка зображальних матеріалів. 

3. Види ілюстрацій у газеті.

4. Форма, розмір і розташування ілюстрацій в газеті.

5. Робота фотослужби в сучасному виданні.

6. Фотостоки та фотобанки як новий засіб забезпечення візуального контенту.

7. Візуальний контент як тенденція сучасної журналістики.
	2


4.3.2 Теми лекційних занять 
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Типологія друкованих ЗМІ 
1. Поняття і типологічні ознаки газети та журналу. 
2. Загальне поняття типології періодичних друкованих засобів масової інформації. 
3. Типологічні особливості періодичних видань. 
4. Основні критерії типологічної класифікації газет. 
	2

	2-3
	Традиційні і нові типи ЗМІ
1. Традиційні типи ЗМІ. Альтернативні медіа. 

2. Нішеві видання. Поняття самвидав.

3. Нові підходи в типології і нові типи ЗМІ.

4. Трансформаційні процеси сучасного ринку друкованої преси.
	4

	4
	Динаміка розвитку друкованої періодики України 

1. Галузева розмаїтість сучасної преси України. 

2. Найбільш відомі газетні та журнальні бренди. 

3. Тиражі і рекламний ринок. Зміна медійного ландшафту у 2013-2014 р.
	2

	5-6
	Аудиторія ЗМІ

1. Якісний склад різних груп аудиторії сучасних ЗМІ.

2. Типологія аудиторії ЗМІ за тематичними характеристиками.

3. Методи вимірювання аудиторії в пресі, на радіо і телебаченні.

4. Аудиторія ЗМІ як суб’єкт інформаційного простору та учасник медіа комунікації. Поняття «медіаудитор».

5. Специфіка читацької аудиторії, її характерні домінанти в сучасну епоху.

6. Характеристика   читацької   аудиторії  журналів  (на матеріалі жіночих глянцевих часописів.

7. Соціологія та психологічні характеристики аудиторії. 
	4

	7
	Статут і структура редакційного колективу
1. Статут редакції газети, його структура та значення. 

2. Стилі керівництва редакцією мас-медіа. 

3. Редакційний апарат періодичного видання. Структура редакції сучасного регіонального та місцевого ЗМІ. 

4. Структура редакції сучасного загальнонаціонального ЗМІ.
	2


4.3.4. Теми самостійної роботи студентів
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Проаналізувати на прикладі будь-якої газети її розділові засоби, службові деталі, формат та обсяг газети, формат полос.
	

	2
	Проаналізувати на прикладі вашої місцевої газети конструктивні особливості композиції полоси та особливості номера газети. Визначити, які способи виділення використовують у вашій місцевій газеті чи газеті, з якій ви співпрацюєте.
	

	3
	Написання творчих матеріалів для студентської газети в аналітичному жанрі.
	

	4
	Написання творчих матеріалів для студентської газети в художньо-публіцистичному жанрі.
	


КАРТА САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТА

	Змістовий модуль та теми курсу
	Академічний контроль
	Бали
	Термін

виконання (тижні)

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І. 

«ТЕХНІЧНІ ЗАСАДИ ГАЗЕТНО-ЖУРНАЛЬНОГО ВИРОБНИЦТВА. ВЕРСТКА ТА МАКЕТУВАННЯ ГАЗЕТИ».


	Тема 1. 
( год.)
	Практичне заняття 2
	5
	Жовтень

	Всього: __ год.
	Всього: 5 балів

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ.

«ОРГАНІЗАЦІЙНІ ТА КОНЦЕПТУАЛЬНІ ЗАСАДИ ГАЗЕТНО-ЖУРНАЛЬНОГО ВИРОБНИЦТВА»


	Тема 4. 

(__ год.)
	Практичне заняття 4
	5
	Листопад

	               Всього: __ год.
	Всього: 5 балів

	Разом: ___ год.
	Разом: 10 балів


5. МЕТОДИ НАВЧАННЯ

5.1. Методи організації та здійснення навчально-пізнавальної діяльності
1. За джерелом інформації: 

· словесні: лекція (традиційна, проблемна тощо) із застосуванням комп'ютерних інформаційних технологій (презентація PowerPoint), семінари, пояснення, розповідь, бесіда; 

· наочні: спостереження, ілюстрація, демонстрація; 

· практичні: вправи.

2. За логікою передачі і сприйняття навчальної інформації: індуктивні, дедуктивні, аналітичні, синтетичні.
3. За ступенем самостійності мислення: репродуктивні, пошукові, дослідницькі.
4. За ступенем керування навчальною діяльністю: під керівництвом викладача; самостійна робота студентів із книгою; виконання індивідуальних навчальних проектів.
Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Газетно-журнальне виробництво». 
5.2. Методи стимулювання інтересу до навчання і мотивації навчально-пізнавальної діяльності:

Методи стимулювання інтересу до навчання: навчальні дискусії; створення ситуації пізнавальної новизни; створення ситуацій зацікавленості (метод цікавих аналогій тощо).
Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Газетно-журнальне виробництво». 
5.3. Інклюзивні методи навчання

1. Методи формування свідомості: бесіда, диспут, лекція, приклад, пояснення, переконання.

2. Метод організації діяльності та формування суспільної поведінки особистості: вправи, привчання, виховні ситуації, приклад.

3. Методи мотивації та стимулювання: вимога, громадська думка. Вважаємо, що неприпустимо застосовувати в інклюзивному вихованні методи емоційного стимулювання – змагання, заохочення, переконання.

4. Метод самовиховання: самопізнання, самооцінювання, саморегуляція.

5. Методи соціально-психологічної допомоги: психологічне консультування, стимуляційні ігри.

6. Спеціальні методи: патронат, супровід, медіація.

7. Спеціальні методи педагогічної корекції, які варто використовувати для цілеспрямованого виправлення поведінки або інших порушень, викликаних спільною причиною, зокрема: суб'єктивно-прагматичний метод, метод заміщення, метод "вибуху", трудовий метод.

Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Газетно-журнальне виробництво». 
6. СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ
Навчальна дисципліна оцінюється за модульно-рейтинговою системою. Вона складається з 2 змістових модулів.

Результати навчальної діяльності студентів оцінюються за 100 бальною шкалою.

За результатами поточного та семестрового контролів виставляється підсумкова оцінка за 100-бальною шкалою, національною шкалою та шкалою ECTS.

Модульний контроль: кількість балів, які необхідні для отримання відповідної оцінки за кожен змістовий модуль упродовж семестру.
Семестровий (підсумковий) контроль: виставлення семестрової оцінки студентам, які опрацювали теоретичні теми, практично засвоїли їх і мають позитивні результати, набрали необхідну кількість балів.

Загальні критерії оцінювання успішності студентів, які отримали за 4-бальною шкалою оцінки «відмінно», «добре», «задовільно», «незадовільно», подано в таблиці нижче.
Кожний модуль включає бали за поточну роботу студента на практичних заняттях, виконання самостійної роботи та вибіркові завдання.

Завдання з самостійної роботи, які виконує студент за визначеною тематикою, обговорюються та захищаються на практичних заняттях. 

6.1. Загальні критерії оцінювання навчальних досягнень студентів
	Оцінка
	Критерії оцінювання

	«відмінно»
	Ставиться за повні та міцні знання матеріалу в заданому обсязі, вміння вільно виконувати практичні завдання, передбачені навчальною програмою; за знання основної та додаткової літератури; за вияв креативності в розумінні і творчому використанні набутих знань та умінь.

	«добре»
	Ставиться за вияв студентом повних, систематичних знань із дисципліни, успішне виконання практичних завдань, засвоєння основної та додаткової літератури, здатність до самостійного поповнення та оновлення знань. Але у відповіді студента наявні незначні помилки.

	«задовільно»
	Ставиться за вияв знання основного навчального матеріалу в обсязі, достатньому для подальшого навчання і майбутньої фахової діяльності, поверхову обізнаність із основною і додатковою літературою, передбаченою навчальною програмою. Можливі суттєві помилки у виконанні практичних завдань, але студент спроможний усунути їх із допомогою викладача.

	«незадовільно»
	Виставляється студентові, відповідь якого під час відтворення основного програмового матеріалу поверхова, фрагментарна, що зумовлюється початковими уявленнями про предмет вивчення. Таким чином, оцінка «незадовільно» ставиться студентові, який неспроможний до навчання чи виконання фахової діяльності після закінчення закладу вищої освіти без повторного навчання за програмою відповідної дисципліни.


6.2. Система оцінювання роботи студентів упродовж семестру
	Вид діяльності студента 
	Максимальна кількість балів за одиницю
	Всього
	Модуль 1
	Модуль 2

	
	
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів

	1.1. Робота на практичному занятті
	15
	4
	60
	2
	15
	2
	15

	1.2. Виконання завдань для самостійної роботи
	5
	  2
	10
	1
	5
	1
	5

	Разом
	
	70
	
	
	
	

	Всього балів за теоретичний і практичний курс: 70


6.3. Оцінка за теоретичний і практичний курс: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	59 – 70 
	відмінно
	5
	A
	Відмінно

	48 – 58
	добре
	4
	BС
	Добре

	37 – 47
	задовільно
	3
	DЕ
	задовільно 

	24 – 36
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання


	1 – 23
	
	2
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.4. Оцінка за залік: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	26 – 30 
	відмінно
	5
	A
	Відмінно

	21 – 25
	добре
	4
	BС
	Добре

	16 – 20
	задовільно
	3
	DЕ
	Задовільно

	11 – 15
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 10
	
	2
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.5. Загальна оцінка з дисципліни: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	
	екзамен
	Залік
	

	90 – 100
	відмінно
	5
	зараховано
	A
	відмінно

	82 – 89
	добре
	4
	
	B
	добре (дуже добре)

	75 – 81
	добре
	4
	
	C
	добре 

	64 – 74
	задовільно
	3
	
	D
	задовільно 

	60 – 63
	задовільно
	3
	
	Е
	задовільно (достатньо) 

	35 – 59
	незадовільно
	2
	не зараховано
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 34
	незадовільно
	2
	
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.6. Розподіл балів, які отримують студенти
	№
	Вид діяльності 
	Максимальна кількість балів

	1
	Відповіді на практичних заняттях (підготовка до занять, участь в дискусії, робота в групах)
	        15 х 4= 60

	2
	Самостійна робота (завдання) за темами практичних занять
	           10

	3
	Залік 
	           30

	
	Всього
	          100


6.7. ОРІЄНТОВНИЙ ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ ДО ЗАЛІКУ

1. Заголовна частина газети.

2. Розділові засоби та їх специфіка.

3. Елементи оформлення: пробільні, декоративні та зображальні елементи оформлення.

4. Службові деталі.

5. Формат та обсяг газети: характеристика понять.

6. Формат полоси. Кількість і формат текстових колонок.

Композиція газети. Засоби виділення матеріалів у газеті

7.Конструктивні особливості композиції полоси.

8. Особливості композиції номера газети.

9. Виділення текстів за допомогою шрифту та формату. 

10. Композиційний та графічний методи виділення.

11.Комбінований метод виділення. Інші засоби виділення матеріалів.

12. Верстка газети. Типові недоліки верстки.

13. Різновиди верстки газети. Верстка ілюстрацій. Програми для верстки газети.

14. Макет. Види макета.

15.Макетування окремого матеріалу і підбірки. Макетування шпальт газети.

16. Гранковий та безгранковий способи випуску газети.

17.Значення ілюстрацій. Технічна підготовка зображальних матеріалів.

18. Історичні засади студентської преси в Україні та її сучасний стан розвитку.

19. Історичний та сучасний зрізи студентської преси у світі.

20. Есе. Жанрові домінанти. Різновиди жанру есе.

21.Фейлетон. Жанрові ознаки фейлетону. Внутрішньожанрові типи фейлетону.

22. Значення ілюстрацій.

23. Технічна підготовка зображальних матеріалів. 

24. Види ілюстрацій у газеті.

25. Форма, розмір і розташування ілюстрацій в газеті.

26. Робота фотослужби в сучасному виданні.

27. Фотостоки та фотобанки як новий засіб забезпечення візуального контенту.

28. Візуальний контент як тенденція сучасної журналістики.
29. Поняття і типологічні ознаки газети та журналу. 

30. Загальне поняття типології періодичних друкованих засобів масової інформації. 

31. Типологічні особливості періодичних видань. 

32. Основні критерії типологічної класифікації газет. 

33. Традиційні типи ЗМІ. Альтернативні медіа. 

34. Нішеві видання. Поняття самвидав.

35. Нові підходи в типології і нові типи ЗМІ.

36. Трансформаційні процеси сучасного ринку друкованої преси.

37. Галузева розмаїтість сучасної преси України. 

38. Найбільш відомі газетні та журнальні бренди. 

39. Тиражі і рекламний ринок. Зміна медійного ландшафту у 2013-2014 р.

40. Якісний склад різних груп аудиторії сучасних ЗМІ.

41. Типологія аудиторії ЗМІ за тематичними характеристиками.

42. Методи вимірювання аудиторії в пресі, на радіо і телебаченні.

43. Аудиторія ЗМІ як суб’єкт інформаційного простору та учасник медіа комунікації. Поняття «медіаудитор».

44. Специфіка читацької аудиторії, її характерні домінанти в сучасну епоху.

45. Характеристика   читацької   аудиторії  журналів  (на матеріалі жіночих глянцевих часописів.

46. Соціологія та психологічні характеристики аудиторії. 

47. Статут редакції газети, його структура та значення. 

48. Стилі керівництва редакцією мас-медіа. 

49. Редакційний апарат періодичного видання. Структура редакції сучасного регіонального та місцевого ЗМІ. 

50. Структура редакції сучасного загальнонаціонального ЗМІ.
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7. МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ

Робоча навчальна програма дисципліни, опорний конспект лекцій; підручники; навчальні посібники; нормативні документи; аудіовізуальні матеріали; запитання і завдання до заліку. 

Для інклюзивного навчання:

· методики диференційованого підходу до процесу навчання й оцінювання знань, умінь і здібностей студентів з інвалідністю; 

· спеціалізовані комп’ютерні програми для навчання осіб з інвалідністю;

· наявність аудіовізуальних засобів навчання, спеціальної навчально-методичної літератури в електронному, друкованому, аудіовізуальному форматах для осіб з інвалідністю;

· дидактичні матеріали та засоби навчання осіб з інвалідністю для дистанційної та відкритої форм навчання.

7.1. Глосарій
(термінологічний словник)
Автор( від лат. autor - творець) – особа, яка написала літературно-художній, публіцистичний, музичний, технічний, науковий чи якийсь інший твір.

Авторська концепція –сума думок автора, але приведена у систему – модель майбутнього журналістського твору.
Авторське “Я” ­–вияв ставлення автора до відтворюваних ним фактів, явищ, подій; журналістська позиція, що випливає з авторських почуттів і роздумів. Яскравість. Переконливість публіцистичного виступу залежить від змістовності й виразності життєвого матеріалу, актуальності теми й журналістської майстерності. Ця майстерність включає в себе також прийоми мовностилістичного оформлення виступу, серед яких чимала роль належить авторському “я” – способу виявлення журналістом своєї причетності до відтворюваних подій.

Актуальність (від лат. actualis – діяльний, теперішній, сучасний ) – злободенність, необхідність, надзвичайна важливість порушуваних тем, проблем, питань. Актуальним називається літературний твір (журналістський виступ), який відповідає вимогам сучасності, викликає інтерес. Вагомість порушуваних проблем, наповненість фактичним матеріалом, високі публіцистичні якості – саме це робить його актуальним, необхідним читачеві.

Аналіз – сприяє мисленнєвому розчленуванню предмета дослідження на частини, що виявляє структуру, побудову, його окремі властивості і відносини між ними; аналіз як відтворення сприяє руху думки, є основою для синтезу, аргументації головної думки автора. Є кілька видів аналізу: структурний – мисленнєве розчленування цілого на частини, що виявляє побудову, структуру, відносини між частинами; якісний – ідентифікація окремих частин досліджуваного предмета і відносин між ними; кількісний – передбачає точне виявлення і характеристику змісту окремих частин досліджуваного предмета.

Аналогія – встановлення подібностей між різними фактами, подіями, явищами.

Аналітичні жанри – одна з груп системи журналістських жанрів. Включають в себе: кореспонденцію, статтю, рецензію, огляд, лист та ін. жанри. Як й інформаційні жанри, використовують конкретний життєвий матеріал, але, на відміну від них, науково інтерпретують його. Інформація у цих жанрах функціонує у вигляді міркувань, думок, оцінок, образів. За допомогою аналітичних жанрів переконливо аргументуються твердження, глибоко розкриваються проблеми дійсності.

Анкетування –форма програмного опитування, один з основних методів вивчення громадської думки. Вдаючись до методу анкетування, періодичні видання дізнаються про ставлення громадськості до творчої роботи редакції, збирають читацькі пропозиції, які можуть бути використані в діяльності журналістського колективу.

Аргумент – логічний довід, який є основою доказу. В якості А виступають визначення, судження про достовірність відомих фактів. Істинність А обумовлюється відповідністю його змісту явищам дійсності.

Аудиторія – збірна назва читачів, слухачів та глядачів, на яких розраховані друковані публікації, радіо- й телепередачі. Адресований їй матеріал аудиторія сприймає диференційовано. З урахуванням цих різноманітних запитів редакції планують свою роботу, відповідно формують програми передач. “зворотній зв'язок” преси з аудиторією визначається активністю передплати, продажем вроздріб, ефективністю реакції читачів на друковані виступи. На телебаченні і радіомовленні аудиторія вивчається за допомогою інтерактиву, а також методами конкретних соціальних досліджень (аналіз статистичних даних, різні форми опитування, спеціальні обстеження).

Видавець – установа чи приватна особа, що випускає поліграфічну продукцію: книги, журнали, газети, плакати тощо.

Газета (від італ. gazetta – назва дрібної монети) – періодичне видання, що оперативно висвітлює суспільно-політичні, громадсько-культурні, економі-ко-виробничі, науково-літературні, спортивно-масові та інші актуальні події, факти та явища, порушує важливі життєві проблеми. Від інших періодичних видань відрізняється більшою періодичністю, оперативністю публікованої інформації, масовим розповсюдженням серед читачів, різноплановим відтворенням різних аспектів суспільного життя.

Громадська думка – своєрідна форма існування суспільної свідомості, погляди певних соціальних груп на найважливіші проблеми життя. Проявляється у формі побажань, рекомендацій, вимог, а також оцінок діяльності тих чи інших соціальних інститутів. Складається як стихійно (на основі життєвого досвіду, існуючих традицій), так і в результаті цілеспрямованого впливу.

Дискурс – зв’язний текст у контексті багатьох соціокультурних, психологічних, прагматично-ситуативних, ментальних та інших чинників.

Дедукція - метод пізнання, розвиток думки в матеріалі від загального до конкретного.

Документ– одне із джерел інформації для журналіста (разом з інтерв’ю та власними спостереженнями) – письмове свідчення, доказ, акт, що має юридичну силу.

Жанр(від франц. genre – рід, вид) – усталений тип твору, який склався історично, відзначається особливим способом освоєння життєвого матеріалу і характеризується чіткими ознаками структури. Кожен жанр відіграє конкретну роль у системі засобів інформації і характеризується певною композиційною організацією матеріалу.

Журнал (від франц. journal – щоденник, газета) – періодичне видання, один з основних видів засобів масової інформації, що формує громадську думку. Від газети відрізняється форматом, тематикою, характером подачі матеріалів, має більше можливостей для аналізу.

Журналіст – професійний літератор, постійний співробітник, штатний працівник періодичного видання, інформаційного органу, редакції радіомовлення або студії телебачення, організатор творчого процесу.

Журналістська майстерність − 1) професійне вміння автора реалістично відображати дійсність у різноманітних журналістських формах і публіцистичних жанрах; 2) це вміння оперативно відгукуватись на актуальні питання, глибоко і компетентно проникати в суть суспільних явищ, правдиво узагальнювати їх із загальнолюдських позицій, сміливою аргументовано, цікаво і переконливо втілювати думки, факти у стислу і досконалу літературну форму, конкретні практичні результати виступів.

Заголовок – це назва будь-якого матеріалу газетного (журнального) жанру, в якому коротко, навіть афористично висловлюється головна ідея матеріалу. Це складова частина твору, що розкриває його зміст і виконує такі функції: 1) означення матеріалу на газетній полосі; 2) привертання до нього уваги; 3) затримання уваги; 4) створення передумов до прочитання тексту; 5) формування ставлення до написаного; 6) інтеграція інформації, носієм якої є заголовок, з тією, яка міститься в самому тексті; 7) створення певного емоційного настрою у читача; 8) створення протягом певного відрізку часу ключового символу в пам’яті читача для означення матеріалу.

Замітка – один з найпоширеніших жанрів української преси. Вона будується переважно на повідомленнях агентств та офіційних документів і передбачає граничний мінімум авторських коментарів. Обсяг замітки – до 150 рядків.

Зв’язність (цілісність) тексту – одна з головних ознак тексту, що відрізняє його від випадкових послідовностей фраз. Це логічне обдумане поєднання речень, а не фрази, об’єднані в псевдо текстові ланцюжки суто формальними способами.

Засоби масової інформації (ЗМІ)– спеціалізовані носії масової інформації (газети, журнали, програми радіо та телебачення), що призначені для розповсюдження соціально значущої інформації невизначеній масовій аудиторії на широкому інформаційному просторі.

Засоби масової комунікації (ЗМК) – включають в себе весь виробничій комплекс системи масової комунікації: комунікатора як ініціатора масового соціального спілкування з аудиторією; носії і канали масової інформації (ЗМІ) і саму масову інформацію як засіб спілкування.

Звіт - інформаційний жанр, покликаний подати читачеві досить вичерпну інформацію з певної теми чи про певну подію. Звіти подаються з важливих суспільно-політичних, культурних, наукових та спортивних подій.

Ідея твору – головна думка літературного, мистецького чи публіцистичного твору. Залежно від природи твору ідея має свій характер, свої способи вираження.

Індукція - метод пізнання, розвиток думки у тексті від конкретного до загального (від факту до теми).

Інтерв’ю (від англ. interview – бесіда, розмова) – інформаційний жанр, що являє собою розмову журналіста з компетентною особою або групою осіб з метою отримання інформації, текст якої призначений для публікації в газеті або журналі. Різновиди інтерв’ю: інтерв’ю - монолог, інтерв’ю – зарисовка, інтерв’ю – діалог, інтерв’ю – анкета, прес-конференція.

Інфографіка – це сукупність зображальних жанрів журналістики, що виникли на межі інформаційних жанрів та ілюстрації. Дозволяє передавати інформацію графічно: мовою малюнку, схеми, мапи.

Інформатори – особи, які самі не виступають у газеті як автори, а лише повідомляють журналістам про події, що можуть бути цікавими для редакції, новини в різноманітних сферах громадського життя.

Інформація – відповідно до Закону “Про інформацію”, це документовані або публічно оголошені відомості про події та явища, що відбуваються у суспільстві, державі та навколишньому природному середовищі. Отже, інформація – це певна сукупність різноманітних відомостей, які збирає та використовує в роботі журналіст і які одержує з його твору реципієнт (читач, слухач, глядач тощо).

Інформаційні жанри – жанри журналістики, найважливішою ознакою яких є новизна факту, що повідомляється.

Інформаційне суспільство – це нова суспільна формація, закономірний неминучий етап постіндустріального розвитку більшості країн у ХХІ столітті; один із глобальних викликів, що вимагає активної участі держави, ділових і наукових кіл, кожної людини, їхньої адаптації до умов масового використання нових інформаційних технологій в різних сферах життя суспільства.

Композиція – структура, побудова твору певного жанру, художній план твору, в якому співвідношення частин зумовлене темою і задумом.

Масова аудиторія – поняття, згідно з яким читачів, глядачів та слухачів засобів масової інформації трактують як нерозрізнену (часом безлику) групу, а не як сукупність особистостей.

Методи збору інформації в журналістиці – частина журналістського професіоналізму, яка пов’язана зі способами здобування, вивчення інформації, її осмислення і передавання відповідній аудиторії. У журналістиці виділяють такі методи збору інформації: метод спостереження, методи вивчення документів, метод інтерв’ю, а також соціологічні методи вивчення інформації.

Новина– особливість подієвої інформації, яка в момент свого виникнення (чи пізнання її аудиторією) несе додатковий і якісно інший фактаж у порівняння з тим, що вже відомий суспільству. Новина відзначається дієвістю, впливом на її аудиторію. Адже будь-яке нове явище аналізується й оцінюється з огляду його користі чи шкідливості в суспільно-політичному процесі.

Образ – 1) особлива форма естетичного освоєння світу, яка відтворює його предметно-чуттєвий характер, його цілісність, життєвість, конкретність – на відміну від наукового пізнання, що подається у формі абстрактних понять; 2) персонаж у художньому творі.

Оперативність – здатність друкованого органу, спроможність журналіста вчасно і кваліфіковано порушувати актуальні проблеми, відгукуватися на важливі життєві події. Оперативність – не скільки своєчасне відображення реальних фактів, скільки негайна постановка і розв’язання нового питання. Вона проявляється в умінні швидко й чітко написати матеріал, з найрізноманітніших прикладів відібрати тільки суспільно вагому інформацію, що відповідає вимогам сучасного зрізу суспільно-політичного життя.

Періодика (від грецьк. рeriodikos – той, що регулярно чергується) – сукупність друкованих видань (газети, журнали, альманахи, вісники, бюлетені), які виходять у відповідні, точно визначені терміни під одним заголовком і в однаковому художньо-технічному оформленні.

Періодичність – проміжки часу, через які виходять у світ номери чи випуски друкованого органу і забезпечують зв’язок видання з читацькою аудиторією.

Підзаголовок – це елемент журналістського, що має основну функцію систематизувати матеріал. Підзаголовок є бажаним у публікаціях, довших за 250 рядків.

Позаштатні автори – особи, що постійно виступають з публікаціями в часопису за певною тематикою, в якій вони є компетентними. Працівники редакції звертаються до них з проханням підготувати повідомлення – кореспонденцію, написати статтю на актуальну тему, взяти участь у дискусії на сторінках газети, надіслати відгук на певний виступ газети.

Преса (від франц. presse – прес, друк) – друковані періодичні видання (газети, журнали, альманахи, бюлетені, збірники), в яких систематично й оперативно різноманітними мовностилістичними й зображальними засобами відтворюють найактуальніші суспільно-політичні події. В суспільстві преса відіграє роль засобу комунікації, виступає інструментом відображення життєвих процесів, формує громадську думку.

Принцип перевернутої піраміди –це умовна схема, що визначає правила побудови газетних текстів (інформаційної групи). Передбачає, що найважливіша інформація, - основне повідомлення, - міститься на початку тексту. Потому, за принципом віддалення, розміщується менш важлива інформації.

Публіцистика – твори, в яких оперативно досліджуються й узагальнюються з особистих, групових, державних, загальнолюдських позицій актуальні факти та явища з метою впливу на громадську думку, суспільну свідомість. А відтак на соціальну практику. Публіцист вдається до своєрідного поєднання логічно-абстрактного та конкретно-образного мислення, впливаючи на розум і почуття людини, стимулюючи її певні вчинки, соціальну активність.

Редагування −це літературне опрацювання матеріалу для вміщення його на сторінках друкованого органу або передачі по радіомовленню чи телебаченню; підготовка редакційного оригіналу (в газеті, журналі) чи мікрофонного матеріалу (на радіо, телебаченні). Включає всів етапи роботи над рукописом, в тому числі техніку правки тексту, підготовку матеріалу до опублікування чи випуску в ефір. Передбачає мовностилістичну правку рукопису, сприяє популярності викладу, дотриманню в текстах норм граматики, єдності стилістичних і жанрових особливостей журналістських виступів та ін.

Редакція – колектив працівників, творчий журналістський апарат, який керує виданням, визначає його змістову й політичну спрямованість, готує матеріали до друку. Складається з таких компонентів: керівництво редакції, секретаріат, відділи, кореспондентська мережа, редакційні служби. Діяльність редакційного апарату будується також на колективності журналістської роботи, що передбачає участь у редакційних справах усіх працівників періодичного видання, позаштатного активу.

Репліка – це короткий журналістський жанр, який являє собою несподіваний, чи бодай нестандартний висновок щодо певної ситуації. Репліка ніколи не буває довшою за 100 рядків.

Репортер – працівник засобів масової інформації, що збирає і подає інформацію про сучасні події.

Репортаж (від лат. reportare – передавати, повідомляти) – жанр, у котрому оперативно, динамічно, емоційно відображується якась подія чи явище, очевидцем або учасником якого був журналіст. Характерною ознакою репортажу є активно діюче авторське “я”, що створює в читацької аудиторії т. зв. “ефект присутності”. Види репортажу: подієвий, пізнавальний, проблемний.

Розширене повідомлення – малий інформаційний жанр, за змістовним наповненням він являє собою факт, розписаний детальніше та під заголовком. Обсяг розширеного повідомлення – до 30 рядків. Як і факт цей жанр не передбачає авторських коментарів.

Сенсація – важлива інформація, надруковано ексклюзивно.

Система органів масової інформації – це єдність компонентів які виникли в різні історичні періоди (спочатку періодична преса, потім телеграфні комунікації, фотографія, кіно, радіо, телебачення і, нарешті, новітні аудіовізуальні та комп’ютерні технології) з притаманними їм ознаками та прийомами, які існують у державі й мають на меті безперервне відображення життя в усій його багатогранності.

Соціальні інститути – це адміністративно-господарські організації, які діють у сфері розповсюдження певного органу ЗМІ і зобов’язані впроваджувати відповідні заходи контролю за виступами журналістів.

Стиль журналіста – індивідуальне, творче обличчя журналіста.

Текст – це усний чи письмовий твір мовотворчого процесу, логічно закінчений, складений із низки особливих мовних висловлювань, які об’єднані різними типами лексичних, граматичних, логічних, стилістичних зв’язків, має відповідну спрямованість і прагматичну установку. Текст – це єдність змісту і мовлення, яке формує і виражає цей текст. Текст – максимальна одиниця мови найвищого рівня мовної системи. Текст – це продукт мислення та інтелектуальної діяльності. До загальних особливостей системно-структурної організації тексту належать архітектоніка, структурованість і системність, цілісність, просторово-часова дискретність.

Тема − коли йдеться про друковану пресу, це сукупне повідомлення, що пропонується до уваги читача. Цю тему можна подавати у пресі через різні кути подачі.

Тематика – комплекс тем, розроблюваних газетою, журналом, редакцією радіомовлення, студією телебачення чи автором. Тематика інформаційного органу зумовлюється його профілем: багатство проблематики виступів залежить від категорії читачів, періодичності та обсягу видання. Тематика періодичних видань характеризується політичною спрямованістю, актуальністю й оперативністю, злободенністю й тісним зв’язком із сучасністю, зумовлюється епохою, суспільно-політичним життям.

Факт – справжнє явище чи подія, не видумана пригода, те, що насправді мало місце, відбулося. Факти становлять основу журналістського твору. Поточне життя, безперервна інформація на сторінках газет і журналів, радіо і телебачення представлені у вигляді різноманітних відображених фактів. Логікою яких здійснюється вплив на читача, слухача, глядача.

Фотожурналістика – галузь журналістики, яка відтворює життя за допомогою засобів фотографії. Має свої форми і жанри: фотомонтаж, фотонарис, фоторепортаж, фото фейлетон, фотоетюд та ін.
Газетна верстка: основні поняття

Середник - відстань між колонками.

Лінійка - риска будь-якої товщини, що розділяє матеріали.
Заголовна частина - назва видання, номер випуску, найменування організації, календарні відомості, гасло, заклик.

Підзаголовна частина - передова стаття.

Горище - матеріал, що розміщується у верхній частині сторінки, по ширині перевищує більше половини сторінки (2/3), по висоті третину-чверть.

Підвал - матеріал внизу сторінки.

Вікно - текстовий або образотворчий матеріал, зверстаний у формі прямокутника в верхньому правому куті. Вікно відділяється лінійками зверху і збоку.

Ліхтар - матеріал, розміщений по центру або внизу смуги на 2-3 колонки, причому висота ліхтаря більше, ніж ширина. Відділяється лінійками.

Стояк - текст, що займає всю висоту смуги, займає 2-3 колонки.

Куточок-матеріал, поміщений в будь-який з кутів сторінки, крім правого верхнього.

Підверстка - текст або ілюстрація, якими займають вільне місце під статтею для дотримання висоти колонок.

Колонтитули - обов'язковий елемент, який присутній на кожній сторінці, крім першої. Вони заверстуються або на ширину всіх колонок, або в нижньому кутку, на формат однієї колонки. Колонтитул містить вихідні дані газети: назва, номер, дату.
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10. Кузнецова О. Д. Засоби масової комунікації : посібник / О. Д. Кузнецова. – Вид. 2-ге, перероблене й доповнене. – Львів: ПАІС, 2005. – 200 с.

11. Логвиненко, Л. А. Художньо-публіцистичні жанри : метод. матеріали для студ. заочн. та дистан. навч. зі спец. "Журналістика" / Л. А. Логвиненко. — Х., 2002. — 23 с.

12. Марущак В. Школа журналіста: навч. посіб. Тернопіль, 2009.

13. Москаленко А., Губернський Л., Іванов В. Основи масово-інформаційної діяльності. – К., 1998 –416 с.

14. Москаленко А. Вступ до журналістики. – К.: Центр вільної преси, 1998. – 300 с.

15. Москаленко А. З. Теорія журналістики : [навч. посібник.]. / Москаленко А. З. – К. : ЕксОб, 2002. – 336 с.

16. Московцева В. Типологія друкованих засобів масової інформації. – Запоріжжя, 2002 – 43 с.

17. Партико З.В. Загальне редагування. Нормативні основи: Етидологія, методологія редагування, норми редагування, теорія видавничої діяльності, комп’ютеризація редагування : навч. посіб. / З. В. Партико. – Львів : Афіша, 2004. – 416 с.

18. Подолян М. Публіцистика як система жанрів. – К.: Київський ун-т, Інститут журналістики, Центр вільної преси, 1998. – 48 с.  

19. Різун В.В. Літературне редагування : підручник для фак. жур- налістики. – К. : Либідь, 1996. – 240 с.

20. Словник журналіста : терміни, мас-медіа, постаті / за ред. Ю. М. Бідзілі. – Ужгород : Закарпаття, 2007. – 224 с.

21. Чекмишев О. В. Основи професіональної комунікації. Теорія і практика новинної журналістики : підручник-практикум / О. В. Чекмишев. – К. : Вид.-поліграф. центр «Київський університет», 2004. – 129 с.

22. Шевченко В. Е. Художньо-технічне редагування: Тексти лекцій для студентів відділення “Видавнича справа та редагування” / В.Е. Шевченко. – К. : Видавничо-поліграфічний центр “Київський університет”, 2005. – 254 с.

7.3. Інформаційні ресурси
(нормативна база, джерела Інтернет, адреси бібліотек тощо)

1. Віртуальна бібліотека навчальних матеріалів з журналістики – http://window.edu.ru/ window/catalog?p_rubr=2.2.73.8

2. Електронна бібліотека Інституту журналістики Київського національного університету імені Т. Шевченка – http://journlib.univ.kiev.ua/
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