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9. ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ

1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

«ІСТОРІЯ ЗАРУБІЖНОЇ ЖУРНАЛІСТИКИ»

	Найменування показників 
	Галузь знань, спеціальність, спеціалізація, освітній ступінь / освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	Заочна форма навчання

	Загальний обсяг кредитів – 3(90)
	Галузь знань

06 Журналістика
	Вид дисципліни

нормативна

	
	Спеціальність 

061 Журналістика
	Цикл підготовки 

професійний

	
	Спеціалізація

Журналістика(за видами)
	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 2
	
	1-й
	

	
	Мова викладання, навчання та оцінювання:

українська


	Семестр

	Загальний обсяг годин – 
	
	1-й
	

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – __

самостійної роботи студента – __
	Освітній ступінь / освітньо-кваліфікаційний рівень:

бакалавр 
	 30 год. 
	

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	22  год.
	

	
	
	Самостійна робота

	
	
	28  год.
	

	
	
	Індивідуальні завдання: є

	
	
	Вид семестрового контролю: залік


Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної та індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання –30 годин 

2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

Мета: дослідити джерела виникнення та шляхи розвитку засобів масової інформації в різних країнах світу; систематизувати знання про  історичні закономірності становлення журналістики. Дати студентам загальне уявлення про обставини заснування та функціонування періодичних видань у світі, забезпечити засвоєння ними основних етапів ґенези преси та її типологічних ознак, а також допомогти їм у систематизації історичних знань про основні тенденції розвитку світової журналістики. 

Завдання: 

1. вивчення основних етапів розвитку зарубіжної журналістики, репертуаром, видовими особливостями преси; 

2. визначення ступеня впливу періодичних видань на суспільно-політичне життя країни за доби Нового і Новітнього часу; 

3. формування системи понятійного апарату; 

4. виявлення спільного і відмінного в розвитку преси і журналістики в різних країнах світу; 

5. знайомство з наявною джерельною та історіографічною базою для вивчення особливостей розвитку зарубіжної журналістики;
3. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ 

Основні результати навчання
· здатність до критичного аналізу поточного повсякдення й пов’язаного з ним минулого (через події, процеси, постаті та ін.), що зумовлює уміння виявляти, порушувати й вирішувати проблеми; 

· здатність використовувати знання про технологічні, організаційні, управлінські особливості функціонування комунікаційних технологій; 

· здатність володіти навичками та використовувати інформаційні технології для рішення експериментальних і практичних завдань у галузі професійної діяльності (журналістика); 

· здатність розуміти журналістику як соціальний інститут, мета якого забезпечити всебічне й об'єктивне інформування всіх суб'єктів суспільного життя про соціальну дійсність; 

· здатність визначати й розуміти особливості розвитку української журналістики на основі знань про національну й світову історію, теорію й практику журналістики, уміння використовувати ці знання в професійній діяльності.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

знати: 

· головні поняття та категорії масової інформації в їхньому історичному становленні, розвитку та сучасному значенні; 

· головні етапи розвитку пражурналістики (усна публіцистика, історичні твори, прообрази газет у стародавньому Римі, риторика ранньохристиянських проповідей, роль Ґутенберга у розвитку друкарської справи); 

· причини виникнення перших періодичних видань: взаємодія техніки, культури, економіки, політики; 

· національну своєрідність журналістики європейських, східних та країн американського континенту; 

· особливості розвитку газетної та журнальної справи протягом XVII–XX ст., передумови виникнення нових ЗМІ (телебачення, радіомовлення, Інтернет); 

· найвідоміших представників світової преси, інформаційних агентств, телебачення й радіомовлення; 

уміти: 

· визначати історико-культурні витоки масово-інформаційних явищ давніх часів; 

· співвідносити конкретне видання чи прізвище журналіста з тією чи іншою епохою розвитку зарубіжної журналістики; 

· розуміти головні тенденції історичного розвитку журналістики різних країн; 

· аналізувати публіцистичні праці найвідоміших видавців, редакторів й журналістів в історії світової журналістики; 

· співставляти та характеризувати факти журналістики з точки зору їхньої внутрішньої еволюції та спадкоємності; 

· застосовувати історичні знання для створення сучасного журналістського тексту. 

4. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

4.1. Анотація дисципліни. 

Навчальна дисципліна «Історія зарубіжної та української журналістики» входить до програми професійної підготовки студентів-бакалаврів і є важливим структурним компонентом фахової компетентності журналістів в Україні. Курс покликаний ознайомити студентів з історією та розвитком всесвітнього соціокомунікаційного процесу від пражурналістських явищ до початку ХХ ст. Вивчення історії зарубіжної журналістики передбачає вироблення у студентів науково правильного розуміння історико-журналістського процесу й має на меті дати знання про закономірності виникнення, становлення й розвитку соціокомунікаційного процесу, засобів масової комунікації, медіаорганізацій та основних канонів професійної майстерності в різні історичні періоди. 

Навчальна дисципліна «Історія зарубіжної та української журналістики» вивчається протягом семестру  і завершується заліком. 

4.2. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

	Тиждень

і вид заняття
	Тема заняття
	Контрольне завдання
	Кількість балів

	Змістовий модуль 1.

	Тиждень 1

Практичне 1
	Пражурналістські явища в давніх культурах
	
	3

	Тиждень 1 Лекція  1
	Періодизація історії журналістики. Пражурналістські явища в давніх культурах
	
	1

	Тиждень 2 

Лекція 2
	Журналістські явища Середньовіччя та Відродження
	
	1

	Тиждень 3 

Практичне 2
	Європейська журналістика XVIIст.
	
	3

	Тиждень 3

Лекція 3
	Європейська журналістика XVIIст.
	 
	1

	Тиждень 4

Лекція 4
	Зарубіжна журналістика епохи Просвітництва (XVIII ст.)
	
	1

	Тиждень 5

Практичне 3
	Зарубіжна журналістика епохи Просвітництва (XVIII ст.)
	
	3

	Тиждень 5

Лекція 5
	Північноамериканська та російська журналістика XVII-XIX ст.
	
	1

	Тиждень 6 

Лекція 6
	Докорінні зміни в зарубіжній журналістиці ХІХ ст. Комунікаційні інновації ХІХ ст.
	
	1

	Тиждень 7

Практичне 4
	Комунікаційні інновації ХІХ ст.
	
	3

	Тиждень 7

Лекція 7
	Докорінні зміни в зарубіжній журналістиці ХІХ ст. Комунікаційні інновації ХІХ ст.
	
	1

	Тиждень 8

Письмова модульна робота
	
	
	10

	
	
	
	

	Змістовий модуль 2.

	Тиждень 9

Практичне 5
	Зростання ролі та засобів масової комунікації у ХХ ст. Комунікаційні революції ХХ ст.
	
	3

	Тиждень 9

Лекція 9
	Зростання ролі та засобів масової комунікації у ХХ ст. Комунікаційні революції ХХ ст.
	
	1

	Тиждень 10

Лекція 10
	Розвиток західної та української преси у І половині ХХ ст.
	
	1

	Тиждень 11

Практичне 6
	Розвиток західної та української преси у І половині ХХ ст.
	
	3

	Тиждень 11

Лекція 11
	Електронні ЗМІ у глобальних комунікаційних процесах. Становлення і розвиток радіомовлення
	
	1

	Тиждень 12

Лекція 12
	Визначальні тенденції розвитку світової журналістики ІІ пол. ХХ ст. Доба телебачення
	
	1

	Тиждень 13

Практичне 7
	Визначальні тенденції розвитку світової журналістики ІІ пол. ХХ ст. Доба телебачення
	
	3

	Тиждень 13

Лекція 13
	Національні та регіональні особливості систем ЗМК
	
	1

	Тиждень 14

Лекція 14
	Національні та регіональні особливості систем ЗМК
	
	1

	Тиждень 15

Лекція 15

Практичне 8
	Національні та регіональні особливості систем ЗМК

Теоретичні та організаційні засади функціонування зарубіжної журналістики
	  
	4

	Тиждень 16 Письмова модульна робота
	
	
	10


4.2.1. Навчально-методична картка дисципліни «Історія зарубіжної журналістики»

Разом: ____ год., лекції –30 год., практичні заняття – 22 год., індивідуальні заняття – ____ год., самостійна робота – 28 год., підсумковий контроль – 1 год.

	Модулі
	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2

	Назва модуля
	Теоретичні та практичні аспекти міжнародної журналістики
	Міжнародна журналістика крізь призму фінансового, законодавчого та галузевого аспектів 

	Кількість балів за модуль
	24 бали
	32 бали

	Лекції
	1
	2,3
	     4
	5
	    6
	7
	8
	9,10
	11,12
	13,14
	15

	Теми лекцій
	Тема лекції 1
	Тема лекції 2,3
	Тема лекції 4
	Тема лекції 5
	Тема лекції 6
	Тема лекції 7
	Тема лекції 8
	Тема лекції 9,10
	Тема лекції 11,12
	Тема лекції 13,14
	Тема лекції 

15

	Теми практичних занять
	Тема заняття 1
	Тема заняття 2 
	Тема заняття 

3
	Тема заняття 3
	Тема заняття 4
	Тема заняття 4
	Тема заняття 5
	Тема заняття 5
	Тема заняття 6
	Тема заняття 7
	Тема заняття 8

	Самостійна робота
	 5 бал
	 5 бал
	 2 бал
	 2 бал
	 5 бал
	 5 бал
	5бал
	5бал
	5бали
	5бали
	12бал

	Вибіркові завдання або ІНДЗ
	14

	Підсумковий контроль
	Залік – 30 балів


4.3. Форми організації занять

4.3.1 Теми практичних занять 

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Пражурналістські явища як передумова формування журналістики. 

Етапи становлення європейської журналістики. 
	2

	2
	Особливості європейської журналістики середньовіччя. Європейська журналістика доби Відродження. 

Розвиток західноєвропейської журналістики XVII – XVIII ст. 

Перші друковані газети у світовій видавничій практиці. 

Просвітницька журналістика XVIII ст. у Великій Британії (Д. Дефо, Дж. Свіфт та ін.). 

Особливості просвітницької журналістики Франції (Ш. Монтеск’є, Вольтер, Д. Дідро та ін.). 
	2

	3
	Просвітницька журналістика у США (Б. Франклін та ін.). 

Особливості розвитку журналістики в Російській імперії. 

Специфіка розвитку європейської журналістики XIX ст. 
	2

	4
	Основні особливості розвитку азійської журналістики. 

Основні особливості розвитку журналістики країн Близького Сходу. 

Основні особливості розвитку журналістики у країнах ісламського світу (Іран, Ірак, Пакистан, Афганістан та ін.). 
Основні особливості ЗМІ Японії. Основні особливості ЗМІ Китаю. 

Основні особливості ЗМІ Північної та Південної Кореї. 
	4

	5
	Основні особливості розвитку латиноамериканської журналістики. 

Основні особливості розвитку африканської журналістики. 

Основні особливості розвитку журналістики Австралії. 

Журналістика США XIX – поч. ХХ ст. Роль Джозефа Пулітцера у розвитку журналістики. 
Журналістика США ХХ ст., її місце в системі світових ЗМ
	2

	6
	Роль провідних інформаційних агентств («Ройтерс», «Ассошиейтед Пресс», «Франс Пресс» та ін.) у розвитку світової журналістики. 

Роль провідних світових телерадіокомпаній у розвитку журналістики. 
	2

	7
	Основні засади сучасної західноєвропейської журналістики. 

Функціонування новітніх світових медіа (онлайн-журналістика). 

Вплив процесів монополізації та глобалізації на сучасні українські ЗМІ.
	4

	8
	Українська журналістика в контексті сучасних глобалізаційних процесів в світі :портрет сучасного українського журналіста
	4

	
	Всього:
	22


4.3.2 Теми лекційних занять для студентів денної форми

	Тиждень

і вид заняття
	Тема заняття
	Контрольне завдання
	Кількість балів

	Змістовий модуль 1.

	Тиждень 1

Практичне 1
	Пражурналістські явища в давніх культурах
	
	3

	Тиждень 1 Лекція  1
	Періодизація історії журналістики. Пражурналістські явища в давніх культурах
	
	1

	Тиждень 2 

Лекція 2
	Журналістські явища Середньовіччя та Відродження
	
	1

	Тиждень 3 

Практичне 2
	Європейська журналістика XVIIст.
	
	3

	Тиждень 3

Лекція 3
	Європейська журналістика XVIIст.
	 
	1

	Тиждень 4

Лекція 4
	Зарубіжна журналістика епохи Просвітництва (XVIII ст.)
	
	1

	Тиждень 5

Практичне 3
	Зарубіжна журналістика епохи Просвітництва (XVIII ст.)
	
	3

	Тиждень 5

Лекція 5
	Північноамериканська та російська журналістика XVII-XIX ст.
	
	1

	Тиждень 6 

Лекція 6
	Докорінні зміни в зарубіжній журналістиці ХІХ ст. Комунікаційні інновації ХІХ ст.
	
	1

	Тиждень 7

Практичне 4
	Комунікаційні інновації ХІХ ст.
	
	3

	Тиждень 7

Лекція 7
	Докорінні зміни в зарубіжній журналістиці ХІХ ст. Комунікаційні інновації ХІХ ст.
	
	1

	Тиждень 8

Письмова модульна робота
	
	
	10

	
	
	
	

	Змістовий модуль 2.

	Тиждень 9

Практичне 5
	Зростання ролі та засобів масової комунікації у ХХ ст. Комунікаційні революції ХХ ст.
	
	3

	Тиждень 9

Лекція 9
	Зростання ролі та засобів масової комунікації у ХХ ст. Комунікаційні революції ХХ ст.
	
	1

	Тиждень 10

Лекція 10
	Розвиток західної преси у І половині ХХ ст.
	
	1

	Тиждень 11

Практичне 6
	Розвиток західної преси у І половині ХХ ст.
	
	3

	Тиждень 11

Лекція 11
	Електронні ЗМІ у глобальних комунікаційних процесах. Становлення і розвиток радіомовлення
	
	1

	Тиждень 12

Лекція 12
	Визначальні тенденції розвитку світової журналістики ІІ пол. ХХ ст. Доба телебачення
	
	1

	Тиждень 13

Практичне 7
	Визначальні тенденції розвитку світової журналістики ІІ пол. ХХ ст. Доба телебачення
	
	3

	Тиждень 13

Лекція 13
	Національні та регіональні особливості систем ЗМК
	
	1

	Тиждень 14

Лекція 14
	Національні та регіональні особливості систем ЗМК
	
	1

	Тиждень 15

Практичне 8
	Національні та регіональні особливості систем ЗМК
	  
	3

	Тиждень 15

Лекція 16


	Теоретичні та організаційні засади функціонування зарубіжної журналістики
	
	1



	Тиждень 16 Письмова модульна робота
	
	
	10


Теми семінарських занять

1. Передумови виникнення і становлення журналістики.

Історія журналістики як предмет наукового дослідження.

2. Ораторство як головний канал масової комунікації античності. Красномовство як словесне мистецтво впливу на масову свідомість.

3. Пражурналістика доби Середньовіччя і Відродження.

4. Винайдення книгодрукування: перехід від рукописних до друкованих видань.

5. Історія розвитку книгодрукування. 

6. Зародження ксилографії у буддійських монастирях. Поява словолитної техніки.

7. Винаходи Йоганна Генсфляйша (Гутенберга) та поява друкарства у багатьох країнах світу.

8. Європейська журналістика XVIII - початку ХІХ ст.

9. Американська журналістика XVIII- ХХ ст.

10. Видання другої половини ХІХ ст.

11. Українська зарубіжна періодика (остання чверть XIX – XX ст.).Становлення телебачення й радіомовлення в країнах Західної Європи й США.

12. Національна преса на хвилі визвольних змагань і становлення державності (1917-1920).

13. Формування системи преси Японії та Китаю.

14. Журналістика західної європи та сша в періоди першої і другої світових воєн і в міжвоєнне двадцятиліття

15. Пропаганда як складова перемоги. Велика Британія у другій світовій

16. ЗМІ в умовах холодної війни

17. Преса повоєнної німеччини

18. Особливості функціонування змі в період після демократичних перетворень в країнах центральної та східної європи

Особливості журналістики різних регіонів світу в умовах інформаційної революції. Зарубіжні концепції журналістики
4. 3.3.Індивідуальна навчально-дослідна робота

(навчальний проект)

Індивідуальна навчально-дослідна робота(ІНДР) є видом позааудиторної індивідуальної діяльності студента, результати якої використовуються у процесі вивчення програмового матеріалу навчальної дисципліни. Завершується виконання студентами ІНДР прилюдним захистом навчального проекту. 

Індивідуальне навчально-дослідне завдання (ІНДЗ) з курсу – це вид науково-дослідної роботи студента, яка містить результати дослідницького пошуку, відображає певний рівень його навчальної компетентності.

Мета ІНДЗ: самостійне вивчення частини програмового матеріалу, систематизація, узагальнення, закріплення та практичне застосування знань із навчального курсу, удосконалення навичок самостійної навчально-пізнавальної діяльності. 

Зміст ІНДЗ: завершена теоретична або практична робота у межах навчальної програми курсу, яка виконується на основі знань, умінь та навичок, отриманих під час лекційних, семінарських, практичних та лабораторних занять і охоплює декілька тем або весь зміст навчального курсу. 

Орієнтовна структура ІНДЗ – науково-педагогічного дослідження з такими елементами: вступ, основна частина, висновки, додатки (якщо вони є), список використаних джерел. 

Тематика ІНДЗ

1.«Еміграційна газета «Свобода» (США, 1893-2016) в структурі міжнародної журналістики». Висвітлення одного з періодів за такою схемою:

соціокультурні та політичні умови епохи та періоду, загальна характеристика періоду, редактор, видавець, структура часопису,  характеристика рубрик часопису (назвати рубрики та описати, про що в кожній з цих рубрик йдеться), характеристика жанрів, аналіз тематики часопису (визначення провідних тем, які висвітлював часопис протягом цього періоду), проблематика часопису, орієнтація на який прошарок аудиторії, зворотня комунікація), характеристика авторів цього періоду та їх творів, особливості окресленого періоду, визначення особливостей видання (характерних рис в цей період); висновки щодо проаналізованого часопису (його переваги та недоліки, його значущість в історичному контексті).

2. Інформаційний комплекс однієї із латиноамериканських чи західноєвропейських країн за наступною схемою:

- соціокультурні та політичні умови розвитку журналістики в означеній країні;

- основні періодичні видання: назви, тиражі, їх концепції, видавці, провідні теми та проблеми в пресі;

- типологія щоденної преси обраної країни: газети якісні, масові, якісно-масові;

- типологія журналів обраної країни;

- визначальні риси журналістики обраної країни, що відрізняють її від преси інших країн;

- система аудіовізуальних засобів масової інформації: компанії, форма власності, технічні ресурси, особливості програмної політики;

- типологія телевізійних програм обраної країни;

- основні підприємства «інфраструктури» ЗМІ: інформаційні агентства, рекламні агентства, компанії паблік рілейшнз – коротка характеристика в обраній країні.

- висновки щодо функціонування друкованої, аудіовізуальної та мультимедійної журналістики в обраній раїни, визначення специфічних рис.

Критерії оцінювання та шкалу оцінювання подано відповідно у таблицях нижче.

Критерії оцінювання ІНДЗ

	№ 

з/п
	Критерії оцінювання роботи
	Максимальна кількість балів за кожним критерієм

	1.
	Обґрунтування актуальності, формулювання мети, завдань та визначення методів дослідження
	2 бали

	2.
	Критичний аналіз суті та змісту першоджерел. Виклад фактів, ідей, результатів досліджень у логічній послідовності. Аналіз сучасного стану дослідження проблеми, розгляд тенденцій подальшого розвитку даного питання
	5 балів

	3.
	Доказовість висновків, обґрунтованість власної позиції, пропозиції щодо розв’язання проблеми, визначення перспектив дослідження.
	5 бали

	6.
	Дотримання вимог щодо технічного оформлення структурних елементів роботи (вступ, основна частина, висновки, додатки (якщо вони є), список використаних джерел, посилання. Дотримання вимог наукового реферування матеріалу).
	2 бали

	Разом
	14 балів


Кількість балів за роботу з теоретичним матеріалом, на практичних заняттях, під час виконання самостійної роботи залежить від дотримання таких вимог:

· своєчасність виконання навчальних завдань;

· повний обсяг їх виконання;

· якість виконання навчальних завдань;

· самостійність виконання;

· творчий підхід у виконанні завдань;

· ініціативність у навчальній діяльності.

4.3.4. Теми самостійної роботи студентів

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1. 
	Знайдіть і випишіть відомі вислови англійських просвітників. 
	

	2. 
	Підготуйте повідомлення про видатних жінок-журналістів XVII–XX ст. 
	

	3. 
	Публіцистика М. Стуруа. Опрацюйте серію нарисів «Америка». 
	

	4. 
	Репортажі Егона Ервіна Кіша. Опрацюйте серію репортажів «На пяти континентах». 
	

	5. 
	Публіцистика Г. Вальрафа. Опрацюйте збірку «Нежеланные репортажи». 
	

	6. 
	Журналістська діяльність Януарія Мак-Гахана. 
	

	7. 
	Журналістська та видвнича діяльність А.Шпрингера. 
	

	8. 
	Персональна публіцистика Рози Монтеро. 
	

	9. 
	Видавнича діяльність лорда Норткліфа. 
	

	10. 
	Видавнича діяльність лорда Ротеміра. 
	

	11. 
	Видавнича діяльність Артура Пірсона. 
	

	12. 
	Видавнича діяльність лорда Каудрея. 
	

	13. 
	Видавнича діяльність лорда Бівербрука. 
	

	14. 
	Боротьба з філософією Середньовіччя англійських мислителів епохи Просвітництва (Д. Мільтона, Д. Локка, Т. Гоббса). 
	

	15. 
	Публіцистика А. Лінкольна. 
	

	16. 
	«Уотергейтський скандал» і розслідувальна журналістика «Washington Post». 
	

	17. 
	Радіобесіди президента Ф. Рузвельта. 
	

	18. 
	К. Маркс ‒ журналіст і публіцист. 
	

	19. 
	«Домашні бесіди» Еразма Роттердамського. 
	

	20. 
	Творчість Лоренцо Валла, Нікколо Маккіавеллі, П’єтро Аретіно. 
	

	21. 
	Публіцистика Г. Солсбері. Опрацюйте твір «Сквозь бури нашего времени». 
	

	22. 
	Публіцистика Ернеста Хемінгуея. Опрацюйте фейлетони в журналі «Esquire». 
	

	23. 
	Військова публіцистика Ернеста Хемінгуея. 
	

	24. 
	Публіцистика О. Бальзака. 
	

	25. 
	Публіцистична діяльність Е. Золя. 
	

	26. 
	Журналістсько-публіцистична діяльність Ч. Діккенса і В.Теккерея. 
	

	27. 
	Викривальна журналістика Едварда Марроу. 
	

	28. 
	Викривальна журналістика Іди Тарбелл. 
	

	29. 
	Публіцистика Марка Твена. 
	

	30. 
	Проблематика та поетика памфлетів Д. Мільберна. 
	

	31. 
	Публіцистика М. Лєскова. 
	

	32. 
	Пубілцистика Ч. Діккенса. 
	

	33. 
	Система образів у сатирико-дидактичній поемі С. Бранта «Корабель дурнів».
	

	34. 
	Вірна вівчарка імператора. Преса за часів Наполеона І.
	

	35. 
	“Карікатюр” і розвиток сатиричної преси у Франції в 30-х роках ХІХ століття.
	

	36. 
	Літературно-критична та журналістська діяльність Бальзака.
	

	37. 
	Ж.Санд – редактор “Незалежного огляду”.
	

	38. 
	Е.Золя – журналіст.
	

	39. 
	Анатомія газетного скандалу (на матеріалі французької преси останньої чверті ХІХ століття).
	

	40. 
	Масові газети 30-х років ХІХ ст. як тип видання. Передумови виникнення, жанрова типологія.
	

	41. 
	Літературно-художні англійські журнали середини ХІХ ст. (на прикладі журналів Ч.Діккенса).
	

	42. 
	Есе Г.Честертона як жанр газетно-журнальної публіцистики.
	

	43. 
	Публіцистика Б.Шоу.
	

	44. 
	Феміністський рух і преса (на прикладі американських видань кінця ХІХ – початку ХХ століть).
	

	45. 
	Жанр “human interest story” в американській пресі кінця ХІХ – початку ХХ століття: історія виникнення та подальша генеза.
	

	46. 
	Національна специфіка становлення політичного журналізму в американській пресі початку ХХ століття.
	

	47. 
	Зарубіжна преса періоду першої світової війни.
	

	48. 
	Журналістська діяльність Е.Золя.
	

	49. 
	Рання журналістика мормонів першої половини ХІХ ст.
	

	50. 
	Інформаційні агентства першої половини ХХ століття: статус і практика.
	

	51. 
	Інформаційний політичний тижневик: процес формування типу видання.
	

	52. 
	Публіцистика в боротьбі проти нацизму.
	

	53. 
	Преса в політичній системі суспільства (на прикладі германської преси 1939 – 1944 рр.).
	

	54. 
	Соціокультурна проблематика в публіцистиці В.Ірвінна.
	

	55. 
	Правове регулювання діяльності преси в Європі в післявоєнні роки.
	

	56. 
	ЗМІ і молодіжний рух зарубіжних країн.
	

	57. 
	Цензура в тоталітарних державах ХХ століття (СРСР та Германія 1933 – 1944 рр.).
	

	58. 
	М.Твен і традиції американської сатиричної журналістики ХІХ століття.
	

	59. 
	Гендерна проблематика в публіцистиці Ф.Саган і Н.Саррот.
	

	60. 
	Шляхи розвитку масової преси в повоєнні роки.
	

	61. 
	Якісна преса в ІІ половині ХХ століття: проблеми, генеза, національна специфіка.
	

	62. 
	Публіцистика Е.Хемінгуея.
	

	63. 
	Образ Росії в публіцистиці Андре Жида і Ліона Фейхтвангера.
	

	64. 
	Історія становлення сучасної структури ЗМІ Південної Кореї.
	

	65. 
	Етичні проблеми функціонування західних ЗМІ.
	

	66. 
	Драматургія газетного скандалу.
	

	67. 
	Еволюція образу України в англійській пресі (на матеріалі “Файненшел таймс”).
	

	68. 
	Англійська преса як фактор формування громадської думки з проблем української фінансової політики.
	

	69. 
	Інформаційна політика США у висвітленні чеченських подій (на матеріалі газети “Нью-Йорк таймс”).
	

	70. 
	Кліше й штампи в мові германської газети “Більд”.
	

	71. 
	Екзистенціалістська публіцистика (Ж.П.Сартр, А.Камю, А.Мальро).
	

	72. 
	Журналістська діяльність У.Теккерея.
	

	73. 
	Видання “Молодої Германії”. Публіцистика Генріха Гейне.
	


КАРТА САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТА

	Змістовий модуль та теми курсу
	Академічний контроль
	Бали
	Термін

виконання (тижні)

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І. 



	Тема 3. Європейська журналістика XVIIст.
( 4 год.)
	Практичне заняття 
	4
	вересень

	Тема 5. Зарубіжна журналістика епохи Просвітництва (XVIII ст.)
( 4 год.)
	Практичне заняття 
	2
	жовтень

	Тема 7. Комунікаційні інновації ХІХ ст.
( 4 год.)
	Практичне заняття 
	2
	жовтень

	Всього: _12_ год.
	Всього: 8 балів

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ.



	Тема 9. Зростання ролі та засобів масової комунікації у ХХ ст. Комунікаційні революції ХХ ст.
(4 год.)
	Практичне заняття 
	2
	листопад

	Тема 12. Визначальні тенденції розвитку світової журналістики ІІ пол. ХХ ст. Доба телебачення
(6 год.)
	Практичне заняття 
	3
	листопад

	Тема 15. Національні та регіональні особливості систем ЗМК
(6  год.)
	Практичне заняття 
	3
	грудень

	Вибіркові завдання
	Практичне заняття
	14
	жовтень-

грудень

	Всього: 28  год.
	Всього: 30  бали

	Разом: 28  год.
	Разом: 30 бали


Теми реферативних робіт

1. Первісні форми обміну інформацією у зарубіжних країнах.

2. Інформаційні рукописні листки та практика торгування новинами.

3. Перші друковані газети в Німеччині, Франції, Англії, Нідерландах.

4. Журнальний тип періодичного видання в зарубіжних країнах.

5. «Моральні тижневики» як нова епоха в історії зарубіжної журналістики.

6. Основні тенденції зарубіжної журналістики ХVII – XVIII століть.

7. Журналістська діяльність Річарда Стіла і Джозефа Аддісона.

8. Вплив на зарубіжну журналістику розвитку науки й техніки та вдосконалення технологій видавничої справи.

9. Журналістика фактів у зарубіжних країнах.

10. Французська журналістика на початку ХІХ століття.

11. Авторитарна модель преси в зарубіжній країнах.

12. Суть першого в історії журналістики інформаційного переділу світу.

13. Економічна революція в пресі зарубіжжя.

14. Поява масової преси та її реальні можливості.

15. Журналістика Франції та її використання Наполеоном.

16. Французька журналістика і її реакція на запровадження вертикальної системи управління пресою з єдиного центра.

17. Еміль Жерарден та його принципи створення нового типу газети.

18. Жанр роману з продовженням у французькій періодичній пресі.

19. Цензура у французькій пресі та її наслідки.

20. Політична преса у Франції і революція 1848 року.

21. Французька журналістика в період Паризької комуни.

22. Основні характеристики «золото віку» французької преси.

23. Новаторські тенденції у французькій журналістиці ХІХ століття.

24. Журналістика Німеччини: особливості розвитку, вплив законодавства на її характер у ХІХ столітті.

25. Особливості цензури в різних німецьких землях.

26. Отто Бісмарк і німецька журналістика в другій половині ХІХ століття.

27. Процеси концентрації преси в Німеччині.

28. Німецька журналістика в ХХ століття та її найхарактерніші риси.

29. Журналістика Німеччини напередодні та в час Першої світової війни.

30. Нацистська журналістика, інформація та пропаганда в роки гітлеризму.

31. Засоби масової інформації Німеччин и в 1945-1989 роках.

32. Розвиток англійської журналістики в ХІХ ст. та її вплив на світові суспільно-політичні й економічні процеси.

33. Чартистські видання: популярність, вплив на суспільне життя.

34. Газети і журнали англійських медіа-магнатів та їх роль в утвердженні нової журналістики у Великобританії.

35. Особливості діяльності британських засобів масової інформації у ХХ столітті.

36. Вплив на діяльність англійської журналістики Великої депресії 30-х років та Другої світової війни.

37. Розвиток британського радіомовлення і телебачення.

38. Журналістика Сполучених Штатів Америки в ХІХ столітті та її різноманіття.

39. Джозеф Пулітцер та його видання: рівень, впливи, інформаційні можливості.

40. Засоби масової інформації та розвиток журналістики США у ХХ століття.

41. Гігантські радіотелемовні корпорації США та їхні впливи на суспільні і світові процеси.

42. «Прогресивізм» в американській журналістиці. 

43. Суспільна роль преси в країнах Американського континенту (Північна і південна Америка).

44. Особливості розвитку журналістики в азійських країнах (Китай, Індія, Японія).

45. Африканська преса та її історичний шлях розвитку.

46. Розвиток журналістики в Австралії: основні тенденції, характерні риси.

47. Південноамериканська журналістика та її особливості.
48. Вербальні й невербальні форми комунікації в давній історії.

49. Формування риторичного типу публіцистики в Давній Греції.

50. Діалог як форма філософської публіцистики в Давній Греції й Давньому Китаї. Історія становлення жанру.

51. Офіційна преса Давнього Риму й Давнього Китаю. Порівняльна характеристика.

52. Епістолярний жанр як засіб неофіційної комунікації в Давні часи.

53. Вплив німецької публіцистики періоду Реформації (М.Лютер, І.Мюнцер) на політику Германії ХVІ ст.

54. Публіцистична й громадська діяльність Ульріха фон Гуттена.

55. Офіційні й масові комунікаційні шляхи в середньовічній Європі.

56. Масова інформація в часи пізнього середньовіччя. Шляхи розповсюдження.

57. Виникнення й розвиток цензури в Європі в ХVІ – ХVІІ ст.

58. Західноєвропейські друковані й рукописні видання ХV–ХVІІст., особливості співіснування.

59. Періодичні видання ХVІІ ст. і памфлети англійської буржуазної революції.

60. Національні особливості памфлетної публіцистики в Англії в 1641-1660-х рр.

61. Еволюція гасла “свобода друку” в Англії в ХVІІ ст.

62. Становлення німецької політичної преси в ХVІІІ ст. (на матеріалі публіцистики Шубарта, Віланда).

63. Моральний тижневик як тип видання.

64. Журнал “Глядач” у контексті часу.

65. Редакторська й публіцистична діяльність Джона Мільтона.

66. Журналістська й видавнича діяльність Б.Франкліна.

67. Преса часів Французької буржуазної революції 1789–1794. Газетна типологія.

68. Полеміка жирондистів і якобінців у пресі часів Французької буржуазної революції.

69. “Подорож” як жанр американської публіцистики ХVІІІ століття.

70. Специфіка конфлікту в сатиричній публіцистиці Джонатана Свіфта.

71. Правове регулювання діяльності преси у ХVІІІ столітті. Спроба порівняльної характеристики.

72. Оцінка як ідеологічна категорія в публіцистиці Марата.

73. Д.Дефо – засновник англійської журналістики.

5. МЕТОДИ НАВЧАННЯ

5.1. Методи організації та здійснення навчально-пізнавальної діяльності
1. За джерелом інформації: 

· словесні:лекція (традиційна, проблемна тощо) із застосуванням комп'ютерних інформаційних технологій (презентація PowerPoint), семінари, пояснення, розповідь, бесіда; 

· наочні:спостереження, ілюстрація, демонстрація; 

· практичні:вправи.

2. За логікою передачі і сприйняття навчальної інформації: індуктивні, дедуктивні, аналітичні, синтетичні.
3. За ступенем самостійності мислення:репродуктивні, пошукові, дослідницькі.
4. За ступенем керування навчальною діяльністю:під керівництвом викладача; самостійна робота студентів із книгою; виконання індивідуальних навчальних проектів.

Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Міжнародна журналістика». 

5.2. Методи стимулювання інтересу до навчання і мотивації навчально-пізнавальної діяльності:

Методи стимулювання інтересу до навчання: навчальні дискусії; створення ситуації пізнавальної новизни; створення ситуацій зацікавленості (метод цікавих аналогій тощо).

Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Міжнародна журналістика». 

5.3. Інклюзивні методи навчання

1. Методи формування свідомості: бесіда, диспут, лекція, приклад, пояснення, переконання.

2. Метод організації діяльності та формування суспільної поведінки особистості: вправи, привчання, виховні ситуації, приклад.

3. Методи мотивації та стимулювання: вимога, громадська думка. Вважаємо, що неприпустимо застосовувати в інклюзивному вихованні методи емоційного стимулювання – змагання, заохочення, переконання.

4. Метод самовиховання: самопізнання, самооцінювання, саморегуляція.

5. Методи соціально-психологічної допомоги: психологічне консультування, стимуляційні ігри.

6. Спеціальні методи: патронат, супровід, медіація.

7. Спеціальні методи педагогічної корекції, які варто використовувати для цілеспрямованого виправлення поведінки або інших порушень, викликаних спільною причиною, зокрема: суб'єктивно-прагматичний метод, метод заміщення, метод "вибуху", трудовий метод.

Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Міжнародна журналістика». 

6. СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ

Навчальна дисципліна оцінюється за модульно-рейтинговою системою. Вона складається з 2 змістових модулів.

Результати навчальної діяльності студентів оцінюються за 100 бальною шкалою.

За результатами поточного та семестрового контролів виставляється підсумкова оцінка за 100-бальною шкалою, національною шкалою та шкалою ECTS.

Модульний контроль: кількість балів, які необхідні для отримання відповідної оцінки за кожен змістовий модуль упродовж семестру.

Семестровий (підсумковий) контроль: виставлення семестрової оцінки студентам, які опрацювали теоретичні теми, практично засвоїли їх і мають позитивні результати, набрали необхідну кількість балів.

Загальні критерії оцінювання успішності студентів, які отримали за 4-бальною шкалою оцінки «відмінно», «добре», «задовільно», «незадовільно», подано в таблиці нижче.

Кожний модуль включає бали за поточну роботу студента на практичних заняттях, виконання самостійної роботи та вибіркові завдання.

Завдання з самостійної роботи, які виконує студент за визначеною тематикою, обговорюються та захищаються на практичних заняттях. 

6.1. Загальні критерії оцінювання навчальних досягнень студентів

	Оцінка
	Критерії оцінювання

	«відмінно»
	Ставиться за повні та міцні знання матеріалу в заданому обсязі, вміння вільно виконувати практичні завдання, передбачені навчальною програмою; за знання основної та додаткової літератури; за вияв креативності в розумінні і творчому використанні набутих знань та умінь.

	«добре»
	Ставиться за вияв студентом повних, систематичних знань із дисципліни, успішне виконання практичних завдань, засвоєння основної та додаткової літератури, здатність до самостійного поповнення та оновлення знань. Але у відповіді студента наявні незначні помилки.

	«задовільно»
	Ставиться за вияв знання основного навчального матеріалу в обсязі, достатньому для подальшого навчання і майбутньої фахової діяльності, поверхову обізнаність із основною і додатковою літературою, передбаченою навчальною програмою. Можливі суттєві помилки у виконанні практичних завдань, але студент спроможний усунути їх із допомогою викладача.

	«незадовільно»
	Виставляється студентові, відповідь якого під час відтворення основного програмового матеріалу поверхова, фрагментарна, що зумовлюється початковими уявленнями про предмет вивчення. Таким чином, оцінка «незадовільно» ставиться студентові, який неспроможний до навчання чи виконання фахової діяльності після закінчення закладу вищої освіти без повторного навчання за програмою відповідної дисципліни.


6.2. Система оцінювання роботи студентів упродовж семестру

	Вид діяльності студента 
	Максимальна кількість балів за одиницю
	Всього
	Модуль 1
	Модуль 2

	
	
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів

	І. Обов’язкові

	1.1. Робота на практичному занятті
	6
	7
	42
	3
	18
	4
	24

	1.2. Виконання завдань для самостійної роботи
	-
	11
	14
	5
	6
	6
	8

	Разом
	
	56
	
	
	
	

	Максимальна кількість балів за обов’язкові види роботи: 56

	ІІ. Вибіркові

	2.1. Складання ситуаційних завдань із різних тем курсу
	2
	
	
	
	
	
	

	2.2. Огляд літератури з конкретної тематики
	2
	
	
	
	
	
	

	2.3. Складання ділової гри, кросворду чи питань до брейн-рингу з конкретним прикладним матеріалом з будь-якої теми курсу
	2
	
	
	
	
	
	

	2.4. Підготовка наукової статті з будь-якої теми курсу
	14
	
	
	
	
	
	

	2.5. Участь у науковій студентській конференції
	5
	
	
	
	
	
	

	2.6. Дослідження українського та закордонного досвіду з тем дисципліни
	5
	
	
	
	
	
	

	2.7. Індивідуальна навчально-дослідна робота
	14
	
	
	
	
	
	

	Разом
	
	
	
	
	
	

	Максимальна кількість балів за вибіркові види роботи: 14

	Всього балів за теоретичний і практичний курс: 70


6.3. Оцінка за теоретичний і практичний курс: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	59 – 70 
	відмінно
	5
	A
	відмінно

	48 – 58
	добре
	4
	BС
	добре

	37 – 47
	задовільно
	3
	DЕ
	задовільно 

	24 – 36
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 23
	
	2
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.4. Оцінка за залік: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	26 – 30 
	відмінно
	5
	A
	Відмінно

	21 – 25
	добре
	4
	BС
	Добре

	16 – 20
	задовільно
	3
	DЕ
	Задовільно

	11 – 15
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 10
	
	2
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.5. Загальна оцінка з дисципліни: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	
	екзамен
	Залік
	

	90 – 100
	відмінно
	5
	зараховано
	A
	відмінно

	82 – 89
	добре
	4
	
	B
	добре (дуже добре)

	75 – 81
	добре
	4
	
	C
	добре 

	64 – 74
	задовільно
	3
	
	D
	задовільно 

	60 – 63
	задовільно
	3
	
	Е
	задовільно (достатньо) 

	35 – 59
	незадовільно
	2
	не зараховано
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 34
	незадовільно
	2
	
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.6. Розподіл балів, які отримують студенти

	№
	Вид діяльності
	Максимальна кількість балів

	1
	Відповіді на практичних заняттях (підготовка до занять, участь в дискусії, робота в групах)
	        6 х 7=42

	2
	Вибіркові завдання  (складання ситуаційних завдань із різних тем курсу, огляд літератури з конкретної тематики, складання ділової гри, тестів, кросворду чи питань до брейн-рингу з конкретним прикладним матеріалом з будь-якої теми курсу, підготовка наукової статті з будь-якої теми курсу, участь у науковій студентській конференції, дослідження українського та закордонного досвіду з тем дисципліни, індивідуальна науково-дослідна робота)
	           14

	3
	Самостійна робота (завдання) за темами усіх практичних занять
	           14

	4
	Залік 
	30

	
	Всього
	100


Під час заліку студент має можливість отримати 30 балів максимально. У сумі робота за змістовими модулями та складання заліку дають можливість заробити 100 балів.   

6.7. Орієнтовний перелік питань до заліку

1. «The New York Times» – альтернатива «бульварній» періодиці США. 

2. Вплив політики на розвиток американської журналістики. 

3. Бостон як осередок перших американських періодичних видань. 

4. Газетно-видавничі монополії Франції. 

5. Особливості зародження і становлення телебачення. 

6. Типологія газетної періодики Франції XIХ століття. 

7. Формування нової системи масової комунікації у ХХ столітті. 

8. Типологія газетної періодики Англії XIХ століття. 

9. Поява радіомовлення як нового типу ЗМІ. 

10. Поява й розвиток транснаціональних корпорацій у сфері медіа. 

11. Поняття про пражурналістику й журналістику. 

12. Становлення і розвиток інформаційних агентств (на прикладі «Reuters», «Associated Press», «France Press»).

13. Характеристика газети «The New York Herald». 

14. Формування журналу та його роль у сучасних ЗМІ. 

15. Поняття penny press: особливості, найяскравіші представники (на прикладі США). 

16. Преса Західної Європи в повоєнні роки. 

17. Пропаганда в структурі фашистського суспільства. 

18. Методи пропаганди в період Другої світової війни. 

19. Передумови виникнення журналістики в США. 

20. Перші газети Європи й США. 

21. Перші журнали Європи й США. 

22. Комерційне телебачення США. 

23. Концепція «нового журналізму». Видавнича діяльність Д. Пулітцера. 

24. Історія розвитку газети «The New York Sun». 

25. Особливості розвитку масових ілюстрованих журналів (на прикладі журналу «Life»). 

26. Макрейкерська журналістика ХІХ–ХХ століть. 

27. Особливості зародження журналістики в США й Англії: порівняльна характеристика. 

28. Памфлетна публіцистика Англії XVII і XVIII століть. 

29. Партійна преса Англії XVII і XVIII століть. 

30. Кукринікси. Боротьба супроти режимів.

31. Історія розвитку й інформаційна політика CNN. 

32. Система масової комунікації XIX і XX століть: порівняльна характеристика. 

33. Становлення телебачення як ЗМІ в країнах Західної Європи та США. 

34. Аболіціоністські видання США. 

35. Euronews як найбільша міжнародна регіональна телемережа. 

36. Газетно-видавничі монополії США.. 

37. Вплив політики на розвиток англійської журналістики. 

38. Еволюція усних каналів масової комунікації в пражурналістський період.  

39. Газетно-видавничі монополії Великої Британії. 

40. Газетно-видавничі монополії Німеччини. 

41. Журналістська діяльність Д. Дефо і Д. Свіфта. 

42. Особливості розвитку радіомовлення Західної Європи у ХХ столітті. 

43. Методи концентрації та монополізації мас-медіа в другій половині ХХ століття. 

44. Розвиток супутникового телебачення. 

45. Система масової комунікації XVII і XX століть: порівняльна характеристика. 

46. Таблоїд як різновид масової преси. 

47. Технічні інновації ХІХ століття та їх вплив на журналістику. 

48. Упровадження нових технологій як чинник розвитку ЗМІ у ХХ столітті. 

49. Формування газети та її роль у сучасних ЗМІ. 

50. Характеристика газети «The Times». 

51. Усні канали масової комунікації античності й Відродження: порівняльна характеристика. 

52. Система масової комунікації XVIII і XX століть: порівняльна характеристика. 

53. Журнал «Time» як представник щотижневих журналів новин. 

54. Журналістська діяльність Д. Аддісона і Р. Стіля. 

55. Журнал «Reader's Digest» як представник дайджестової періодики. 

56. Інформаційна політика Al-Jazeera. 

57. Основні тенденції розвитку англійської періодики XIХ століття. 

58. Особливості розвитку радіомовлення США у ХХ столітті. 

59. Письмові канали масової комунікації античності й Відродження: порівняльна характеристика. 

60. Передумови розвитку журналістики у ХХ столітті. 

61. Поява «жовтої преси» США. Газетна імперія В. Херста. 

62. Партійна преса США XVIII століття. 

63. Типологія газетної періодики Англії XVIII століття. 

64. Англійська журналістика на порозі «нового журналізму». 

65. «The New York Tribune» як перше масове робоче видання. 

66. Жанрова специфіка публіцистики Середньовіччя. 

67. Нью-Йорк як центр розвитку американської журналістики ХІХ століття. 

68. «Уотергейтський скандал» і його вплив на пресу США. 

69. Особливості розвитку науково-популярних журналів ХХ ст. (на прикладі журналу «National Geographic»).

70. Світова журналістика у ХХІ столітті: загальні тенденції розвитку. 

71. Історія розвитку й інформаційна політика BBC. 

72. Становлення і розвиток міжнародних видань (на прикладі «USA Today», «Newsweek», «The Wall Street Journal», «Financial Times», «The Economist»).

73. Видавнича діяльність А. Окса, його значення для американської журналістики. 

74. Основні тенденції розвитку англійської періодики другої половини XVIII століття. 

75. Роль Б. Франкліна в розвитку американської журналістики. 

76. Еволюція письмових каналів масової комунікації в пражурналістський період. 

77. Україномовна преса у Європі.

78. Україномовна преса у США

79. Газетні війни між Д. Пулітцером і В. Р. Херстом. Значення Д. Пулітцера й В. Р. Херста для американської журналістики.

80. Зміни, пов’язані з появою дешевих газет. Типові прийоми масової преси.

81. Джейн Суїссхелм – перша жінка-журналіст.

82. Феномен penny press у США. Історичні й економічні передумови виникнення penny press у 1830–1840-х рр.

83. Роль А. Окса у становленні газети «The New York Times» як одного з найавторитетніших світових видань.

84. Магнати друкованої періодики США.

85. Зародження та зразок «нової журналістики» в Англії.

86. Структура, функціонування та зміст найбільших лондонських ранкових газет.

87. Концентрація друкованої преси на межі століть.

88. Перша іншомовна газета «Philadelphische Zeitung», «The South Carolina Gazette» – одне з перших видань південних штатів). 

89. Роль Бенджаміна Франкліна в розвитку американської преси.

90. Видавнича діяльність Бенджаміна Франкліна (газета «The Pennsylvania Gazette», журнал «The General Magazine», «Poor Richard's Almanack». 

91. Американська періодика напередодні Війни за незалежність (1775–1783).

92. Участь преси в війні за незалежність США. 

93. Перші щоденні газети США.

94. Перші французькі видавці.

95. Провідні публіцисти XVIIІ ст.

96. Наслідування традицій повчальної журналістики в західноєвропейських країнах.

97. Перші американські видавці.

98. Провідні публіцисти XIХ ст.

99. Наслідування традицій повчальної журналістики у сполучених штатах..

100. Перші німецькі видавці.

101. Провідні публіцисти XХ американських ЗМІ.

102. Створення першого інформаційного агентства США.

103. Перші італійські видавці.

104. Провідні публіцисти XХ європейських ЗМІ.

105. Розвиток телевізійних медіа.

106. Перші польські видавці.

107. Політичний та партійний вплив на ЗМІ.

108. Розвиток телевізійних медіа.

109. Розвиток друкованої періодики у Франції. «Mercure français» Жана Рішара. «La Gazette» як зразок перших європейських газет: історія створення, періодичність, зміст, структура видання.

110. Перші щоденні газети Європи («Einkommende Zeitung», Німеччина, 1650; «The Daily Courant», Англія, 1702; «Journal de Paris», Франція, 1777).

111. Перші західноєвропейські журнали: передумови їх появи, зміст, структура, жанрові й мовностилістичні особливості, зовнішній вигляд тощо.

112.  «Mercure galant» (1672, Франція) – перший європейський літературно-критичний журнал.

113. «Journal des Savants» (1665, Франція) – перший європейський науковий журнал.

114. Перші англійські видавці.

115. Перші газети США («Public Occurencies», «Boston Newsletter», «The New England Courant»): тематика і проблематика, жанрові особливості, зовнішній вигляд.

116. Специфіка розвитку американської журналістики кінця ХІХ – початку ХХ ст.

117. Концентрація періодики на межі століть. Розквіт «жовтої преси».

118. Система пражурналістських явищ епохи Відродження.

119. Боротьба церкви проти друкованих книг.

120. Ідеологічне протистояння католицизму, протестантизму й гуманізму.

121. Усна й письмова середньовічна публіцистика Візантії та Риму.

122. Передумови винайдення книгодрукування, його вплив на розвиток інформаційних технологій і становлення періодичної преси.

123. Книгодрукування як чинник соціальних, політичних і економічних змін у житті Європи.

124. Загальна характеристика епохи Середньовіччя.

125. Система пражурналістських явищ Середньовіччя.

126. Роль церкви в духовному житті епохи Середньовіччя та вплив на суспільство.

127. Інформаційно-комунікативні та пропагандистсько-агітаційні функції «листків новин», віршованих «балад новин», «вістових листів», «книг новин», «куранто», «реляцій». Їхня роль у формуванні громадської думки.

128. Рукописні періодичні видання типу gazetta і avvisi.

129. Способи збирання інформації та поширення перших «газет».

130. Специфіка перших німецьких видань: зміст, структура, жанрові й мовностилістичні особливості, зовнішній вигляд тощо.

131. Умови розвитку німецької журналістики XVII–XVIII ст.

132. Жорстка цензура й політична роздробленість країни як перепони для розвитку німецької преси.

133. Економічні, соціальні, культурні чинники становлення журналістики в XVII столітті.

134. Поняття «газета»: походження назви. Перші газети Німеччини («Relation: Aller Furnemmen» Й. Каролюса, «Avisa Relation oder Zeitung» Л. Шульте).

135. Перша політична періодика Англії 1640-х рр.

136. Діяльність збирачів новин в Європі.

137. Публіцистика епохи Відродження як спосіб поширення гуманістичних ідей.

138. Методи отримання й поширення новин у XV–XVI ст.

139. Діяльність збирачів новин в США.

140. Попередники періодики XVI–XVII ст.

141. Рукописні форми пражурналістики.

142. Ораторська проза й історіографія як прообрази публіцистики.

143. Поняття пражурналістики й журналістики.

144. Цицерон як публіцист і політичний діяч.

145. Духовний клімат Європи в епоху Відродження.

146. Античність як важливий етап формування європейської культури.

147. Усні й письмові пражурналістські явища в Давній Греції й Давньому Римі.

7. МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ

Робоча навчальна програма дисципліни, опорний конспект лекцій; підручники; навчальні посібники; нормативні документи; аудіовізуальні матеріали; запитання і завдання до заліку. 

Для інклюзивного навчання:

· методики диференційованого підходу до процесу навчання й оцінювання знань, умінь і здібностей студентів з інвалідністю; 

· спеціалізовані комп’ютерні програми для навчання осіб з інвалідністю;

· наявність аудіовізуальних засобів навчання, спеціальної навчально-методичної літератури в електронному, друкованому, аудіовізуальному форматах для осіб з інвалідністю;

· дидактичні матеріали та засоби навчання осіб з інвалідністю для дистанційної та відкритої форм навчання.

7.2. Глосарій

(термінологічний словник)

1. Аудіоконтент – 1. Різні аудіоматеріали (радіопередачі, музика та ін.), Що транслюються на радіостанції в FM діапазоні. 2. Різні аудіоматеріали (радіопередачі, аудіоверсії видань, записи інтерв'ю, аудіосупроводу фотогалерей, представлені у вигляді подкастів та іншого інтернет-аудіо на інтернет-сайті, доступні для прослуховування на комп'ютері, мобільному телефоні, МРЗ-плеєрі.

2. Аудіо-слайд-шоу – одна з нових форм представлення інформації на інтернет-сайті. Фотознімки на певну тему супроводжуються аудіофайлом - музичним супроводом або голосом оповідача, що дозволяє глядачеві отримати найбільш повну інформацію про ту чи іншу подію. Як правило, аудіо-слайд-шоу складається з трьох частин. З перших фотознімків зазвичай зрозуміло, про що піде мова, друга частина - подробиці події, третя частина - його підсумок і значимість. Аудіофайл дає коментарі до фотографій. Вони можуть постійно змінюватися, а можуть затримуватися поки дається коментар. Середня тривалість аудіослайд-шоу становить від однієї до п'яти хвилин. Багато світових видання активно експериментують на своїх сайтах ( web-site ) з цією формою надання інформації.

3. Архів, відеоархів - зібрання відеозаписів подій, яке формує інформаційна редакція. В доброму відеоархіві ці записи систематизуються таким чином, щоб у будь-який момент можна було легко знайти відзнятий матеріал на тій чи тій події або конкретний синхрон конкретної людини.

4. Відео-колонка (від лат. Video - дивлюся, бачу і англ. Column - колонка, стовпець, розділ (в газеті)). Одна з форм подачі відеоматеріалів на сайті друкованого видання. Колумністи видання розповідають про те, що вони пишуть, діляться своїми думками.

5. Відеоконтент (від лат. Video - дивлюся, бачу і лат. Content - зміст - відеоконтент). 1. Різні відеоматеріали (ТВ-передачі, ТВ-шоу і т.д.), що передаються за допомогою ефірного, кабельного і супутникового мовлення. 2. Різні відеоматеріали (ТВ-передачі, ТВ-шоу і т.д.), представлені у вигляді та іншого інтернет-відео на інтернет-сайті, доступні для перегляду на комп'ютері, мобільному телефоні.

6. Водкаст (від лат. Video - дивлюся, бачу і англ. Broadcasting - шірокополосое мовлення - водкаст, відеопередачі в Інтернеті). Як правило, водкасти мають певну тематику і періодичність видання. Головна відмінність водкстов від іншого інтернет-відео - це те, що, завантаживши їх і перенісши на МРЗ-плеєр, глядачі можуть дивитися їх в будь-якому зручному для них місці і зручний час. На сайтах багатьох ЗМІ сьогодні можна подивитися водкасти і завантажити їх на МРЗ-плеєр.

7. Веб-редакція (від англ. Web - мережа і department - відділ) - інтернет-відділ (або інтернет-редакція, інтернет-служба). Підрозділ медіакомпанії, яке займається інформаційним наповненням інтернет-ресурсів засобів масової інформації. Такі відділи почали з'являтися з розвитком інтернет-версій ЗМІ. Інтернет-відділ може включати всього кількох людей, а може являти собою величезну підрозділ, в якому працюють більше сотні співробітників: редактори, які пишуть журналісти, відеомонтажери, маркетологи та ін. Інтернет-відділ може бути об'єднаний з основною редакцією.

8. Web-first editorial policy (від англ. Web-first editorial policy - нова редакторська політика, що передбачає, що кожен новий матеріал відразу ж автоматично потрапляє на сайт, а вже потім редагується (змінюється заголовок, додаються нові подробиці і т.д. для друкованого видання). Така редакторська політика дозволяє оперативно відреагувати на новину, висвітлити її з усіх боків.

9. Веблог (від англ. Web - мережа і англ. Log - журнал, блог, живий журнал, ЖЖ, інтернет-щоденник). Мережевий журнал, особисті нотатки, регулярно оновлюються і розташовані в хронологічному порядку. Веблог може містити текстову інформацію, фотографії, аудіо- та відеозаписи. За авторським складом блоги можуть бути особистими, груповими (корпоративними, клубними) або суспільними (відкритими). За змістом - тематичними або загальними. Для блогів характерна можливість публікації відгуків (коментарів) відвідувачами - сторонніми читачами, які можуть вступити в публічну полеміку з автором (у коментарі до блогозапісі або своїх блогах). З розвитком інтернет-журналістики веблоги стали для журналістів, по-перше, важливим інструментом в справі пошуку інформації і, по-друге, формою інтерактивного спілкування з читачами. Суть і головне завдання веблога на сайті ЗМІ в тому, щоб обговорювати з читачем актуальні питання; дізнаватися, які теми йому цікаві; давати пояснення по вже опублікованих матеріалів; оперативно повідомляти якусь новинну інформацію.

10. Веб-репортер (від англ. Web-reporter - журналіст інтернет-версії). Нова посада, яка з'явилася з розвитком інтернет-версій ЗМІ. У посадові обов'язки журналіста інтернет-версії зазвичай входить щоденний моніторинг і написання різних новин для сайту. Серед основних вимог до претендентів - грамотність, впевнене знання комп'ютера і інтернет-простору, а також іноземної мови, досвід роботи в онлайн-виданні або газетної редакції. Робота може бути позмінної, іноді з можливістю працювати поза редакцією, часто залучаються фрілансери.

11. Гіпертекст (від грец. Υπέρ - над, зверху і від лат. Textus - тканина; сплетіння, зв'язок, поєднання) -- текст, пов'язаний посиланнями з іншими текстами в Інтернеті. Гіпертекст влаштований таким чином, що він перетворюється в систему, ієрархію текстів, одночасно складаючи єдність і безліч текстів. Основними характеристиками гіпертексту є: нелінійність (сторінки інтернет-сайт не пов'язані один з одним фізично і набувають автономність, завдяки якій вони можуть бути прочитані в будь-якій послідовності); варіативність (можливість створення різнорідного за характером інформації матеріалу, що об'єднує текстову, аудіо-, відеоінформацію); розширення меж єдиного тексту за рахунок створення гіпертекстових зв'язків з іншими документами. Гіпертекст є невід'ємною властивістю сучасної журналістики. Всі матеріали на інтернет-сайтах ЗМІ мають відсилання до всіх інших матеріалів, пов'язаних з даною темою. Гіпертекст полегшує пошук інформації і дає користувачеві велику свободу при роботі з текстом.

12. Дигіталізація (від англ. Digitalization - Оцифрованіє, перетворення даних в цифрову форму) - оцифровка, переклад інформації в цифрову форму. Процес дигіталізації ознаменував початок абсолютно нового етапу, нової ери розвитку ЗМІ. Дигіталізація спрощує і полегшує доступ до всіх традиційних ЗМІ, об'єднує всі ЗМІ. Газети набираються на комп'ютері, в Інтернеті ( Internet ) доступні їх електронні версії. Цифрове радіо дозволяє збільшити кількість частот, і його можна слухати через комп'ютер, підключившись до Інтернету ( Internet ). Телебачення також стає цифровим.

13. Дигіт-редактор (від англ. Digital - цифровий і англ. Editor - редактор) - редактор інтернет-версії. Нова посада, яка з'явилася з розвитком інтернет-версій ЗМІ. Редактор інтернет-версії формує загальний вміст інтернет-версії ЗМІ, контролює всі матеріали інтернет-версії, редагує і форматує статті, шукає джерела інформації, створює власні матеріали, розробляє нові рубрики та керує журналістами, які готують контент для сайту. Редактору інтернет-версії зазвичай необхідно мати професійну освіту.

14. Дижиталжурналістика (від англ. Digital - цифровий і англ. Journalism - журналістика) - цифрова журналістика, яка безпосередньо пов'язана з розвитком Інтернету і освоєнням ЗМІ інтернет-платформи. Цифрова журналістика передбачає використання таких можливостей Інтернету для збору інформації, як: блоги, новинні сайти, RSS канали (RSS feed) і ін., А також таких можливостей Інтернету для створення контенту, як: аудіо-слайд-шоу, подкасти та ін. Термін "цифрова журналістика" часто вживається як синонім веб-журналістики, онлайн-журналістики, флеш- журналістики.

15. Дижиталжурналіст (від англ. Digital - цифровий і англ. Journalism - журналіст) - цифровий журналіст, який пише матеріали (в основному новинні) для інтернет-сайту ЗМІ, що займається веденням блогів, можливо, створенням аудіо-, відео- і фотоматеріалів для сайту ЗМІ. Цифровий журналіст зазвичай шукає інформацію в Інтернеті, а також бере її з особистих інтерв'ю. Для цифрового журналіста дуже важливо вміння знаходити помітні заголовки, писати стисло.

16. Джерело інформації - найчастіше цим терміном позначається людина, яка повідомила нам про певні факти; може позначатися ціла організація, установа чи фірма, коли йдеться про неперсоніфіковапі повідомлення чи заяви, які поширює для використання у ЗМІ прес-служба цієї структури.

17. Дискурс – зв’язний текст у контексті багатьох соціокультурних, психологічних, прагматично-ситуативних, ментальних та інших чинників.

18. Ексклюзив - інформація, висловлювання людини або картинка, які вдалося отримати лише вашій редакції.

19. Ексклюзивне інтерв'ю - інтерв’ю, дане лише одному журналістом або для певного теле- радіоканалу чи для друкованого органу.

20. Інформаційно-комунікативні технології Information and Communications Technologies (ICT) (від англ. Information and Communications Technologies - комунікаційні технології) - мережеві технології, що використовують глобальну мережу Інтернет для розвитку міжкультурної компетентності. ІКТ безпосередньо пов'язані з розвитком мобільного зв'язку, появою сучасних пристроїв для зберігання і читання інформації таких, як: електронний папір, Кіндл, КПК. Розвиток ІКТ вносить в сектор ЗМІ багато змін, що впливають не тільки на швидкість передачі змісту або форму його уявлення аудиторії, але і в цілому на економіку ЗМІ. Завдяки процесу ІКТ інформація стає доступнішою, знижується вартості її збору, обробки та зберігання.

21. Інформаційне суспільство (англ. Information society - інформаційне суспільство) - теоретична концепція постіндустріального суспільства; історична фаза можливого розвитку цивілізації, в якій головними продуктами виробництва стають інформація і знання. Модель інформаційного суспільства спрогнозував американський культуролог Е. Тоффлер у книзі "Третя хвиля".

22. Інтегративна ньюзрум (від лат. Integratio - відновлення, заповнення, інтеграція) - об'єднаний ньюзрум, об'єднана редакція. Нова модель діяльності колективу ЗМІ, заснована на об'єднанні в одному фізичному просторі журналістів, які готують друковану версію видання і його інтернет-версію. Мета такого об'єднання - спільне виробництво контенту журналістами з друкованої та інтернет-версії видання. Є думка, що подібне об'єднання покращує комунікацію між співробітниками.

23. Інтерактивність (від англ. Interaction - взаємодія) - налагодження діалогу між ЗМІ та його читачами, глядачами, слухачами, взаємообмін інформацією між ЗМІ та його читачами, слухачами, глядачами. Розвиток інтернет-версії друкованого видання багато в чому дозволило друкованим ЗМІ вирішити проблему інтерактивності. Сучасні друковані видання часто використовують такі форми взаємодії з читачем, як: обговорення статті (читач отримує можливість висловити свою думку з приводу статті та її теми на сайті видання, в деяких випадках вступати в переписку з автором); столи замовлень (читач може висловити свої побажання щодо висвітлення нових тем); гостьові книги (читачі звертаються тут за допомогою до газети, просять розібратися в конфлікті з владою, адміністративними органами, дати пораду, що робити, провести журналістське розслідування). На сайтах багатьох видань читачі можуть створювати свої щоденники. Сьогодні все більше поширюється практика використання на сайтах друкованих ЗМІ-матеріалів, які надсилають читачі.

24. iPad / iPhone apps of newspaper (від англ. iPad / iPhone apps of newspaper - додатки газети для iPad і iPhone). З розвитком iPad і iPhone газети, починаючи з 2010-х рр., Стали робити спеціальні додатки і для цих пристроїв. Зазвичай вони надають доступ до останніх новин та архівними матеріалами, а також до мультимедійного контенту. Додатки для iPad / iPhone дозволяють завантажувати контент видання для офлайнового читання, підтримують функцію сортування сторінок, тобто дозволяють розташувати сторінки газети відповідно до інтересів читача. Користувачі цих додатків також можуть обмінюватися контентом, використовуючи електронну пошту, Twitter, Facebook. Видавці часто розглядають iPad-додаток як "супутній продукт", відзначаючи значення глобального поширення контенту в місцях, де його важче поширювати в традиційному друкованому вигляді. Підписка на ці програми може бути платній або безкоштовній (містить рекламу).

25. Інформаційне агентство ( лат. agens – діючий + informo − повідомляю) – організація, що оперативно збирає різноманітні новини, найчастіше суспільно-політичну інформацію, і передає її для преси, радіомовлення, телебачення, державних та громадських органів. Інформаційні агентства надсилають для опублікування у пресі різноманітні матеріали: хронікальні повідомлення, проблемні статті, огляди й кореспонденції. Фотографії, кліше. Матеріали передаються за допомогою сучасних засобів зв’язку. На не державному рівні така інформація продається.

26. Інтершум - це «рідний» шум з того місця, де велася зйомка на камеру. На відміну від синхронів, він записується на накамерний мікрофон («пушку»), який вловлює шуми з усіх напрямків, на відміну від винесеного мікрофона для інтерв’ю або стендапа. Інтершум під картинкою, яку ми показуємо у випуску, йде повністю в моменти, коли нема закадрового тексту, і фоново (нижче за рівнем) - разом з закадровим текстом.

27. Кадр - технічний термін, стосовно зйомки - це шматок плівки (частина зображення) від вмикання до вимикання камери, або стосовно монтажу - частина зображення від склейки до склейки.

28. Кіндл-версія газети (від англ. Kindle edition of newspaper) – версія газети для е-рідера kindle - пристрій для читання електронних книг, газет, журналів, що вперше з'явилося в продажу в інтернет-магазині Amazon в 2007 р. Багато світових видання активно використовують е-рідер kindle в якості нової медіаплатформи, нового каналу поширення інформації. Кіндл-версії багатьох світових видань стали з'являтися на початку - середині 2000-х рр. Як правило, Кіндл-версія газети включає статті, але не відображає графіки, таблиці, схеми і т.д. Статті друкованої (і, можливо, інтернет-версії видання) доставляються по бездротовому зв'язку на Kindle користувача щоранку.

29. Комп'ютеризація –  процес впровадження електронно-обчислювальної техніки в усі сфери життєдіяльності людини. Широке впровадження комп'ютерів в різні сфери людської діяльності. Сьогодні є комп'ютери для роботи з текстом в усіх його формах, вони повністю витіснили друкарські машинки. Стан ринку ЗМІ практично всіх країн світу знаходиться в прямій залежності від рівня комп'ютеризації. Комп'ютери є зараз на кожній стадії виробництва медійного продукту.

30. Контент, зміст – будь-яка інформація, представлена у вигляді текстових матеріалів, графіки, аудіо- і відеоматеріалів. З розвитком мультимедійної журналістики термін "контент" став вживатися для позначення сукупності текстових, аудіо-, відеоматеріалів, представлених на сайті ЗМІ, доступних для перегляду на мобільному телефоні і інших медіаплатформи.

31. Континіум News Desk (від лат. Continuum - безперервне, суцільне і англ. News desk - відділ новин) - відділ інформації безперервного циклу (або відділ "гарячих" новин). Призначення таких відділів - якнайшвидше освітлення подій, що відбуваються. Журналісти відділів інформації безперервного циклу працюють 24 години на добу сім днів на тиждень і, як правило, готують текстові матеріали для сайту (див. Web-site ), в деяких виданнях виробництво "гарячих" новин поширюється також на мобільні носії, ТВ і радіо. Відділи "гарячих" новин стали з'являтися в останні кілька років у багатьох зарубіжних виданнях, у більшості газетних сайтів "гарячі" новини є найбільш відвідуваною частиною контенту (див. Content ).

32. Конвергенція (від лат. Convergo - зближуються, сходжуся; процес зближення, сходження в одній точці) - конвергенція, процес злиття, інтеграції різних медіаплатформи з метою спільного виробництва контенту і тиражування його на різних медіаплатформи. 

33. Конвергентна журналістика  (від лат. Convergo - зближуються, сходжуся; процес зближення, сходження в одній точці і англ. Journalism - журнализм, журналістика) – журналістика, заснована на мультимедійної подачі контенту і поширення його по різним медіаплатформи. Конвергентна журналістика пов'язана з глобальними змінами, які відбуваються на всіх стадіях створення і поширення продуктів ЗМІ. Конвергентна журналістика виникла в результаті процесу конвергенції ЗМІ і є однією з основних тенденцій у розвитку сучасної журналістики. Вона ознаменувала собою появу абсолютно нового етапу в розвитку світової журналістики, безпосередньо пов'язаного з процесами дигіталізації, комп'ютеризації, новими ІКТ. Терміни "крос-медійна журналістика" і "мультимедійна журналістика" часто вживаються як синоніми конвергентної журналістики.

34. Конвергентна ньюзрум (від лат. Convergent - сходиться і амер. News room - відділ новин (в редакції газети, на радіо, телебаченні)) - конвергентний ньюзрум, конвергентная редакція. Нова модель діяльності колективу ЗМІ, заснована на об'єднанні в одному фізичному просторі співробітників з раніше різних ЗМІ (друкованого видання, мовних ресурсів) разом з їх інтернет-сайтами (можливо, з фотослужбою, відділами продажів і реклами) на базі однієї редакції і одного ЗМІ, як правило, на базі друкованого видання, до якого додається FM радіо і (або) аналоговий, кабельний ТВ-канал (и). Така редакція зазвичай являє собою відкритий простір, скляними перегородками бувають відділені лише зали для нарад, виділяються також окремі простору, що використовуються як радіо- і телестудії. Мета подібного об'єднання - спільне виробництво контенту журналістами з різних ЗМІ, різних підрозділів медіакомпанії і поширення його по різним медіаплатформи. Термін "конвергентная редакція" часто використовується як синонім мультимедійної редакції, мультимедійного ньюзруму.

35. Кросмедійна журналістика (Cross-media journalism (від англ. Cross - перетин, перетинати і лат. Media - засіб, ЗМІ та англ. Jourmalism - журналістика) - журналістика, заснована на розповсюдженні контенту з різних медіаплатформи, а також на співпрацю між різними відділами медіорганізаціі і спільну роботу людей з різних її підрозділів. Термін "кроссмедійная журналістика" часто вживається як синонім конвергентної журналістики і мультимедійної журналістики.

36. Кросмедійний журналіст (від англ. Cross - перетин, перетинати і лат. Media - засіб, ЗМІ та англ. Trained - кваліфікований, навчений) - крос-медійний журналіст. Журналіст, який уміє готувати матеріали для різних ЗМІ, різних медіаплатформи. Крос-медійний журналіст повинен розуміти, яка медіаплатформа найбільш краща для поширення того чи іншого матеріалу. Термін "кроссмедійний журналіст" став особливо популярний з розвитком процесу конвергенції ЗМІ, коли багатьох журналістів друкованих видань стали залучати до підготовки матеріалів для інтернет-версії, навчати основам фото-, радіо- та відеожурналістики. Термін "кроссмедійний журналіст" часто використовується як синонім до термінів "мультимедійний журналіст", "рюкзачной журналіст", "універсальний журналіст", "журналіст на всі руки".

37. Медіаконвергенція (від. Лат. Media - засіб, засіб масової інформації) - конвергенція ЗМІ, медіаконвергенції. Процес в сучасній медіаіндустрії, що почався в другій половині 1990-х рр., Коли ЗМІ стали створювати свої версії в Інтернеті. Процес медіаконвергенції безпосередньо пов'язаний з технічними досягненнями в області передачі інформації, можливістю зберігати і передавати текстову, аудіо- та відеоінформацію в цифровому вигляді і заснований на принципі крос медійності - одноразовому виробництві контенту і багаторазовому його тиражуванні на різних медіаплатформи. Процес медіаконвергенції супроводжується змінами, пов'язаними з організацією роботи співробітників і новою організацією робочого простору, новими вимогами до підготовки матеріалів, появою нових відділів і посад.

38. Медіаінтеграція (від. Лат. Integration - об'єднання в єдине ціле, взаємопроникнення) ЗМІ - процес в сучасній медіаіндустрії, що приводить до об'єднання різних ЗМІ і можливо ланок виробничого ланцюжка. За допомогою співпраці (крос-промоушен; обмежена інтеграція змісту) ведучий спортивних новин на ТБ може щотижня готувати рубрику для газети, а спортивний оглядач газети брати участь в спеціалізованих спортивних передачах) спільні онлайнові проекти. За допомогою покупки медіакомпанією інших ЗМІ і можливого об'єднання з ланками виробничого ланцюжка. В результаті процесу конвергенції, що приводить до злиття раніше різних ЗМІ частіше на базі друкованого засобу масової інформації, налагодження тісної взаємодії між ними з урахуванням спільної діяльності з виробництва контенту на базі мультимедійної редакції.

39. Медіаплатформа (від англ. Media platform - медіаплатформа, канал поширення інформації). З розвитком ІКТ у традиційних ЗМІ крім основних (друк, радіо, ТБ) з'явилася можливість задіяти нові канали поширення інформації, серед яких: інтернет, мобільний, PDA-, e-paper-, kindle- платформи.

40. Мобільна версія газети  (від англ. Mobile edition of newspaper - версія газети для мобільного телефону). Багато світових видання активно використовують мобільний телефон, що підтримує WAP-протокол (Wireless Access Protocol - Протокол бездротового Доступу) в якості нової медіаплатформи, нового каналу поширення інформації. Мобільні-версії багатьох світових видань стали з'являтися на початку - середині 2000-х рр., Піонером у використанні мобільного телефону стала японська газета "Асахі Сімбун" (Asahi Shimbun), яка стала застосовувати мобільну платформу ще в кінці 90-х рр. XX ст.

41. Мобільний журналіст (від англ. Mobile journalist - мобільний журналіст). Штатний репортер або фрілансер, часто у нього немає свого робочого місця в ньюзрумі, і він готує матеріали поза редакцією. Специфіка мобільного журналіста в тому, що за допомогою сучасних смартфонів може скомпонувати мультимедійний матеріал в польових умовах, доповнити фотографіями, аудіовізульнимі матеріалами і завантажити на сайт. Термін був створений в 2005 р журналістами компанії "Ганнет".

42. Мультиканальне поширення контенту (від англ. Multi - множинний і channel - канал) -. поширення контенту за різними медіаплатформи.

43. Мультимедіа – (від англ. Multi і лат. Media ) - мультимедіа. 1. Надання контенту з застосуванням текстових, фото-, відео-, аудіоматеріалів, графіки, а також використанням гіпертекстового представлення інформації. 2. Подання контенту на різних платформах.

44. Мультимедійний редактор  (від англ. Multimedia - мультимедіа і англ. Editor - редактор - мультимедійний редактор). Нова посада, що з'явилася з розвитком аудіовізуального контенту на сайтах ЗМІ. Мультимедійний редактор керує роботою мультимедійних продюсерів. Тісно працюючи з редакційним складом, він координує процес створення аудіовізульного контенту для сайту ЗМІ. Мультимедійні редактори з'явилися в редакціях деяких зарубіжних газет. Як і мультимедійні продюсери, вони можуть проводити тренінги для журналістів. Часто в редакціях цю посаду займають колишні журналісти мовних ЗМІ, можливо, з досвідом роботи в друкованих та інтернет-виданнях.

45. Мультимедійний формат (від англ. Multimedia - мультимедіа і лат. Formo - даю форму - формат, який використовується для зберігання текстових, відео- і аудіоматеріалів, фотографій, графіки, а також для відтворення аудіо- та відеоматеріалів, передачі відеоматеріалів через Інтернет). Найбільш поширеними мультимедійними форматами є: DOC (застосовується для зберігання текстових матеріалів), mp3 (застосовується для збереження і відтворення аудіо- та відеоматеріалів), jprg, HTML (застосовується для зберігання фотографій), PSD (зберігання графіки), FLV (застосовується для передачі відео через Інтернет) і багато іншого. Сучасні журналісти все частіше збирають інформацію в мультимедійних форматах.

46. Мультимедійна журналістика (від англ. Multimedia - мультимедіа і англ. Journalism - журналістика - мультимедійна). Мультимедійна журналістика, заснована на розповіді про події з використанням текстових, фото-, аудіо-, відеоматеріалів, графіки, гіпертекстового представлення інформації, а також на застосуванні крім основних (друк, радіо, ТБ) інших медіаплатформи, каналів розповсюдження контенту. Термін "мультимедійна журналістика" часто використовується як синонім кроссмедійной журналістики і конвергентної журналістики.

47. Мультимедійний продюсер (від англ. Multimedia - мультимедіа і англ. Producer - виробник, продюсер). Нова посада, що з'явилася з розвитком аудіовізуального контенту на сайтах ЗМІ. Він займається підготовкою аудіовізуального контенту для сайту, але не готує текстових матеріалів. Мультимедійні продюсери з'явилися в редакціях деяких зарубіжних газет. Вони працюють в тісному контакті з фотожурналістами і друкарськими журналістами, іноді проводять тренінги для співробітників видання по створенню аудіовізуального контенту. Мультимедійний продюсер, як правило, має хороший досвід створення аудіовізуального контенту, вміє працювати з програмним забезпеченням для редагування відео та аудіофайлів, мовними камерами, має досвід організації студійного освітлення.

48. Мультимедійний матеріал (від англ. Multimedia - мультимедіа і англ. Story - стаття, журналістка матеріал) -, мультимедійна стаття. Журналістський матеріал, стаття, представлена на сайті і поєднує в собі різні форми надання інформації: текст, фотографії, відео- і аудіоматеріали, графічні зображення, інтерактивні елементи.

49. Мультимедійний сторітелінг (від англ. Multimedia - мультимедіа і англ. Storytelling - розповідь про події) - розповідь про події в мультимедійній формі. Такий розповідь передбачає використання текстових, фото-, відео-, аудіоматеріалів, графіки. Розповідь про події в мультимедійній формі став звичайною практикою для сучасних засобів масової інформації. На сайтах ЗМІ можна прочитати текстові матеріали, подивитися фотографії, відеоматеріали, аудіо-слайд-шоу, послухати аудіопередач.

50. Ньюзмейкер - це та людина, яка своїми діями або бездіяльністю, заявою чи мовчанням створює новину. Часто ще ньюзмейкерами називають впливових у суспільстві публічних людей (політиків, чиновників, бізнесменів).

51. Онлайн-версія газети (від англ. Online edition of newspaper - онлайн-версія, інтернет-версія, веб-версія, офіційний сайт газети). Онлайн-версії газет стали з'являтися в другій половині 1990-х рр. і були повною копією друкованого видання. Сьогодні інтернет-версії газет, як правило, не є копією друкованого видання і являють собою самостійний інформаційний ресурс з текстовими, фото-, аудіо- і відеоматеріалами.

52. Онлайн-інтервю  (від англ. Online interview - онлайн-інтерв'ю). Інтерв'ю, взяте посредствам електронної пошти або чату з використанням системи обміну миттєвими повідомленнями та. Онлайн-інтерв'ю має таку ж структуру, як і приватне, але відрізняється від нього тим, що інтерв'юер і беруть інтерв'ю не спілкуються наживо. Основна перевага онлайн-інтерв'ю в тому, що можна оперативно взяти інтерв'ю у людини, що знаходиться на далекій відстані, не витрачаючи коштів на дорогі дзвінки по телефону.

53. Панорама - плавний рух камери з одного об'єкта на інший.

54. Перефокус - перекадрування з одного об'єкта на інший (з далекого на близький або навпаки) без руху камери, зміною точки фокусування.

55. План - це масштаб зображення в кадрі. Вимірюється цей масштаб по-різному. Автори посібника "Ефективне виробництво теленовин" виходять з того, що величину плану варто визначати, виходячи з масштабу головного об’єкту в кадрі. Є різниця - чи це людина, чи слон, або ж фігурка на виставці мініатюр, У професійних операторів існує велика градація масштабів плану. Для розуміння сенсу розкадрування (див. далі) ми виділимо як мінімум три плани: загальний, середній і крупний.

56. PDA-edition of newspaper (від англ. Personal, digital assistant - персональний цифровий секретар) - версія газети для КПК - кишенькового персонального комп'ютера, PDA- версія. Багато світових видання активно використовують КПК в якості нової медіаплатформи, нового каналу поширення інформації. PDA-версії багатьох світових видань стали з'являтися на початку - середині 2000-х рр. Як правило, PDA-версія повністю збігається з друкованою. Деякі видання надають можливість отримувати на КПК останні новини, світові бізнес-новини, біржові індекси, вакансії, курси акцій.

57. Персональний обмін –  (від англ. Personal sharing - персональний обмін). Персональний обмін, як і цифровий обмін - це соціальна активність по обміну всіма типами онлайнової інформації; однак персональний обмін є способом зберегти і організувати цю інформацію і зробити її доступною тільки певним людям, таким як друзі і сім'я.

58. Подкаст – (від iPad і broadcasting - повсюдне, широкоформатне мовлення) - подкаст. Аудіо та (або) відеопередачі в Інтернеті (зазвичай у форматі MP3, ААС або Ogg / Vorbis). Як правило, подкасти мають певну тематику і періодичність видання. Головна відмінність подкастів від іншого інтернет-аудіо та відео - це те, що завантаживши їх і перенісши на МРЗ-плеєр, слухачі / глядачі можуть слухати / дивитися їх в будь-якому зручному для них місці і в зручний час. На сайтах багатьох ЗМІ сьогодні можна послухати / подивитися подкасти та завантажити їх на МРЗ-плеєр.

59. Постінг (від англ. Posting - розміщення) - розміщення постів (повідомлень, коментарів) на сайтах ( website ), форумах і блогах (weblog).

60. Прогноз – Спроба передбачити статус явища, розвиток події, здійснення того або іншого факту.

61. Ракурсний план - зазвичай плани знімаються приблизно на рівні очей середньостатистичної людини, при запису інтерв'ю камера виставляється на рівні очей інтерв’юйованого. Ракурсний план - це план, знятий камерою, яка розташована нижче об'єкта і нижче рівня очей людини або, навпаки, - з «верхньої точки», тобто камера розташована вище об'єкта.

62. Репортер – працівник засобів масової інформації, що збирає і подає інформацію про сучасні події.

63. Репортаж (від лат. reportare – передавати, повідомляти) – жанр, у котрому оперативно, динамічно, емоційно відображується якась подія чи явище, очевидцем або учасником якого був журналіст. Характерною ознакою репортажу є активно діюче авторське “я”, що створює в читацької аудиторії т. зв. “ефект присутності”. Види репортажу: подієвий, пізнавальний, проблемний.

64. Розкадрування об'єкта - будь-який об'єкт, про який ми хочемо розповісти телеглядачу (розповісти, до речі, ми можемо і без тексту за кадром, а лише картинкою), ми повинні розкадрувати, тобто дати послідовно загальний план, середній план і крупний план цього об’єкту (більш детально про масштаби планів, розкадрування і комфортний для ока глядача монтаж читайте в посібнику «Техніка телерепортажу»).

65. RSS-feed (від англ. RSS-feed - RSS-фід, RSS-канал, RSS- стрічка). Інтернет-ресурс в форматі RSS (формат, призначений для опису стрічок новин, анонсів, статей, змін в блогах і т.п. Інформація з різних джерел, представлена в форматі RSS, може бути зібрана, оброблена і представлена користувачеві в зручному для нього вигляді спеціальними програмами-агрегаторами. Користувачі можуть використовувати RSS-завантаження для того, щоб оновлена інформація була їм "подана" замість необхідності її пошуку. RSS-завантаження відповідають за напрямок активного трафіку на новинні веб-сайти.

66. Спеціалізація журналіста − (за типом періодичного видання), наприклад, спортивний журналіст, журналіст ділової преси, військовий журналіст та ін. Спеціалізація журналіста за типом засобу масової інформації, наприклад, газетяр, співробітник журналу, журналіст телевізійник (або тележурналіст), радіожурналіст, журналіст інформаційної аґенції, кіножурналіст (кінодокументаліст) та ін.
67. Соціальний медіаредактор (від англ. Social media - соціум і editor - редактор) - редактор з соціальних мереж. Нова посада в сучасних редакціях, яка з'явилася з розвитком соціальних мереж, створенням сторінок ЗМІ в соціальних мережах. Основне завдання редактора по соціальним мережам - правильно "упакувати" контент під конкретну аудиторію. Він моніторить новини, прикріплює до них теги. Редактор по соціальним мережам повинен вміти спілкуватися з аудиторією; знати особливості соціальних мереж, особливості аудиторії кожної соціальної мережі; розуміти поведінку аудиторії в залежності від формату і напрямки ЗМІ, часу доби, дня тижня; вміти вести дискусію; бути психологом. У ряді редакцій обов'язки редакторів по соціальним мережам виконують випускові редактори інтернет-підрозділів.

68. Superdesk (від лат. Super - зверху, над і англ. Desk - письмовий стіл, робочий стіл) - супердеск , " мультимедійний стіл ". Зазвичай знаходиться в центрі конвергентного ньюзруму або в центрі новинного центру. Від кожної медіаплатформи за ним - шеф-редактор. Через "стіл" налагоджується комунікація між різними платформами, які залишаються редакційно-незалежними. Мінімум раз на день проводиться загальна редколегія. Це міждисциплінарна команда, яка керує всіма редакційними процесами, приймає рішення про контент (тема, обсяг, якість, терміни), планує і координує всю роботу редакції для всіх обслуговуваних ЗМІ, всіх каналів поширення інформації.

69. Флеш-журналістика (від Adobe Flash - програма, яка використовується для створення високоякісного відео, анімації, графіки, а також для інтеграції відеороликів у веб-сторінки. Flash-контент відтворюється за допомогою Adobe Flash Player - програвач анімаційних зображень на комп'ютері) - флеш-журналістика . Цифрова журналістика, заснована на використанні програми Adobe Flash. Adobe Flash легка у використанні і дозволяє дуже швидко створити і опублікувати мультимедійний контент на сайті, а також оновлювати інформацію в режимі реального часу. Журналіст може об'єднати в одному матеріалі аудіо, відео, фотографії, текст і відправити їх на сайт. Таким чином, флеш-журналістика, може задовольнити бажання сучасних споживачів інформації, які хочуть моментально дізнаватися про події. Термін "флеш-журналістика" став особливо популярним після виходу в 2005 р книги Мінді МакАдамс, фахівця з інформаційних технологій в журналістиці, "Флеш- журналістика: як створювати новинні мультимедіа пакети". Термін "флеш-журналістика" часто вживається як синонім термінам "інтернет-журналістика", "мультимедійна журналістика", "цифрова журналістика".

70. User-generated content, UGC (від англ. User-generated - зібраний користувачем і лат. Content - зміст) - призначений для користувача контент, зібраний споживачами масової інформації (читачами, слухачами, глядачами). USG стає сьогодні все більш популярним на сайтах газетних видань. Як правило, це невеликі відеоматеріали і фотографії, зроблені за допомогою мобільних телефонів. Але можуть бути і текстові повідомлення.
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DAILY MIRROR www.mirror.co.uk

THE TIMES www.the-times.co.uk

ФРАНЦІЯ
COURRIER de MANTES www.courrierdemantes.com

La TRIBUNE www.latribune.fr

Le MONDE www.lemonde.fr

ІТАЛІЯ
CORRIERE Della SERA www.globnet.rcs.it

IL MANIFESTO www.mir.it

L`UNIONE SARDA www.inionesarda.it

La REPUBLICA www.republica.it

La STAMPA www.lestampa.it

MILANO FINANZA www.milanofinanza.it

IL PICCOLO www.ilpicolo.it

НІМЕЧЧИНА
ZDF www.zdf.de

ELLE www.elle.de

+GEO www.geo.de

8. МАТЕРІАЛЬНО-ТЕХНІЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ

	Форми занять
	Наявне матеріально-технічне забезпечення
	Необхідне матеріально-технічне забезпечення

	Лекція
	ноутбук, планшет, смартфон, наочні та роздаткові матеріали
	ноутбук, екран, проектор, колонки, приміщення з доступом до Інтерне        ту, подовжувач

	Практичне заняття
	ноутбук, планшет, смартфон, наочні та роздаткові матеріали
	ноутбук, екран, проектор, колонки, приміщення з доступом до Інтернету, подовжувач


9. ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ

1. Перша офіційна газета (настінна, рукописна) «Щоденні протоколи сенату і римського народу», що поширювала інформацію про діяльність сенату серед населення Риму й усієї імперії, з’явилася в Римі під час правління: 

a. Гай Юлія Цезаря 

б. Калігули 

в. Марка Антонія 

г. Софокла 

2. Найдавніша техніка гравюри, яка виникла у Китаї і стала найпоширенішим способом розмноження малюнка або тексту за допомогою кліше, вирізаного на дереві, камені чи глині (до появи друкарень), називається: 

a. Ліногравюра 

б. Ксилографія 

в. Шовкографія 

г. Гравюра 

3. «Громадський гомеродром» як вид «усної газети», до обов’язків якого входило щоденне оповіщення жителів про найважливіші міські новини, існував у 

a. Німеччині 

б. Франції 

в. Іспанії 

г. Греції 

4. Слово «газета», яке використовується більшістю європейських мов, походить від: 

a. популярної опери La Gazzetta, яка висміює вплив газет на життя людей. 

б. слова gaxeta, яке на одному з діалектів означає «сорока» - так називали дітей, що голосно кричали, продаючи інформаційні бюлетені на вулицях. 

в. назви дрібної венеціанської монети (gazzetta), яку читачі платили за даний інформаційний листок. 

г. назви друкарні. 

5. Бюро Фуггерів у Лейпцигу, що поширювало рукописні відомості новин, зібрані торговими агентами в усіх європейських державах, королівських дворах, торгових корпораціях і навіть римській курії, надсилало свої інформаційні листи: 

a. усім охочим безкоштовно, як рекламу свого Торгового дому і банку; 

б. лише передплатникам, що вносили щорічно особливу плату за цей товар, 

в. вільно продавали усім охочим. 

г. продавали тільки в певні дні. 

6. Спосіб друкування тексту за допомогою рухомих літер, який самостійно винайшов Іоганн Гутенберг, спирається на: 

a. принцип штемпелювання (Фестський диск). 

б. принцип відтиснення з дощок ( ксилографії Китаю). 

в. обидві технології. 

г. інший спосіб. 

7. Перші друковані газети, зразки яких донесла до нас історія, виходили в: 

a. Страсбурзі 

б. Аугсбурзі 

в. Лейпцигу 

г. З’явилися майже одночасно в Страсбурзі та Аугсбурзі 

8. Перші друковані газети були: 

a. щорічними 

б. щотижневими 

в. щоденними 

г. не мали певного періоду виходу 

9. В період з 1609 по 1700 рр. в Німеччині було зафіксовано 

a. 30 газет 

б. біля 200 

в. більше 400 

г. понад 1000 

10. Перша газета, яка складалася лише з оголошень, вийшла в 1673 р. і називалась 

a. «Гамбурзький відомчий кур’єр» 

б. «The Daily Courant» («Щоденні куранти»), 

11. Перша щоденна газета Європи з’явилася в 1650 р., у Лейпцигу і називалась 

a. «Gezzetta di Genova» («Генуезька газета») 

б. «Einkommende Zeitung» («Газета, що надходить») 

12. Цензурування європейської преси почалося в 1502 р., коли: 

a. було прийнято Вормський едикт, спрямований проти Лютера, який передбачав запровадження попередньої цензури у Німеччині. 

б. в Іспанії було прийнято закон, згідно з яким усі друковані видання повинні були проходити попередню цензуру. Цензорські функції покладалися на державні та церковні структури. 

в. в Англії було прийнято закон, згідно з яким будь-який друкар повинен був отримати королівський патент на свою діяльність, а цехова організація друкарів – “Компанія книговидавців” – була зобов’язана не лише подавати друковані матеріали на попередню цензуру, а й стежити за діяльністю членів свого цеху 

г. у Римі з’явився перший “Індекс заборонених книг”, що видавався Ватиканом і уводив цензуру на видання, які циркулювали на території держав католицького світу. Причому “Індекс заборонених книг” переслідував не лише за написання, видання та поширення заборонених книг, а й за їх читання та зберігання 

13. У якій країні налагоджена друкарська справа та вміле використання переваг “ідеологічного лібералізму” дозволило отримати чималий прибуток від продажу друкованої продукції у сусідні країни? 

a. в Росії 

б. в Голандії в. 

в Ірландії 

г. в Іспанії 

14. Перший журнал, який побачив світ 5 січня 1665 р. в Парижі, мав наукову орієнтацію і виходив спочатку раз на тиждень, потім – раз на два тижні на 12 сторінках, називався: 

a. «Journal des Savants» («Журнал учених»), 

б. «Philosophical Transactions of the Royal Society» («Філософські праці Королівського товариства») 

в. «Il Giornale de’letterati» («Журнал літераторів») 

15. У якій промові Ісократ стверджує, що не стільки володіння словом, скільки знання справою – умова справжнього красномовства: 

а. «Панегірик» 

б. «Проти софістів» 

в. «Про обмін майном» 

г. В іншій 

16. В античності відомі були роди красномовства: 

а. Дорадче, урочисте 

б. Судове, дорадче 

в. Урочисте, судове, дорадче 

г. Судове, урочисте 

17. 95 тез проти католицької церкви належать: 

а. Івану Вишенському 

б. Мартіну Лютеру 

в. Іоганну Гутенбергу 

г. Марку Аврелію 

18. Хто з публіцистів періоду Реформації проголосив, що церква і духовенство не є посередниками між людиною і Богом: 

а. Жан Кальвін 

б. Мартін Лютер 

в. Іоганн Гутенберг 

г. Марк Аврелій 

19. Друкарський верстат винайшов: 

а. Жан Кальвін 

б. Мартін Лютер 

в. Іоганн Гутенберг 

г. Марк Аврелій 

20. Роком народження європейської газетної періодики є: 

а. 1704 

б. 1609 

в. 1631 

г. 1604 

21. Перший журнал в Англії називався: 

а. Вчені записки 

б. Журнал вчених 

в. Філософські праці 

г. Вчені праці 

22. Б. Франклін є родоначальником жанру: 

а. нарису 

б. памфлету 

в. есе 

г. статті 

23. Першою газетою в Новій Англії є: 

а. Пенсільванія газетт 

б. Бостон Газетт 

в. Бостон ньюс леттер 

г. Нью-Йорк таймс 

24. Яка з газет відноситься до якісної преси: 

а. Санді таймс 

б. Дейлі міррор 

в. Файненшл таймс 

г. Санді телеграф 

25. Які журнали видавали Д. Аддісон і Р. Стиль: 

а. Опікун; За та проти 

б. Базіка; Буркун 

в. Базіка; Глядач 

г. Опікун; Глядач 

26. Як називався памфлет, в якому Д. Дефо застосував метод, який зустрічався в сатиричній літературі, де він замаскувався під прихильника панівної церкви: 

а. «Заклик до честі і справедливості» 

б. «Скромна пропозиція» 

в. «Найкоротший шлях розправи з диссентерами» 

27. Автор трактату «Міркування про походження нерівності між людьми»: 

а. Жан-Жак Руссо 

б. Дені Дідро 

в. Марк Аврелій 

г. Вольтер 

28. Основний жанр, який використовується в період Англійської буржуазної революції: 

а. Нарис 

б. Памфлет 

в. Есе 

г. Проповідь 

29. Ідеологію «дигерів» висловлював: 

а. Дж. Лільберн 

б. Дж. Мільтон 

в. Дж. Уінстенлі 

30. Автор памфлету «Сенс церковного устрою»: 

а. Марк Аврелій 

б. Дж. Лільберн 

в. Дж. Мільтон 

г. Жан-Жак Руссо 

31. У якому памфлеті Лільберн виступав за скасування державної монополії на пресу, називаючи її «нестерпною, несправедливою і тиранічною»: 

а. «Нові ланцюги Англії» 

б. «Захист природженого права Англії» 

в. «Свобода вільному» 

32. На якому з етапів перестала існувати роялістська преса? 

а. 1. 

б. 2 

в. 3 

33. Г. Бабеф видавав газету: 

а. Папаша Дюшен 

б. Трибуна народу 

в. Монітер 

г. Дейлі телеграф 

34. Урядова газета Паризької Комуни: 

а. Нова Республіка 

б. Офіційна газета 

в. Комуна 

г. Нова газета 

35. Газета, редагована Ж. Валлес: 

а. Клич народу 

б. Друг народу 

в. Соціалістична партія 

36. Перший номер «Нової Рейнської газети» вийшов: 

а. 1844 р 

б. 1848 р 

в. 1842 р 

г. 1840 р 

37. Ідеологію національно-визвольного руху висловлювала арабська газета: 

а. Місрун 

б. Аль-Ватан 

в. Аль-Вака аль-Міср 

г. Аль-Вака Місрун 

38. Девізом якого арабського журналу було гасло «Єгипет для єгиптян»: 

а. Абу Наддара 

б. Аш-шіфа 

в. Аль-Хукук 

39. Бульварно-сенсаційну газету «Дейлі мейл» Хармсворт видавали: 

а. 1894 р 

б. 1896 р 

в. 1908 р 

г. 1900 р 

40. Який журнал видавав Ендрю Бредфорд? 

а. Дженерал мегезін 

б. Порт-Фоліо 

в. Америкен мегезін 

г. Трибуна люду 

41. Яка епістема охоплює процес розвитку американської журналістики з 1801 по 1861 рр.: 

а. Просвітницька 

б. Національна 

в. Пуританська 

г. Протестантська 

42. Компанія «Майніті сімбун» була заснована: 

а. 1874 року в Токіо 

б. 1879 в Осаці 

в. 1872 року в Токіо 

43. У Японії в жовтні 1945 р виникли агентства: 

а. Дзідзо прес, Кіодо Цусін 

б. Домей цусин, Дзідзо прес 

в. Кіодо Цусін, Домей цусин 

г. Домей цусин 

44. Японські газети поділяються на типи: 

а. префектурального типу 

б. загальнонаціональні 

в. загальнонаціональні, префектурального г. загальнонародні 

45. Періодичні видання японських газет визначаються як: 

а. якісні 

б. якісно-масові 

в. масові 

46. Канал № 4 почав офіційне регулярне телемовлення: 

а. 1974 р 

б. 1966 р 

в. 1982 р 

47. Британське телебачення для масової аудиторії: 

а. Бі-Бі-Сі-1 і Ай-Ті-Ві 

б. Бі-Бі-Сі-2 і Канал №4 

в. Ай-Ті-Ві і Канал №4 

48. Початок кольорового мовлення у Великобританії на каналі: 

а. Ай-Ті-Ві 

б. Бі-Бі-Сі-2 

в. Бі-Бі-Сі-1 

49. Спортивний канал супутникового мовлення в Великобританії: 

а. Скай ньюс 

б. Скай - 1 

в. Скай телевижн 

50. У післявоєнний період у Франції було створено агентство: 

а. Ашетт 

б. Франс Прес 

в. Гавас
