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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

	Найменування показників 
	Галузь знань, спеціальність, спеціалізація, освітній ступінь / освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Загальний обсяг кредитів – 3
	Галузь знань

__06_Журналістика та інформація 
(шифр і назва)
	Вид дисципліни

__обов’язкова_____

(обов’язкова чи за вибором студента)

	
	Спеціальність 

__061 Журналістика_ 
(шифр і назва)
	Цикл підготовки 

__професійний__

(загальний чи професійний)

	Модулів – 1
	Спеціалізація

медіа-комунікація
(назва)
	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 1 
	
	4-й
	4-й

	Індивідуальне науково-дослідне завдання ____‒_____

                     (назва)
	Мова викладання, навчання та оцінювання:

__українська_

(назва)
	Семестр

	Загальний обсяг годин – 90
	
	1-й
	1-й‒

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 4
самостійної роботи студента – 6
	Освітній ступінь / освітньо-кваліфікаційний рівень:

________бакалавр______
	 14 год.
	2 год

	
	
	Практичні

	
	
	 16 год.
	4 год

	
	
	Лабораторні

	
	
	‒ год.
	‒ год.

	
	
	Самостійна робота

	
	
	90 год.
	‒

	
	
	Індивідуальні завдання: 

‒

	
	
	Вид семестрового контролю: залік


Примітка
Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної та індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 60/90/–
для заочної форми навчання –  –
2. Мета й завдання навчальної дисципліни
Мета навчальної дисципліни: ознайомлення із інформаційно-технологічними засадами розвитку й діяльності інформаційних агентств, їх досвідом, місцем і роллю у вітчизняному та світовому інформаційних просторах, вироблення уміння і навичок роботи із новинними матеріалами, засвоєння найважливіших вимог до повідомлень інформаційних агентств, ознайомлення із жанровим потенціалом агенційної журналістики.
Вивчення дисципліни включає лекційну форму навчання, практичні·та семінарські заняття, самостійну роботу студента, проведення контрольних заходів.

Комплексне вивчення дисципліни «Агенційна журналістика» передбачає реалізацію студентами таких основних завдань:

· зрозуміти місце дисципліни «Агенційна журналістика» в системі дисциплінарного забезпечення майбутнього журналіста;
· опанувати основний понятійний апарат і історію інформаційних агентств, специфіку їх роботи;

· розглянути типові положення про інформаційні агенства, кваліфікаційні вимоги до їх фахівців. 
Робоча навчальна програма ґрунтується на публіцистичному матеріалі, нормативних документах, навчальній і довідковій  літературі тощо.
3. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ, ВІДПОВІДНІСТЬ ПРОГРАМНИХ КОМПЕТЕНТНОСТЕЙ ТА РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ КОМПОНЕНТАМ ОСВІТНЬОЇ 
ПРОГРАМИ

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

мати здатність:__громадської та професійної відповідальності у здійсненні інформаційної діяльності.____________________________________________
знати: _основні етапи становлення та розвитку світових та вітчизняних інформаційних агентств, лідерів сучасного інформаційного ринку: особливості агенційної журналістики, принципи та критерії відбору новин; структуру повідомлення інформаційного агентства: слаглайн, хедлайн, дейтлайн, лід, су блід, джерела інформації, бекграунд; жанрову систему, яка використовується вітчизняними та світовими інформаційними агентствами та характеристики таких жанрів як факт, розширене повідомлення, замітка (та її різновиди), репортаж, інтерв’ю, інформаційна кореспонденція, інформаційний звіт, жанр статистичної інформації, виклад думок, огляд преси, портрет (його різновиди). принципи організації роботи інформаційного агентства; поняття диверсифікації інформаційних продуктів та послуг інформаційних агентств та її причини: принципи редагування матеріалів інформаційних агентств техніку написання повідомлення для інформаційного агентства та підготовки різножанрових матеріалів; можливості та перспективи розвитку інформаційних агентств в епоху глобалізації. 
вміти: __застосувати на практиці свої знання, отримані в курсі; шукати та відбирати новини для інформаційних агентств; збирати необхідну для написання матеріалів інформацію; вмотивовано користуватися різними джерелами інформації; визначити жанр майбутнього матеріалу для інформаційного агентства; сформувати його структуру, включивши всі обов’язкові елементи; вміти писати повідомлення для інформаційних агентств та готувати матеріали в інших жанрах; вміти готувати бекграунд та підбирати для цього інформацію; володіти основами редагування матеріалів інформаційних агентств; вміти адаптувати повідомлення інформаційного агентства до потреб аудиторії, співвідносячи його з інтересами потенційних споживачів інформації.
Рядок дисципліни в «Матриці відповідності загальних програмних компетентностей компонентам освітньої програми»

	
	ЗК 1
	ЗК 2
	ЗК 3
	…
	…
	…
	…
	…
	ЗК n

	ОК i
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Рядок дисципліни в «Матриці відповідності спеціальних (фахових) програмних компетентностей компонентам освітньої програми»

	
	СК 1
	СК 2
	СК 3
	…
	…
	…
	…
	…
	СК n

	ОК i
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Рядок дисципліни в «Матриці забезпечення програмних результатів навчання (ПРН) відповідними компонентами освітньої програми»

	
	ПРН 1
	ПРН 2
	ПРН 3
	…
	…
	…
	
	…
	ПРН n

	ОК i
	
	
	
	
	
	
	
	
	


4. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

4.1. Анотація дисципліни

Дисципліна «Агенційна журналістика» входить до вибіркової частини робочого навчального плану – циклу професійної підготовки. Оволодіння даною навчальною дисципліною передбачено протягом одного семестру. 

Навчальна робоча програма розкриває специфіку опанування основного понятійного апарату та доцільного й ефективного застосування технологій інформаційної діяльності в співпраці з інформагентствами в контексті професійної підготовки журналіста.
Змістовий модуль 1
Вступ. Дисципліна «Агенційна журналістика» в академічному забезпеченні підготовки майбутного фахівця масмедійної сфери.
Тема 1. Особливості зародження, розвитку інформаційних агентств.
Тема 2. Формування досвіду українських інформаційних агентств у світовому контексті.
Тема 3. Сучасний стан розвитку інформаційних агентств.
Тема 4. Організація і структура роботи інформаційних агентств.
Тема 5. Національні інформаційні агентства Європи.
Тема 6. Інформаційні агентства Азії та Африки.
Тема 7. Об’єднання інформаційних агентств.
Тема 8. Інформаційні агентства на медіаринку України.
Тема 9. Роль інформаційних агентства у формуванні іміджу України у світі.
Тема 10. Інформаційні агентства у процесі євроінтеграції України.
Тема 11. Правове поле діяльності інформаційних агентства: світові традиції та українська практика.
Тема 12. Глобальні телемережі новин на інформаційному ринку.
Тема 13. Інформаційні агентства в мережі Інтернет.
Тема 14. Діяльність інформаційних агентств у контексті громадянської журналістики.
Тема 15. Особливості журналістики новин.
Тема 16. Архітектоніка повідомлень інформаційних агентств.
Тема 17. Інформаційні продукти і жанри інформаційних агентств.
Тема 18. Джерела інформації в роботі інформаційних агентств.
Тема 19. Способи вираження позиції інформаційними агентствами.
Міжпредметні зв’язки: _із «Інформаційні технології в журналістській галузі», «Соціологія масової комунікації та інформації», «Прес-служба», «Фотожурналістика», тощо___________________________________________
4.2. Структура навчальної дисципліни

4.2.1. Тематичний план

	Модулі та теми
	Кількість годин

	
	денна форма
	Заочна форма

	
	усього
	у тому числі
	усього
	у тому числі

	
	
	л
	п
	Контр.
	інд
	с.р.
	
	л
	п
	лаб
	інд
	с.р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Модуль 1

	Вступ
	
	0,5
	
	
	
	–
	
	2
	2
	
	
	

	Тема 1
	
	2
	2,5
	
	
	
	
	2
	2
	
	
	

	Тема 2 
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	2
	
	
	

	Тема 3
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	2
	
	
	

	Тема 4
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 5
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 6
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 7
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 8
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 9
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 10
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 11
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 12
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 13
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 14
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 15
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 16
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 17
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 18
	
	2,5
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Тема 19
	
	1,25
	2,5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Контрольна р-та
	1,25
	1,25
	
	+
	
	3
	
	
	
	
	
	

	Разом за 1 модулем
	150
	30
	30
	
	
	90
	
	
	
	
	
	

	Консультація
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Залік
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Усього годин
	150
	30
	30
	
	
	90
	
	
	
	
	
	


4.2.2. Навчально-методична картка дисципліни ______«Агенційна журналістика»_____________________
Разом: 38 год., лекції – _16_ год., практичні заняття – _20_ год., індивідуальні заняття – ‒ год., самостійна робота – _год., консультації – ‒ год, підсумковий контроль – 2 год.

	Модулі
	Змістовий модуль 1


	Назва модуля
	

	Кількість балів за модуль
	30 балів

	Лекції
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Теми семінарських занять
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	
	
	

	Практичні заняття
	4бали
	4 бали
	4 бали
	4 бали
	4бали
	4 бали
	4 бали
	4бали
	4 бали
	4 бали

	Лабораторні заняття
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Самостійна робота
	‒
	‒

	Тести 
	‒
	‒

	ІНДЗ
	‒
	

	Види поточного контролю
	Модульна контрольна робота (12 балів)

	Підсумковий контроль
	Залік (40 балів)


4.3. Форми організації занять

4.3.1. Теми лекційних занять 

Модуль 1

Вступ: дисципліна «Агенційна журналістика» в академічному забезпеченні підготовки майбутного фахівця масмедійної сфери
Тема 1. Особливості зародження, розвитку інформаційних агентств.
Тема 2. Формування досвіду українських інформаційних агентств у світовому контексті.
Тема 3. Сучасний стан розвитку інформаційних агентств.
Тема 4. Організація і структура роботи інформаційних агентств.

Тема 5. Національні інформаційні агентства Європи.

Тема 6. Інформаційні агентства Азії та Африки.
Тема 7. Об’єднання інформаційних агентств.

Тема 8. Інформаційні агентства на медіаринку України.

Тема 9. Роль інформаційних агентства у формуванні іміджу України у світі.
Тема 10. Інформаційні агентства у процесі євроінтеграції України.
Тема 11. Правове поле діяльності інформаційних агентства: світові традиції та українська практика.

Тема 12. Глобальні телемережі новин на інформаційному ринку.
Тема 13. Інформаційні агентства в мережі Інтернет.
Тема 14. Діяльність інформаційних агентств у контексті громадянської журналістики.
Тема 15. Особливості журналістики новин.
Тема 16. Архітектоніка повідомлень інформаційних агентств.
Тема 17. Інформаційні продукти і жанри інформаційних агентств.
Тема 18. Джерела інформації в роботі інформаційних агентств.
Тема 19. Способи вираження позиції інформаційними агентствами.
4.3.2. Теми практичних занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин (ден. ф-ма)

	Вступ
	Вступ до навчальної дисципліни
	

	1
	
	2,5

	2
	
	2,5

	3
	
	2,5

	4
	
	2,5

	5
	
	2,5

	6
	
	2,5

	7
	
	2,5

	8
	
	2,5

	9
	
	2,5

	10
	
	2,5

	11
	
	2,5

	12
	
	2,5


4.3.3. Індивідуальні завдання

                                                           Не передбачені
4.3.4. Індивідуальна навчально-дослідна робота
Орієнтовна структура ІНДР – науково-практичне дослідження у вигляді реферату: вступ, основна частина, висновки, додатки (якщо вони є), список використаних джерел. 

Тема 1.

Теми для рефератів. 
Тема 2.

Теми для рефератів. 
Тема 3.

Теми для рефератів. 

Тема 4.

Теми для рефератів. 

Тема 5.

Теми для рефератів. 

Тема 6.

Теми для рефератів. 

Тема 7.

Теми для рефератів. 

Тема 8.

Теми для рефератів. 
Тема 9.

Теми для рефератів. 

Тема 10.

Теми для рефератів. 

Оцінка за ІНДЗ у вигляді реферату: шкала оцінювання національна та ECTS
	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	3,5 – 4 
	відмінно
	5
	A
	відмінно

	2,5 – 3
	добре
	4
	BС
	добре

	1 – 2
	задовільно
	3
	DЕ
	задовільно 

	0 – 0,5
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного виконання


4.3.5. Теми самостійної роботи студентів
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	
	

	2
	
	

	3
	
	

	4
	
	

	5
	
	

	6
	
	

	7
	
	

	8
	
	

	9
	
	

	10
	
	

	11
	
	

	12
	
	

	13
	
	

	14
	
	

	15
	
	


5. МЕТОДИ НАВЧАННЯ
5.1. Методи організації та здійснення 

навчально-пізнавальної діяльності
Вивчення дисципліни здійснюється у взаємозв'язку таких форм:

1. Лекційна робота викладача передбачає розкриття основних положень навчальної програми.

2. Опрацювання студентами навчальної літератури, що дозволяє доповнити лекційний матеріал, налаштувати на критичне ставлення до явищ у процесі пізнання.

3. Практичні заняття проходять в аудиторії (або ) під керівництвом викладача з такими найпоширенішими формами, як: виконання творчих завдань, шаблонних вправ і аналітичних процедур (обговорення) за темою заняття.

4. Консультації дають змогу викладачеві здійснювати індивідуальний підхід до кожного студента.

6. Підготовка та представлення заданої теми у вигляді реферату.
5.2.  Питання  для контрольних робіт
Теми контрольних робіт визначаються в межах основних мікротем навчальної дисципліни. Контрольна робота покликана перевірити рівень оволодіння навчальним матеріалом, сприяє його поглибленому засвоєнню.

1.     Дослідники історії становлення та розвитку інформаційних агентств.
2.     Трансформація місця і ролі інформаційних агентств в системі засобів масової інформації.

3.     Інформаційні агентства, телеграфні агентства, агентства новин.

4.     Причини виникнення перших світових інформаційних агентств.

5.     Зародження української агенційної журналістики у контексті світової.

6.     Інформаційне агентство Шарля Гаваса.

7.     Інформаційна діяльність Поля Юліуса Рейтера.

8.     Інформаційне агентство Рейтер.

9.     Інформаційне агентство Вольфа.

10. Інформаційне агентство «Ассошіейтед Прес»: етапи становлення.

11. Угода між інформаційними агентствами 1870 року: історичне значення.

12. Підстави для створення першого російського офіційного інформаційного агентства.

13. Інформаційні агентства СПТА і ПТА.

14. Особливості інформаційного агентства «Трансоцеан».

15. Причини посилення позицій американських інформаційних агентств порівняно з європейськими.

16. Вплив Другої світової війни на розвиток інформаційних агентств світу.

17. Радінформбюро та АПН.

18. Особливості інформаційного агентства АПН.

19. Попередники інформаційних агентств України.

20. Українське державне телеграфне агентство (УТА) та Українське телеграфічне агентство (УТА).

21. Інформаційне агентство РАТАУ.

22. Укрінформ як наступник РАТАУ.

23. Сучасна вітчизняна та зарубіжна агенційна журналістика.

24. Визначення поняття «інформаційна журналістика».

25. Класифікація інформаційних агентств в залежності від їх організаційної форми.

26. Особливості вітчизняного ринку виробництва новин.

27. Основні категорії інформаційних продуктів інформаційних агентств.

28. Причини диверсифікації продуктів сучасних інформаційних агентств.

29. Поняття «інформаційного продукту» агентства. Системи інформаційних продуктів.

30. Неоднозначність статутних завдань Укрінформу.

31. Українське незалежне інформаційне агентство «УНІАН».

32. Інформаційна продукція УНІАН.

33. Транснаціональні інформаційні компанії.

34. Інформаційна група Інтерфакс.

35. Ключові напрямки інформаційної діяльності агентство «Інтерфакс-Україна».

36. Ключові гравці на сучасному інформаційному ринку світу серед інформаційних агентств.

37. Інформаційні продукти «Рейтер»: розширення і диверсифікація.

38. Сучасні інформаційні агентства Сполучених Штатів Америки.

39. Сучасні інформаційні агентства Великобританії.

40. Система інформаційних продуктів ІТАР-ТАРС.

41. Сучасні інформаційні агентства азійських країн у світовому контексті.

42. Інформаційне агентство Китаю.

43. Особливості реєстрації українських інформаційних агентств.

44. Правове поле діяльності вітчизняних інформаційних агентств.

45. Законодавча класифікація інформаційних агентств України.

46. Перше недержавне інформаційне агентство України.

47. Регіональні інформаційні агентства України.

48. Державні інформаційні агентства України.

49. Інформаційні агентства он-лайн.

50. Інформаційне агентство УФС.

51. Архітектоніка повідомлень інформаційних агентств: вітчизняні і світові надбання.

52. Слаглайн, дейтлайн, хедлайн.

53. Структура повідомлень інформаційних агентств.

54. Лід. Особливості побудови та види.

55. Бекграунд інформаційного повідомлення.

56. Обов’язкові компоненти інформаційного повідомлення.

57. Джерела інформації як обов’язкові компоненти інформаційних повідомлень агентств новин.

58. Види джерел інформації та особливості х використання.

59. Особливості використання цитат в повідомленнях світових інформаційних агентств.

60. Способи вираження позиції інформаційних агентств.

61. Інформаційні продукти та їх жанри.

62. Факт і розширене повідомлення.

63. Замітка та її види.

64. Виклад думок як жанр у практиці інформаційних агентств.

65. Інформаційний звіт та його використання.

66. Жанр статистичної інформації.

67. Інтерв’ю та репортаж у практиці інформаційних агентств.

68. Портрет, види портрета у практиці інформаційних агентств.

69. Фактори, які впливають на розвиток сучасних вітчизняних та зарубіжних інформаційних агентств.

6. СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ

Навчальна дисципліна оцінюється за модульно-рейтинговою системою. Вона складається з _1___ модуль.

Результати навчальної діяльності студентів оцінюються за 100 бальною шкалою в кожному семестрі окремо.

За результатами поточного, модульного та семестрового контролів виставляється підсумкова оцінка за 100-бальною шкалою, національною шкалою та шкалою ECTS.

Модульний контроль: кількість балів, які необхідні для отримання відповідної оцінки за кожен змістовий модуль упродовж семестру.

Семестровий (підсумковий) контроль: виставлення семестрової оцінки студентам, які опрацювали теоретичні теми, практично засвоїли їх і мають позитивні результати, набрали необхідну кількість балів.

Загальні критерії оцінювання успішності студентів, які отримали за 4-бальною шкалою оцінки «відмінно», «добре», «задовільно», «незадовільно», подано в таблиці нижче.

Кожний модуль включає бали за поточну роботу студента на практичних заняттях, виконання індивідуальної роботи, модульну контрольну роботу.

Виконання модульних контрольних робіт здійснюється в режимі комп’ютерної діагностики або з використанням роздрукованих питань і/чи завдань.

Реферативні дослідження, які виконує студент за визначеною тематикою, обговорюються та захищаються. 

Модульний контроль знань студентів здійснюється після завершення вивчення навчального матеріалу модуля.

6.1. Загальні критерії оцінювання навчальних досягнень студентів
	Оцінка
	Критерії оцінювання

	«відмінно»
	Ставиться за повні та міцні знання матеріалу в заданому обсязі, вміння вільно виконувати практичні завдання, передбачені навчальною програмою; за знання основної та додаткової літератури; за вияв креативності в розумінні і творчому використанні набутих знань та умінь.

	«добре»
	Ставиться за вияв студентом повних, систематичних знань із дисципліни, успішне виконання практичних завдань, засвоєння основної та додаткової літератури, здатність до самостійного поповнення та оновлення знань. Але у відповіді студента наявні незначні помилки.

	«задовільно»
	Ставиться за вияв знання основного навчального матеріалу в обсязі, достатньому для подальшого навчання і майбутньої фахової діяльності, поверхову обізнаність із основною і додатковою літературою, передбаченою навчальною програмою. Можливі суттєві помилки у виконанні практичних завдань, але студент спроможний усунути їх із допомогою викладача.

	«незадовільно»
	Виставляється студентові, відповідь якого під час відтворення основного програмового матеріалу поверхова, фрагментарна, що зумовлюється початковими уявленнями про предмет вивчення. Таким чином, оцінка «незадовільно» ставиться студентові, який неспроможний до навчання чи виконання фахової діяльності після закінчення закладу вищої освіти без повторного навчання за програмою відповідної дисципліни.


6.2. Система оцінювання роботи студентів/аспірантів упродовж семестру

	Вид діяльності студента / аспіранта
	Максимальна кількість балів за одиницю
	Модуль 1
	Модуль 2
	Модуль n

	
	
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів

	І. Обов’язкові

	1.1. Відвідування лекцій
	‒
	
	
	
	
	
	‒

	1.2. Відвідування семінарських і практичних занять
	‒
	
	
	
	
	
	‒

	1.3. Робота на семінарському і практичному занятті
	4∙12
	12
	48
	
	
	
	

	1.4. Лабораторна робота (в тому числі допуск, виконання, захист)
	‒
	
	
	
	
	
	‒

	1.5. Виконання завдань для самостійної роботи
	‒
	
	
	
	
	
	‒

	1.6. Виконання модульної роботи
	12
	1
	12
	
	
	
	

	1.7. Виконання індивідуальних завдань (ІНДЗ)
	4
	
	
	
	
	
	

	Разом
	
	60
	-
	
	-
	

	Максимальна кількість балів за обов’язкові види роботи: 60

	ІІ. Вибіркові

	Виконання завдань для самостійного опрацювання

	2.1. Складання ситуаційних завдань із різних тем курсу
	4
	
	
	
	
	
	

	2.2. Огляд літератури з конкретної тематики
	4
	
	
	
	
	
	

	2.3. Складання ділової гри з конкретним прикладним матеріалом з будь-якої теми курсу
	4
	
	
	
	
	
	

	2.4. Підготовка наукової статті з будь-якої теми курсу
	8
	
	
	
	
	
	

	2.5. Участь у науковій студентській конференції
	4
	
	
	
	
	
	

	2.6. Дослідження українського чи закордонного досвіду
	4
	
	
	
	
	
	

	Разом
	-
	
	-
	
	-
	

	Максимальна кількість балів за вибіркові види роботи: 60

	Всього балів за теоретичний і практичний курс: 60


Кількість балів за роботу з теоретичним матеріалом, на практичних заняттях, під час виконання самостійної та індивідуальної навчально-дослідної роботи залежить від дотримання таких вимог:

· своєчасність виконання навчальних завдань;

· повний обсяг їх виконання;

· якість виконання навчальних завдань;

· самостійність виконання;

· творчий підхід у виконанні завдань;

· ініціативність у навчальній діяльності.

6.3. Оцінка за теоретичний і практичний курс: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	54 – 60 та більше
	відмінно
	5
	A
	відмінно

	45 – 53
	добре
	4
	BС
	добре

	36 – 44
	задовільно
	3
	DЕ
	задовільно 

	21 – 35
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 20
	
	2
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.4. Оцінка за іспит: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	36 – 40 та більше
	відмінно
	5
	A
	відмінно

	30 – 35
	добре
	4
	BС
	добре

	24 – 29
	задовільно
	3
	DЕ
	задовільно

	14 – 23
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 13
	
	2
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.5. Загальна оцінка з дисципліни: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	
	екзамен
	залік
	

	90 – 100
	відмінно
	5
	зараховано
	A
	відмінно

	82 – 89
	добре
	4
	
	B
	добре (дуже добре)

	75 – 81
	добре
	4
	
	C
	добре 

	64 – 74
	задовільно
	3
	
	D
	задовільно 

	60 – 63
	задовільно
	3
	
	Е
	задовільно (достатньо) 

	35 – 59
	незадовільно
	2
	не зараховано
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 34
	незадовільно
	2
	
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.6. Розподіл балів, які отримують студенти

Приклад для заліку

	Поточне тестування та самостійна робота
	Разом
	Залік
	Сума

	Змістовий модуль №1
	
	
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	Т7
	Т8
	Т9-12
	не більше 60
	не більше 40
	не більше 100

	≥5
	≥5
	≥5
	≥5
	≥5
	≥5
	≥5
	≥5
	≥5
	
	
	


Т1, Т2 ... Т12 – теми змістових модулів.

Приклад для екзамену

	Поточне тестування та самостійна робота
	Підсумковий тест (екзамен)
	Сума

	Питання 1
	Питання 2
	Питання 3
	
	

	≥13 балів
	≥13 балів
	≥13 балів
	не більше 40
	не більше 100
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