Тема: Комунікація, інформація, медіа.

Мета: формувати в учнів знання про поняття «мас-медіа», «рекламу», «інформацію»; ознайомити учнів зі специфікою функціонування в соціумі сучасних засобів масової інформації; розвивати у дітей вміння працювати в групаx; розвивати критичне мислення та вміння формувати й чітко висловлювати свої думки.
Ключовы поняття: інформація,  мас-медія, реклама, медіа текст.
Тип уроку: урок засвоєння нових знань.
Обладнання: підручник, конспект уроку, проектор, ноутбук.
Література:
1. Гісем О.О. Громадянська освіта (інтегрований курс, рівень стандарту) : підруч. для 10 кл. закл. загал. серед. освіти / О. О. Гісем, О. О. Мартинюк. — Харків : Вид-во «Ранок», 2018. — 192 с., іл.
2. Бакка Т.В. Інтегрований курс «Громадянська освіта» (рівень стандарту) : підруч. для 10 кл. закладів загальної середньої освіти / Бакка Т. В., Марголіна Л. В., Мелещенко Т. В. — К. : УОВЦ «Оріон», 2018. — 240 с. : іл.
3. Валентій Л. І. Громадянська освіта. Інтегрований курс. 10 клас. І семестр / Л. І. Валентій. — Харків : ВГ «Основа», 2018. — 112 с. — (Серія «Мій конспект»)
4. https://www.youtube.com/ 
План:
1. Поняття мас-медіа(медіа).
2. Різновиди медіа.
3. Функції мас-медіа в суспільстві.
4. Реклама. 

XІД ЗАНЯТТЯ

АКТУАЛІЗАЦІЯ ОПОРНИX ЗНАНЬ
Бесіда: 
- Яке місце посідає спілкування в житті людей?
-  Що таке комунікація? (передача інформації від суб’єкта до об’єкта (об’єктів))

Метод «Прес». 
 (
«
Хто
 
володіє
 
інформацією
, той 
володіє
 
світом
»
Уїнстон
 
Черчіль
)





- Прокоментуйте вислів. На вашу думку, чи залишається вислів актуальним нині, коли цифрові та інтерактивні технології комунікації стрімко увірвалися в наше життя й доступом до інформації володіють усі?

МОТИВАЦІЯ НАВЧАЛЬНОІ ДІЯЛЬНОСТІ
· Проаналізуйте вчорашній день вашого життя. Чи слухали ви радіо, читали газети, дивилися телевізор, чи проводили час у мережі Інтернет? Чи уявляєте життя без означених джерел? Яку інформацію ви в них черпали? Яку роль у суспільстві вони виконують?

ВИВЧЕННЯ НОВОГО МАТЕРІАЛУ

1. Поняття мас-медіа(медіа).
[bookmark: _GoBack]Комунікація сьогодні ― необхідна складова життєдіяльності людини й суспільства. У ХХІ столітті людина зусібіч оточена екранами, повідомленнями, плакатами, іграми, зображеннями. Кожного дня, коли ми вмикаємо телевізор, читаємо новини, розглядаємо нове графіті на стіні будинку, слухаємо радіо, отримуємо текстові повідомлення та телефонні дзвінки, проходимо повз зовнішню рекламу, ознайомлюємося з етикетками на товарах тощо, ми опиняємося в центрі інформаційного потоку. Канали, через які передається інформація, називаються мас-медіа або медіа. 
Медіа (англ. media ― засоби, способи) ― це канали та інструменти для зберігання та передачі інформаціі. 
Мас-медіа (або ЗМІ) — засоби одночасної передачі інформації групі людей, тобто канали масової інформації (радіо, телебачення, преса, кіно, фотографія, відео, мультимедійні комп’ютерні системи, Інтернет тощо); технічні засоби створення, запису, копіювання, тиражування, зберігання, поширення, сприйняття інформації та обміну її між автором медіатексту й масовою аудиторією. 
Інформація — будь-які відомості, створенні людиною для передачі в часі та/чи просторі.
 Зараз увесь світ залучений в єдину інформаційну систему, яка фактично працює в
режимі реального часу. Рівень задоволення потреби в інформації відіграє важливу роль у житті суспільства. Зокрема, дезінформація та інформаційний хаос викликають почуття невпевненості й безсилля.

Метод «Прес»
 (
Найбільші гріхи медіа — це ті, що йдуть дорогою брехні, і їх є три: дезінформація, очорнення та знеславлення. 
А 
найважчий
 
із
 них — 
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дезінформація
.
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 Франциск
)






· Поясніть як ви розумієте цю тезу? Чи погоджуєтеся з наведеною думкою? Чому медіа користуються прийомами брехні?

Робота з документом
[image: ]
- Які проблеми сучасних мас-медіа бачить автор?
-  Як описаний автором сучасний стан мас-медіа впливає на суспільство?

. Медіа до своєї аудиторії звертається через медіатекст. Медіатекст — текст, переданий каналами засобів масової інформації; будь-яка медіапродукція ЗМІ — друкований текст у пресі, фотозображення, повідомлення по радіо, аудіо-візуальні зображення в кіно, на телебаченні або їх фрагменти, реклама, етикетка на пляшці, SMS-повідомлення, веб-сторінка, блог, віртуальні фотоальбоми тощо.
Усі медіатексти містять ключове повідомлення, або меседж, — це найважливіша ідея, яку має винести з публікації, блогу, інтерв’ю, репортажу, ток-шоу, фільму, літературного або музичного твору, реклами тощо цільова аудиторія, для якої цей меседж створюється. Щоб передати сутність, у медіатексті використовують різні форми медійної мови — це візуальні символи, знаки, аудіовізуальні, стилістичні особливості, зображення, світло, колір, звук, музика тощо.

Робота з візуальним джерелом
[image: http://3.bp.blogspot.com/-Ft8m-UKHWh4/TcLI_TP3D-I/AAAAAAAAAgI/OZKz6D59IvA/s640/06.jpg]

· Розгляньте запропонований медійний текст, визначте, який його головний меседж, які цінності він пропагує.

2. Різновиди мас-медіа

Медіа поділяють на друковані та електронні. Першу групу складають періодичні видання (газети, журнали, бюлетені) та книжки, а другу — аудіовізуальні засоби: радіо, телебачення, Інтернет
Методи поширення масової інформації удосконалювались упродовж розвитку людства та технічного прогресу. Інформація спочатку поширювалась усно, а з розвитком писемності — письмово: на папірусі, камені, папері. З виникненням друкарства з’явилися друковані засоби масової інформації. Газети, які дещо нагадували сучасні, виникли після винаходу Йоганном Гутенбергом у 1450 р. друкарського станка, який дозволив швидко копіювати велику кількість примірників та істотно знизити вартість газети.

Робота з історичним джерелом
[image: ]

. Наступний прорив у розвитку мас-медіа відбувся в ХІХ ст. з винаходом телеграфу, телефону та радіо. Новий прорив у збільшенні швидкості передачі інформації до масової аудиторії зробило телебачення, яке увійшло в наше життя з 30-х років минулого століття. Воно у 550 тисяч разів збільшило пропускну здатність інформації порівняно з телеграфом. У Києві перший телецентр був побудований і почав працювати 1951 р. Наступний стрибок у розвитку мас-медіа відбувся з настанням космічної ери та запуском перших супутників зв’язку в 60-х роках ХХ ст. Справжня революція відбулась із винаходженням Інтернету, комп’ютерних мереж, електронної пошти. Інтернет започаткував нову еру в розвитку комунікації, нині Всесвітня інформаційна мережа не має жодних кордонів, що дозволяє донести до широкого загалу будь-яку інформацію.

3. Функціі мас-медіа
· Інформаційна — збір і передача аудиторії відомостей, що стосуються будь-якої зі
сфер суспільного життя (економічної, соціальної, політичної, культурної).
· Формування громадської думки — мас-медіа висловлюють, інколи й нав’язують
певну точку зору щодо різних суспільних, політичних, культурних явищ.
· Освітня — донесення знань, розширення пізнавальних здібностей людини.
· Управлінська — мас-медіа можуть виступати засобом мобілізації для вирішення
конкретних соціальних, економічних, політичних завдань.
• Комунікативна — спілкування, налагодження контакту (листи, дзвінки, обміндумками),
пошук однодумців, висвітлення різних поглядів.
• Маркетингова — рекламування як товарів та послуг, так і політичних сил та ідеологій.

Робота зі сxемою
[image: ]
· Наведіть приклади реалізації перелічених у схемі функцій мас-медіа.

3. Реклама

У сучасному суспільстві реклама є необхідною умовою існування торгівлі, підприємництва, політичного життя, а також виконує низку інших функцій:
• економічна (отримання прибутку);
• соціальна (досягнення суспільно корисних завдань);
• політична (формування лояльності до існуючої системи управління суспільством,
політичних партій);
• ідеологічна (вплив на становлення й формування світогляду людини, суспільної думки);
• психологічна (апелює до бажань і мрій
покупця);
• естетична (культурна). Для того щоб справляти ефективний вплив, творці реклами
мають ураховувати психологію людини, суспільно-політичні настрої в суспільстві,
культурні особливості соціуму, а також закони естетики, дизайну, знати правила роботи з інформацією. Тому якісна реклама є продуктом, виробництво якого потребує значних зусиль і може прирівнюватися до творів мистецтва.

[image: ]
[image: ]

Розвиток критичного мислення
Прочитайте цитату з антиутопічного роману англійського письменника й публіциста Джорджа Орвелла «1984».

«Супроти сучасної системи всі тиранії минулого видаються слабкими і неефективними…
Причина цього була почасти в тому, що раніше жоден уряд не мав можливостей утримувати своїх громадян під постійним наглядом. Проте винайдення друкарства полегшило маніпулювання громадською думкою, а кіно та радіо сприяли подальшому розвиткові цього процесу. З винайденням телебачення й запровадженням технічних удосконалень, які зробили можливим одержувати й передавати інформацію за допомогою одного апарата, закінчилося приватне життя. Кожен громадянин міг по 24 години на добу перебувати під наглядом поліції і шквалом офіційної пропаганди, водночас позбавлений будь-яких інших альтернативних комунікаційних каналів. Уперше виникла можливість домогтися не лише цілковитої покори перед державою, а й цілковитої єдності в будь-яких питаннях».

· Як у тексті зображено роль медіа? Автор у тексті зазначає, що громадяни були позбав лені альтернативних ко мунікаційних каналів, чому він надав важливості цьому факту? Прокоментуйте думку автора.

Робота в групаx
Перегляньте  рекламу. Проаналізуйте, який основний меседж реклами, до кого й до чого, до яких цінностей апелює зміст реклами, який вплив створюють образи та музичний супровід на глядача. Чи варто довіряти рекламі й з якою метою вона створена? Дайте кілька порад, як протистояти впливу реклами.

	1 група «Кіндер сюрприз»
	https://www.youtube.com/watch?v=sTxPvTyDdxs, https://www.youtube.com/watch?v=uCKqv1I5UQM

	2 група «Садочок»
	https://www.youtube.com/watch?v=VhW4FKw5OTY
https://www.youtube.com/watch?v=vM-OTxGjVwM  

	 3 група «Активіа»
	https://www.youtube.com/watch?v=vKEGAWkvZRk 
https://www.youtube.com/watch?v=ehVP8E_KIV0 

	4 група «Аxe»
	https://www.youtube.com/watch?v=x7S7KpcXdpA 
https://www.youtube.com/watch?v=1ktZz6EPlW4 

	5 група «Dove», «Le Petti Marseillais»
	https://www.youtube.com/watch?v=h4EXVn1RSIU
https://www.youtube.com/watch?v=-3FeChkreQk 




ПІДСУМКИ ЛЕКЦІЇ
ВИКЛАДАЧ
 Мас-медіа є невід’ємною частиною становлення особистості та життя соціуму. Їх безпосереднім завдан- ням є передача інформації широкому загалу, протее перелік їхніх функцій у суспільстві є значно ширшим. Можна стверджувати, що сьогодні мас-медіа є творцями світу. Складовою мас-медіа є реклама, яка інформує аудиторію з метою продати певний продукт.

Метод «Мікрофон»
·  Існує думка, що сучасній людині в житті найбільше бракує вражень. Тому реклама спрямована на продаж не стільки товару, а емоцій, які він нібито має викликати. Чи погоджуєтеся ви з такою думкою? Які емоції, на ваш погляд, будуть найбільш ефективними «продавцями»?
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< * BukopucTaHHS C/IoraHiB, IEBi3iB i TO3YH B, L0 acoLi0ioTLCA 3 MapKoko NPOAyK- » O Sawnnte
136 Ty. (He ranbmyin — cHikepcyit! «<Meaum» — wnyHKy fo6pe 3 Hum!)

* KoHueHTpauis Ha Aekinbkox pucax abo 0COGMMBOCTSX: SKICTb, MIK/yBaHHS, B Cxars PDF
WBMAKICTb, CTaTyC, rapaHTis, HacTpiii Towo. (Macno «xoHcoHc 6e6i» yTpumye
B 10 pagsis Ginble Bonoru!..) 3anonHMTL M NoanKcaTs

» /[lonarkosi cBigyeHHs, nocunakHs Ha daxisLis, asTopuTeTiB. (CToMaTonory peko-

P MeH/1yl0Tb, KNIHIYHO AOBEAEHO...) /% [lononHuTenshsie MHCTpyMeHTS!

Mpeobpasosusaire u wamenniire painu PDF
¢ Acrobat Pro DC

BecnaHan npoGHan sepcn

1813
30102020




image7.png
pdf - Adobe Acrobat Reader DC

Tnaswan  VHCTpymeHTbl

PAGH = =Y

S B

136

LIRVAICIC) BT

* UIBEpUHI BAC/IOBIIOBEHHS, SiKI TIOAAITECS SK QaKI, WO HE N0TPEOYE OKA3Is.
(MinbitoHu ykpaiHuiB Nio6naTe Ta 06UpaloTb CMayHi Ta AKicHi coku «Cao4ok»!
«Capo4ok» — ynobneHuii cik Ykpainu!)

* BubGipkosuii nig 6ip iHpopMawii, BAKOPUCTAHHS TiNbkv TUX HaKTiB, AKi € BUTAHUMI
Anst iHpopmaLiiiHo-ncuxonoriyHoro Bnmey peknamu. (Cyxapuku «®niHT» aaioTb
To6i HacHary Ta eHepriio TBopuTu!)

* BukopucTaHHS C/IoraHiB, IEBi3iB i TO3YH B, L0 acoLi0ioTLCA 3 MapKoko NPOAyK-
Ty. (He ranbmyin — cHikepcyit! «<Meaum» — wnyHKy fo6pe 3 Hum!)

o KoHueHTpauis Ha AeKimbkox pucax abo OCOGIMBOCTSX: SKICTb, MiKIlyBaHHsI,
WBMAKICTb, CTaTyC, rapaHTis, HacTpiii Towo. (Macno «xoHcoHc 6e6i» yTpumye
B 10 pagsis Ginble Bonoru!..)

» /[lonarkosi cBigyeHHs, nocunakHs Ha daxisLis, asTopuTeTiB. (CToMaTonory peko-
MEH/YIOTb, KITHI4HO JoBEAEHD]...)

AHTMpeknaMHa peksiama BUCMIIOE iHLLY peKnaMy, a noTiM aKLeHTYE yBary Ha CBOii
npopykuii. (Pexnama «CnpaiiT» BUCMilOE peknamMy npasibHOro MopoLUKy, a NoTiM
NPOMOHyE CBii1 Haniit: “CnpaiiT” Gaiayxuii o NNsM, ane HellaaHuii Ao cnparu!»)
IHTPUryIoYa peKniama MICTATL €NeMeHTI 3arafiku, CTBOPeHHsi 06pasy Ges ykaay-
BaHHS Ha ToBap, Mapky. (Peknama «Pi6ok» — ponuk npo Te, sk CTaTv NIoAUHOI0, a
B KiHLi — NvLe emGnema Mapku.)

HecemaHTnyHe MaHiny/ioBaHHs, WO BIMBAE Ha MiACBIZOMICTb: TEMM MOBM, Ha-
ronocy, iHTOHaLif, NY4YHICTb, XecTu, MiMika ToLwo.

Pexzama Ha TezebaterHi ¢ BisyaTbHO opramisoBanoio iHpopManicio, AKa ONTHI-

HO BiIOKpeM/IeHa Bif IPOIPAMHOTO KOHTERTY, NOSHAUCHA AK DEKJIaMa ff IepeBaKEo
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B © BEKIMKATH B ayAUTOpI] cHBE] BpAKeR-
ns, Taxi emonii, ax oBypenns, His, ropAicTs,
cnimuyrra.

Tomy a piamix muain Mexia maiimenm aar-
HUM %0 MACOROTO NOMIMpEHRS € KEHTa, OCKiTE-
KN BOHA BEMATaE IEBHOTO, ZOCHTS BHCOKOTO PiB-
R rpamoTROCTi Ta ocmiTw, a Taxow: nopiRRAHO
amaunoi kimkKocTi YACY 1% ONpamORARRS BMI-

DO @ w- BT

TeXHOTOTiAM TeleBANeRAS MoKe He IPOCTO pe-
arysaru 5a nozii, ane i sectn npsMi Tpascs-
i, TaKmM wHEOM K0Ty HAIH CBOIO AyARTOPIO
20 mIX, mo cnpuse eomifiEOMY KOHTAKTY T1-
Aaua 3 MOREMH ¢110 Toif Gik expaar.
Ocranmin uacom Intepmer mabys amau-
Hoi momnynsiprocti. Poro roxoemoo ocofmm-
BieTio mopiBRARO 3 immmMm Meaia e Te, mo

B 7 &

Ilati onvTyBaHs FPOMAAICEKOT AYMKI MOCTIRHO e~
MOHCTpyIOTS iCHyBaHHA & Mofef BIAUYTTA, Wo i o
[OMRRIOTS 33H3ATO 6araTo noraHwX HOBMH. TTpu uboMy
pecnioenTH Ginbiue CTypGOBaHi OBCATOM MOTaHMX HO-
WK, 3 He BRACHE HOBUHAMM TaKOTO PORY, AKI ATA HIX
€ OHOUACHO 3aXOMNMEMMN Ta BiApa3NUBMA. CHHIDOM
MOTaHUX HOBMH 33TOCTDIOETBCA CXATIBHICTIO 33COGiE
Mac-weria OKa3yEaTi NpoGnemy, ane He ix Eupiuer-
HA, CTIDHAIOUN BUKMKHEHHIO CEDEl CTIOXUBAUIB el
TeKcrie sinuyTT Gescunna. TloBGOMNAOWM HOBMHM,

Bocniauuk mac-mepia A. Yopux npo ix cyuackwii cran

Mac-meia 43T HeXTykoTs MOGini3ykouoK itdopMaLY
€0 — nponoswuiaMA WORO AR | HeoBXiaHAMM ATA
LBOTO [STanAMI, TaKIMI K HOMEDH TeneoHiS Ta afipe-
‘. Kpi TOTO, y MEXaX BUKDHBANBHWX CTaTei TPa-
WA IHCTUTYTH 4aCTO MORaKOTs AK HeedexTHEKi A He
3naTHi BwpiluyBaTh Coujanski NpoGnemy.

2 1) Ak npoGnemy cyuackwx Mac-mefia GauuTs a&Top?

2) K OTIUCAHWA 3BTOPOM CYuaCHW CTaH MaC-Mefia
enmBac Ha cycninbcreo?

B R T t——
BGopY MeAiaTexeTy, a TaKo A% AOTYIEHHS
70 iioro TROpeRHS Ta pearymamms ma Bme He
iemysoui Texcrn. Taxos: nin noeamye piani Bn-

Bacobm Mac-mezia amauso EnMBAITE HA
cranomnenns cysacoi ocobmetoeri, 1i comiai-
aanilo, a Taxox ma (opMyBamES cyemimmm
ywxu. Bemuaiina ToAuEA He MoKe BYTH yuac-

3. Bnnue mepia Ha cycninbCTBO Ta MIOANHY

am meiarexerin: piayarsmi, amyxosi, Bracme

TexeToBi.

2 ki Gysaiors mepia?

i, o Tax pobaaTs yei (abo x mesma cminbHO-
ma, ia K010 cee acomiioe cnomusay MegiaTex-
cry), Tomy 5 pobuTiMy Tax camos. Mac-mezia
ACTO MOJIITIOIOTH CHTYANi i IPONOHYIOTE meB-

@  Bowm

Mowuck *“Coeauruts PDF*
[® 3xcnopr PDF v
52 Penaxtwposars PDF
[ cosaars POF v
B [o6asuTs kommerTapuit
OBwenunTs dains
A Vicnpaswts
SauwmuTs
{£x Cxars PDF

3anonHmTL M noanMcaTs

/% [ononsuensibie wHCTpyMenTs!

Mpeobpazostsaiire u wamernirre dasine PDF
c Acrobat Pro DC

ecnnaHan npoHan sepcnn

21
0102020




image3.jpeg
HAIIE KUTTA - BEJIMKA KHUTA,

i Hackinekn BoHa Gyae 3axonIoloa Ta ikasa 3aneXMTs B4 Hac




image4.png
2

OaiinPegaxrwposanne Mpocworp Mognucs Owwo  Crpaska

Tnasras  VikcTpymentsl

B ¥ 8 3 Q

TpomagsHceKa Ocei... 10-Klas-gromadjan... X

® © wmw MO @ w- R P

Bropo KopucHoi indropmayji 9

Mepwwm MpoTOTMIIOM ApyKOBaHOI rageTn y CaiTi BsaxaioTe «COMM4HMII Bi-
cHuks, wo emxoavs y Kutai y VIIl T, i MicTB iHbopMaLiio Mpo ykaa iMneparopa
Ta HaitBaxVBiLLi oA, i ApyKYBaVi 32 OTIOMOTO/0 AEPEB SHIX AOLLEHOK, Ha KUK BUpi-
3 iEPOTICPH, a TIOTiM BKPVBANY TYLULLIO Ta POBWM BIABYTKW. TexHonoris Byna fogoni
He3pYHHOIO, OCKiIsK/! B3 HCTOO BYKOPHCTAHHS AOLLEHKIN AYXe WBHKD MICYBAHCS.

[lo “cna nepuumx raser cysacHoro Tuny sigocsTs «La Gazettes, wo Gyna ony6ni-
koBara 30 Tpasksi 1631 p. y Gpari paxem 8 1200 exaemnaspis. Bowa Byna Hag-
3awaliHo MonynspHoIo cepen dpanuyaia. flesii samitkn an <La Gazette» nucanu
ocoBvcTo Kopons ®paruii Jlonosuk Xl Ta aHamenvTwii kapuHan Piwense. Y Hilh
BNepLUe OMYB/TikyBa/IM MTATHI PeKTTaMH] OroNOWEHHS.

« MomipkyiiTe Ta OBTOBOPIT, HOMy rageTh, sik PiaHOBWA MeAia, Wo MPOViLIAN Takiii
BOBIVIA ICTOPMHHYAA WASKX, ICHYIOTS | HytHi. Y aMiHMnacstix por i ik came? HagsiTe, sik
rageTy Bu aHaeTe. Ik 4acTo ix sTacTe? BiAnosigL aprymeHTyiiTe.

Hacrymmmuii npopin y possmxy Mac-uelia siz6ymca  XIX cr. a umaxofom Tee-

rpady, Temedory Ta pagio. Ha nouarky XX CT. POSTIOUaTH PETy/IAPHO TPAHCTIOBATH
pazionepeati, mBAKicTs Hepexati indopmanil B KomyRixaTHBROMY oMiEi KocATIA
mBmAKoCTi cBiTMA, & rooBHe — iRGOpMAiA, AK i pasio K 3aci6 KoMymiKamii, cTa-
Ta MacoBor0. BATATLHA TeTeORISATIA, HA AYMKY HINEHLKOTo IHKeRepa-A0CTINHTKa
Kapa [reiind 6 5
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