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ВСТУП

Актуальність теми. У наш час роль і значення інтелектуаль​ної власності інтенсивно зростають, вона давно вже стала найбільш цінним капіталом людства. В усьому світі інтелектуальна власність є об'єктом цивільного обороту. У міру істотного значення інтелек​туальної діяльності, особливо її результатів для соціальне-еконо​мічного розвитку будь-якого суспільства, попит на неї також інтен​сивно зростає. 

Важко переоцінити значення інтелектуальної, творчої діяльності і для розвитку технологій, нової техніки та виробництва. Уже безспірною стала теза: успішний розвиток виробництва в сучасних умовах можливий лише за належного його науково-технічного за​безпечення. У свою чергу належне науково-технічне забезпечення можливе лише за умови ефективного, точного і своєчасного науко​во-технічного прогнозування розвитку техніки, технологій і вироб​ництва.
Досвід країн світу з розвиненою ринковою економікою свідчить про те, що високий технічний рівень виробництва в сучасних умо​вах можливий за умови інтеграції наукової, технологічної та про​мислової політики країни. Усі ланки розвитку техніки і вироб​ництва мають здійснюватися за єдиною технологічною схемою від зародження ідеї до її втілення у продукцію і реалізації на ринку.

Проблема наразі полягає в тому, що інтелекту​альна власність хоча і повинна приносити відчут​ний доход, однак не завжди забезпечує його на практиці. Необхідної умовою для отримання прибутку є використання власності, введення її у господарський обіг. Результати науково-технічної діяльності можуть бути представлені у вигляді ідеї, яка ще не має ніякого матеріально​го втілення. Законне введення у господарський обіг результатів науково-технічної діяльності, у тому числі й об'єктів інтелектуальної власності, є можливим лише після оформлення у встанов​леному державою порядку прав власності. Інак​ше захист від недобросовісної конкуренції, як і відносини із передачі прав з одержанням ма​теріальної користі, стають неможливими.
На жаль, більшість вітчизняних фахівців у галузі права не розуміють ще повною мірою значення внеску об'єктів інтелектуальної власності у процес виробництва і реалізації конкурентноздатної про​дукції за умов ринкової економіки та, відповідно, необхідності їхньої правової охорони. Нерідко ста​виться питання: скільки може коштувати мій об’єкт інтелектуальної власності? Перш ніж оцінювати свій об’єкт, йо​го необхідно розробити і зареєструвати у патент​ному відомстві, тобто перетворити його на інтелек​туальну власність. 

Інтелектуальний потенціал об'єктів інтелекту​альної власності найчастіше не знаходить свого застосування, насамперед, через те, що самі творці не вміють правильно визначити форму викорис​тання створеного нововведення, вибрати сферу його застосування і коло потенційних споживачів. Успішна реалізація прав на об'єкти інтелектуаль​ної власності є можливою лише при професійно​му управлінні інтелектуальною власністю підприємств (організацій, установ). 
Дослідженням зазначеного питання займаються і займалися такі вітчизняні вчені, як О. А. Підопригора, О. О. Підопригора, В. Крижна, Р. Шишка, Л. Зубарев, Б. Єгоров, І. Безклубий, О. Мельник та інші.
Таким чином, актуальність обраної теми не викликає сумніву. У зв’язку з цим, предметом дослідження виступлять суспільні відносини, що виникають у процесі створення та використання об’єктів інтелектуальної власності суб’єктами підприємницької діяльності. Об’єктом дослідження є норми законодавства України про інтелектуальну власність, які регулюють зазначені відносини. 

Об’єкт та предмет дослідження поставили перед нами вирішення наступних завдань:

- з’ясувати сутність інтелектуального капіталу та відносин інтелектуальної власності;

- надати правову характеристику окремим об’єктам інтелектуальної власності, які використовуються у підприємницькій діяльності;

- розкрити основні проблемні питання, які виникають під час правового регулювання використання у підприємницькій діяльності об’єктів інтелектуальної власності.

Під час дослідження нами будуть використані наступні методи: метод аналізу, діалектичний, історичний, порівняльний, метод сходження від абстрактного до конкретного.

РОЗДІЛ 1 ІНТЕЛЕКТУАЛЬНА ВЛАСНІСТЬ – СКЛАДОВА КАПІТАЛУ СУБ’ЄКТІВ ПІДПРИЄМНИЦЬКОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

1.1. Інтелектуальний капітал та інтелектуальна власність суб’єктів підприємницької діяльності.
Сучасна ринкова інтелектуальна економіка – це змішана еко​номіка, в якій інтелектуальний продукт створюється під впливом власних ринкових зусиль, що спрямовують підприємницьку ак​тивність на зростання інтелектуального капіталу, а держава регулює цей процес, встановлюючи правову структуру бізнесу і контролюю​чи її додержання.
Інтелектуальний капітал це один із різновидів капіталу, який має відповідні ознаки капіта​лу і водночас відтворює властиві лише йому (інтелектуальному капіталу) особливості. До інтелектуального капіталу належать про​дукт розумової, інтелектуальної праці та продукт творчих зусиль. Інтелектуальний капітал — це знання, що можуть бути перетворені в прибуток та оцінені.
В основу інтелектуального капіталу входить інтелектуальна влас​ність  - результат інтелектуальної творчої діяльності, результат власного творчого пошуку, який має бути певним чином об'єкти​вований, втілений у певну об'єктивну форму та здатним до відтво​рення. З цієї позиції інтелектуальна власність визначає кому належить результат інтелектуальної творчої діяльності, що втілений у певну об'єктивну форму (патент, свідоцтво, ноу-хау, товарний знак, ав​торський твір тощо). 
Форма залучення інтелектуального капіталу проявляється у фор​мі права на об'єкти промислової власності та у формі авторського та суміжних з ним прав залежно від видів об'єктів інтелектуальної власності. За міжнародними стандартами усі результати творчої інтелектуальної діяльності з точки зору правової охорони поділя​ються на об'єкти, що охороняються правом промислової власності, і на об'єкти, що охороняються авторським правом. До промислової власності належать винаходи, корисні зразки, промислові моделі, фабричні або товарні знаки, ноу-хау. До об'єктів, що охороняють​ся авторським правом, належать права на наукові, літературні, ху​дожні та музичні твори, програми для ЕОМ, бази даних тощо[36].
За терміном знаходження у розпорядженні суб'єкта господарю​вання інтелектуальний капітал поділяється на власний або такий, що не має терміну знаходження у розпорядженні суб'єкта господа​рювання, та строковий інтелектуальний капітал.
Власний інтелектуальний капітал може бути на балансі суб'єкта господарювання, наприклад, у формі капітальних інвестицій, тобто на стадії створення (розробки) нематеріальних активів. Що стосує​ться строкового інтелектуального капіталу, то на балансі суб'єкта господарювання такий капітал дістає відображення у вигляді нема​теріальних активів, які залежно від виду мають термін знаходжен​ня у розпорядженні суб'єкта відповідно до законодавства України про охорону інтелектуальної власності. Так, наприклад, правова охорона суб'єктів інтелектуальної власності надається за певних умов на конкретно визначений отрок: винахід  - на 20 років, корисна модель — на 5 років, промисловий зразок — на 10 років тощо.
За ознакою формування (мобілізації) інтелектуальний капітал поділяється на створений самим суб'єктом господарювання і при​дбаний в інших суб'єктів господарювання.
Використання інтелектуальної власності в господарській діяль​ності з економіко-фінансових позицій – це її комерціалізація, що виникає на умовах договірних відносин. Саме комерціалізація інте​лектуальної власності в умовах ринкових відносин вимагає розгля​дати її як товар і як капітал.
Як товар інтелектуальна власність розглядається як нематеріаль​ний актив, що використовується в будь-яких господарських опе​раціях.
Як капітал інтелектуальна власність розглядається з точки зору витрати капіталу на освіту або придбання підприємцем нематері​альних активів з метою його приросту.
З розвитком ринкових відносин розширюється перелік резуль​татів інтелектуальної власності, а також формується новий, суто економіко-фінансовий підхід до цього виду продукту, який в умо​вах товарно-грошових відносин набуває ознаки товару або капіта​лу. Активізація в цьому напрямку є важливим чинником економіч​ного розвитку[36].

Важливим питанням, яке виникає під час використання об’єктів права інтелектуальної власності в господарській діяльності, є питання оцінки вартості інтелектуальної власності.
Потреба в оцінці вартості інтелектуальної власності виникає у зв'язку з:
- визначенням бази оподаткування в процесі придбання та про​дажу об'єктів інтелектуальної власності;
- здійсненням корпоративних операцій, пов'язаних з емісією (ремісією) статутних фондів господарських товариств;
- визначенням вартості виключних прав, що передаються на підставі договору купівлі-продажу об'єктів інтелектуальної власнос​ті чи ліцензійних договорів на право використання таких об'єктів;
- визначенням розміру компенсації (розміру відшкодування), яку потрібно сплатити відповідно до діючого законодавства власни​ку інтелектуальної власності за порушення його виключних прав;
- внесенням об'єктів інтелектуальної власності при здійсненні інноваційних чи інвестиційних проектів;
- поширенням ринків збуту (шляхом надання франшизи (межі відхилення кількості поставленого товару від зазначеного у дого​ворі) та ін.);
- організацією страхування;
- передачею інтелектуальної власності під заставу з метою отри​мання кредитів;
- визначенням збитків, отриманих неправомірним використан​ням об'єктів інтелектуальної власності;
- банкрутством підприємства у процесі його ліквідації з метою задоволення позивів кредиторів;
- проведенням приватизації (відчуження) державного майна [39]. 

За своєю сутністю об'єкти інтелектуальної власності мають неуречевлену форми, тому їх вартість не визначається з викорис​танням традиційних показників, що застосовуються при здійсненні оцінки матеріальних об'єктів. Світовий досвід показує, що питан​ня адекватної ціни складне як практично, так і теоретично. Ймо​вірність та суб'єктивність у такій оцінці очевидна, що потребує за​лучення до розрахунку вартості інтелектуальних об'єктів більш удосконаленого методичного інструментарію.
При цьому слід зазначити, що розрахунки вартості об'єктів інтелектуальної власності здійснюються для певних цілей і не можуть бути використані для інших.
Методика оцінки вартості інтелектуальної власності розробля​ється для відповідного об'єкта під конкретного замовника, оскіль​ки потреба у такій оцінці виникає, як правило, у зв'язку з відчу​женням відповідних виключних або невиключних прав.
З прийняттям Закону України «Про оцінку майна, майнових прав та професійну оціночну діяльність в Україні» від 12 липня 2001 р. № 2658-Ш визначені правові засади здійснення оцінки май​на, майнових прав та професійної оціночної діяльності в Україні, її державного та громадського регулювання, забезпечення створення системи незалежної оцінки майна з метою захисту законних інте​ресів держави та інших суб'єктів правовідносин у питаннях оцінки майна, майнових прав та використання їх результатів [36].
Законом передбачено, що оцінка майна, майнових прав - це процес визначення їх вартості на дату оцінки за процедурою, яка передбачена в положеннях (національних стандартах) оцінки майна, що затверджуються Кабінетом Міністрів України, методиках та ін​ших нормативно-правових актах, що розробляються з урахуванням вимог положень (національних стандартів) і затверджуються Ка​бінетом Міністрів України або Фондом державного майна України.
До суб'єктів оціночної діяльності належать суб'єкти господарю​вання — зареєстровані в установленому законодавством порядку фізичні особи - суб'єкти підприємницької діяльності, а також юридичні особи незалежно від їх організаційно-правової форми та форми власності, що здійснюють господарську діяльність, у складі яких працює хоча б один оцінювач, та які отримали сертифікат суб'єкта оціночної діяльності відповідний до зазначеного Закону.
До суб'єктів оціночної діяльності належать також органи дер​жавної влади та органи місцевого самоврядування, що отримали повноваження на здійснення оціночної діяльності у процесі вико​нання функцій з управління та розпорядження державним майном та (або) майном, що є у комунальній власності, та у складі яких працюють оцінювачі.
Оцінка майна проводиться на підставі договору між суб'єктами оціночної діяльності - суб'єктом господарювання та замовником оцінки на підставі ухвали суду про призначення відповідної експер​тизи щодо оцінки майна.
Звіт про оцінку майна є документом, що містить висновки про вартість майна та підтверджує виконані процедури з оцінки майна суб'єктом оціночної діяльності суб'єктом господарювання відповідно до договору. Звіт підписується оцінювачами, які безпо​середньо проводили оцінку майна, і скріплюється печаткою та підписом керівника суб'єкта оціночної діяльності [36].
При здійсненні розрахунків вартості об'єктів інтелектуальної власності світова практика напрацювала ряд загальних теоретичних підходів, до яких належить доходний, витратний та ринковий. Кож​ний з них має свої методи та методологію.
Доходний підхід передбачає, що ніхто не вкладатиме свій капітал у придбання того чи іншого об'єкта нематеріального характеру, як​що такий самий доход можна отримати будь-яким іншим спосо​бом.
Методологія цього підходу базується на встановленні причинно​го зв'язку між функціональними (фізичними, техніко-економічними та ін.) властивостями об'єкта інтелектуальної власності, що ви​користовується у конкретному об'єкті техніки (технології), та май​бутніми доходами від його використання. Головною передумовою такого підходу є те, що економічна цінність кожного конкретного об'єкта в даний момент зумовлена очікуванням отримання в май​бутньому доходів від його використання.
На практиці в кожному об'єкті техніки (технології), як правило, одночасно використовується декілька об'єктів інтелектуальної власності (винаходи, ноу-хау та інші рішення). На кожний об'єкт припадає лише відповідна частка вартості прав на весь об'єкт тех​ніки (технології) в цілому. Тому, використовуючи доходний підхід, перш за все необхідно визначити розмір частки участі кожного конкретного суб'єкта інтелектуальної вартості в загальному прибут​ку (доході).
Витратний підхід заснований на припущенні, що потенційний покупець, володіючи відповідною інформацією про предмет купів​лі, не заплатить за нього більше, ніж за інший об'єкт у складі не​матеріальних активів тієї самої корисності. Передбачається визна​чення витрат на відтворення первісної вартості об'єкта інтелекту​альної власності у складі нематеріальних активів підприємства з урахуванням його подальших поліпшень чи його заміни за вираху​ванням обґрунтованої поправки на суму амортизації за період ви​користання оцінюваного об'єкта з метою встановлення його реаль​ної вартості. Для об'єктів нематеріального характеру властивий строковий і моральний знос.
Метод відновлюваної вартості є найбільш прийнятним для розра​хунку вартості прав на унікальні об'єкти інтелектуальної власності. Відновлювана вартість об'єкта інтелектуальної власності визна​чається як сума витрат, необхідних для створення нової, точної ко​пії оцінюваного об'єкта на підставі сучасних цін на сировину, ма​теріали, енергоносії, комплектуючі витрати тощо.
Після аналізу всіх даних про інтелектуальну власність, яку пот​рібно оцінити, і узгодження показників вартості, отриманих із застосуванням усіх трьох названих підходів, здійснюють остаточний розрахунок вартості оцінюваного об'єкта.
При визначенні ринкової вартості інтелектуальної власності враховують не лише витрати продавця, а й ефект, очікуваний покуп​цем від використання придбаваємого об'єкта, його конкурентні ха​рактеристики та можливих користувачів.
При цьому важливо врахувати всі правові обмеження, визнача​ючи не тільки ступінь правового захисту (патенти, свідоцтва, автор​ські права) об'єкта оцінки, а й масштаб його використання. Тим більше, що ступінь правової захищеності кожного об'єкта перебуває у прямій залежності від строку його конкретного використання [36].
Господарська діяльність пов'язана з підприємницькою діяльніс​тю, тому підприємець, маючи у своєму активі (на балансі підпри​ємства) продукт інтелектуальної власності, може розпоряджатися ним на свій розсуд, а саме: продати, передати в заставу для отри​мання кредиту, розширити (збільшити) власний капітал за рахунок внесення до статутного фонду іншого господарського товариства тощо.
З позиції бухгалтерського обліку інтелектуальна власність, що прийнята на баланс, набуває статусу нематеріальних активів й оці​нюється за сумою витрат, пов'язаних зі створенням, придбанням та доведенням до стану, в якому вони придатні для використання за призначенням.
Нематеріальні активи як об'єкт бухгалтерського обліку та фінансо​вої звітності в умовах трансформованого бухгалтерського обліку нині мають відповідати таким ознакам:
1) об'єкт не повинен мати грошової форми за всіма її еквівален​тами;
2) об'єкт не повинен мати матеріальної форми;
3)  об'єкт не повинен бути дебіторською заборгованістю;
4) об'єкт повинен мати термін використання більше одного ро​ку (або одного операційного циклу, якщо він перевищує один рік);
5) об'єкт може бути відокремлений від підприємства;
6) має існувати імовірне одержання  майбутніх економічних вигід, пов'язаних з використанням об'єкта;
7) може бути достовірно визначена вартість об'єкта.
Використання інтелектуальної власності як нематеріальних ак​тивів у господарській діяльності підприємств та відображення в бухгалтерському обліку операцій з використання таких об'єктів дозволяє:
- документально підтверджувати довгострокові майнові права на підставі їх обліку на балансі підприємства;
- отримувати додатковий прибуток від передачі прав викорис​тання об'єктів інтелектуальної власності, а також забезпечувати обґрунтоване регулювання цін на інноваційну продукцію підпри​ємства;
- сплачувати фізичним та юридичним особам авторську вина​городу у вигляді роялті;
- здійснювати комерційні операції у вигляді застави, обміну на надійні активи, реалізації тощо з метою отримання доходів і залу​чення відповідних кредитних ресурсів;
- оновлювати технічний стан виробництва і технології шляхом впровадження інтелектуального капіталу в господарський оборот підприємств;
- здійснювати корпоративні (трансакційні) операції шляхом внесення до статутних фондів інших підприємств (господарських товариств) власного інтелектуального продукту, що дозволяє додат​ково залучити фінансові ресурси і отримати відповідні корпоратив​ні права з метою впливу на діяльність господарських товариств [39].

1.2. Право інтелектуальної власності суб’єктів підприємницької діяльності та його інститути
Інтелектуальна власність є результатом інтелектуальної, творчої діяльності, що відпо​відає вимогам чинного законодавства. 

Відповідно до міжнародних конвенцій результати інтелектуаль​ної діяльності уже давно поділяються на дві основні групи: твори літератури і мистецтва або літературно-художня власність і технічні творчі витвори або промислова власність. Звідси і поділ творчості: літературно-художня і науково-технічна творчість. Зазначені групи видів творчості об'єднували і об'єднують широке коло окремих ви​дів інтелектуальної, творчої діяльності.
Однак, останнім часом більшість науковців висувають пропозицію всі результати творчої діяльності поділяти не на дві, а на три групи: об'єкти літературно-художньої власності, об'єкти промислової власності і засо​би індивідуалізації учасників цивільного обороту, товарів і послуг. Справді, за своїм технічним чи творчим рівнем не можна зрівнювати винахід і комерційне (фірмове) найменування, літера​турні твори і торговельні марки. Тому виокремлення зазначених засобів в окрему групу видається науково обґрунтованим, виправда​ним і доцільним [36]. 

Поняття «інтелектуальна власність» має принаймні два основних значення: як правовий інститут і як сукупність суб'єктив​них прав творця на результат його творчої діяльності.
Право інтелектуальної власності у значенні правово​го інституту - це сукупність правових норм, що регулюють сус​пільні відносини у сфері створення, оформлення, використання й охорони результатів інтелектуальної діяльності людей.
Суб'єктивне право інтелектуальної власності - це право його суб'єкта на володіння, користування і розпорядження належним йому відповідно до закону результатом інтелектуальної діяльності.
Тож розглянемо сутність першої правомочності власника – права володіння.

 Вище підкреслювалось, що власник результату творчості може ним володіти і володіє так само, як і звичайний власник. Але особ​ливість об'єкта інтелектуальної власності полягає в тому, що він має здатність до тиражування і його копією можуть володіти треті осо​би, яким належить право власності на носій результату інтелекту​альної діяльності. Власники зазначених носіїв володіють результа​том інтелектуальної власності від імені власника цього результату. 
Щодо творів науки, літератури і мистецтва, то до їхнього оприлюднення (опублікування, публічного виконання, публічного пока​зу, публічної демонстрації, публічного сповіщення тощо) володін​ня здійснюється їхніми авторами. Ніхто інший цими творами без дозволу автора володіти не може. Фактичне володіння здійснює сам автор твору. Після опублікування твору чи оприлюднення ін​шим способом відповідно до його здатності до тиражування право володіння на копії цього твору переходить до невизначеного кола інших осіб. Але їх володіння - це володіння похідне, яке їм пере​дає автор чи його правонаступник шляхом видачі дозволу на опуб​лікування чи інше доведення твору до широкого загалу. В усіх ін​ших випадках володіння твором буде неправомірним.
Результати технічної творчості перебувають у виключному во​лодінні авторів зазначених результатів до їх кваліфікації відповід​ним державним органом в Україні - Державним департаментом інтелектуальної власності, утвореним Указом Президента України «Про зміни у структурі центральних органів вищої виконавчої вла​ди» від 15 грудня 1999 р. у складі Міністерства освіти і науки Ук​раїни. Після кваліфікації пропозиції як винаходу, промислового зразка чи будь-якого іншого результату складається патентний опис цього результату, що стає загальнодоступним. Описом будь-якого результату технічної творчості за невелику винагороду (збір) в принципі може володіти будь-яка особа. Це також буде похідне во​лодіння сутністю самого технічного рішення, що здійснюється від імені автора чи його правонаступників. При цьому варто підкрес​лити, що володіти зазначеним рішенням можна, а використовува​ти - лише за дозволом автора чи його правонаступників.
Проте і серед технічних рішень є такі, якими володіє виключно сам його автор. Йдеться про секрети виробництва (ноу-хау). Під ноу-хау слід розуміти знання та досвід науково-технічного, вироб​ничого, організаційного, фінансового, торговельного чи іншого ха​рактеру, що, як правило, не є загальновідомими і придатні для ви​користання в будь-якій сфері діяльності. Отже, володільцем ноу-хау є завжди сам автор зазначеного секрету виробництва. Він також мо​же передавати його третім особам і тоді вони здійснюють володіння від імені автора.
Серед суміжних прав невіддільним є виконавська діяльність, якою володіє виключно сам виконавець. Майстерність виконавця, в якій проявляється його індивідуальність, художній рівень, мис​тецький хист тощо як об'єкт права, може бути у володінні лише са​мого виконавця, треті особи можуть володіти матеріальними носія​ми, на яких зафіксоване виконання. Що стосується інших видів суміжних прав - прав розробників фонограм, відеограм, теле- і радіопрограм, то знову-таки володільцями вироблених фоно​грам, відеограм чи теле- і радіопрограм є їхні автори. Інші особи можуть володіти матеріальними носіями фонограм, відеограм чи програм лише з дозволу їхніх виробників чи авторів [42]. 
Право користування об'єктами права інтелектуальної власності також належить власнику цього об'єкта чи його правонаступникам. Воно полягає в тому, що суб'єкт цього права має законну підставу вилучати із належного йому результату інтелектуальної діяльності всі корисні якості, що може дати людині цей результат. Якщо йдеть​ся про літературні чи художні твори, то їх, як правило, можуть ви​користовувати шляхом випуску у світ, розмноження і в такий спосіб одержувати прибуток. Автор твору чи його правонаступники можуть також видавати дозвіл - ліцензію на використання зазначених творів іншими особами. Якщо ж йдеться про результати технічної творчості, то їх також можуть використовувати або сам автор цього досягнення, або спадкоємці, або за ліцензією автора інші особи. Ви​користання винаходу чи інших результатів технічної творчості здійснюється, як правило, шляхом впровадження їх у виробництво. Внаслідок такого впровадження ефективність виробництва зростає і приносить певний прибуток власнику зазначеного результату. Безу​мовно, використання об'єктів інтелектуальної власності може мати місце в будь-який інший доцільний спосіб, що не суперечить чин​ному законодавству.
Зрозуміло, що способи використання об'єктів інтелектуальної власності зумовлюється характером самого об'єкта (книга, винахід, селекційне досягнення тощо), а також доцільністю.
Проте є одна особливість використання результатів інтелекту​альної діяльності, яка не властива об'єктам звичайного права влас​ності. Йдеться про виключення із загального правила, за яким ре​зультат творчості може бути використаний лише за дозволом його творця чи правонаступника. Закони про інтелектуальну власність України передбачають ряд випадків, коли використовувати резуль​тат інтелектуальної діяльності можна без дозволу його власника. Усі ці випадки передбачені чинним законодавством і так зване вільне використання має відповідати вимогам закону. Допускаєть​ся також і примусове ліцензування використання творів чи інших об'єктів інтелектуальної діяльності.
Слід зазначити, що право використання результату інтелектуаль​ної діяльності, на нашу думку, є чи не найширшою правомочністю суб'єкта взагалі права власності і суб'єкта права інтелектуальної власності зокрема. Саме через використання власник зазначеного об'єкта одержує очікувані ним вигоди, прибуток тощо [42].
Право розпорядження – це правомочність, яка також властива праву інтелектуальної власності. Вона полягає в тому, що суб'єкт права інтелектуальної власності має право визначити правову долю результату творчості, що належить йому. Право розпорядження в суб'єктивному розумінні - це закріплена в нормах права мож​ливість визначити юридичну чи фактичну долю майна. Такі право​мочності, як володіння і користування, часто передаються власни​ком іншим особам, які здійснюють зазначені правомочності від імені власника. Право розпорядження - це така правомочність, яку за загальним правилом здійснює особисто власник. Проте чин​не законодавство передбачає винятки з цього загального правила, коли розпорядження майном здійснюють інші особи. Ці винятки стосуються і права інтелектуальної власності.
Право розпорядження реалізується власником шляхом припи​нення або обмеження належного йому права власності. Власник може передати своє право власності на майно, у тому числі і на об'єкти інтелектуальної власності, іншим особам (продати, подарувати, обміняти тощо). Власник може обмежити своє право влас​ності. Так, відповідно до ЦК України у випадках і в порядку, вста​новлених законодавчими актами України, діяльність власника мо​же бути обмежено або припинено, або власника може бути зо​бов'язано допустити обмежене користування його майном іншими особами. Але це припинення чи обмеження примусове, воно може бути вчинене і самим власником. 

Ці загальні положення стосуються і права інтелектуальної влас​ності. Власник може вчиняти будь-які правочини, спрямовані як на використання об'єкта права власності, так і на розпорядження [42]. 
Види інтелектуальної власності зумовлюються видами творчої діяльності. 
Результати творчої діяльності (крім науково-до​слідної) поділяються на дві основні групи. Та група результатів творчості, що охороняється авторським правом, своєї офіційної власної назви в Україні поки що не має. Це, безперечно, не може вважатися нормальним. У міжнародних угодах таку групу результа​тів називають літературною і художньою власністю.
Друга група складається із результатів науково-технічної твор​чості і відповідно називається «промислова власність». Назва цієї групи відповідає реальному станові речей - результати промисло​вої власності дійсно використовуються у промисловості, сільському господарстві, в інших галузях господарства та суспільне корисної діяльності.
Результатами видів науково-технічної творчості за Паризькою конвенцією є патенти на винаходи, загальнокорисні моделі, про​мислові рисунки чи зразки, фабричні або товарні знаки, знаки об​слуговування, фірмове найменування, вказівка про місце поход​ження або найменування місця походження, а також боротьба з не​добросовісною конкуренцією. Зазначені результати є об'єктами правової охорони й об'єднуються під загальною назвою «Промис​лова власність». Це поняття розуміється в найширшому значенні і поширюється не тільки на промисловість і торгівлю в самому ши​рокому значенні, а й на сільське господарство, добування корисних копалин і на всі продукти, - як вироблювані, так і природного походження, наприклад вино, зерно, тютюнові вироби, фрукти, худо​ба, корисні копалини, мінеральні води, пиво, квіти, борошно тощо.
Ще одна досить велика група об’єктів права інтелектуальної власності – це засоби індивідуалізації цивільного обороту (комерційне найменування, торговельна марка, географічне зазначення місця походження товару). Ці об’єкти важко віднести як до інституту авторського права і суміжних прав, так і до інституту промислової власності, оскільки вони мають досить специфічну мету – вони покликані вирізнити товари та послуги одних виробників від товарів та послуг інших виробників. Тому більшість науковців пропонують виділяти ще один вид інтелектуальної власності – право власності на засоби індивідуалізації учасників цивільного обороту [39].

Представивши загальну характеристику права інтелектуальної власності та його основних інститутів, проаналізуємо норми Господарського кодексу України, які здійснюють правове регулювання відносин з використання інтелектуальної власності у господарській діяльності.
Відповідно до статті 154 Господарського кодексу України відносини, пов'язані з використанням у господарській діяльності та охороною прав інтелектуальної власності, регулюються Господарським кодексом  та іншими законами.
До відносин, пов'язаних з використанням у господарській діяльності прав інтелектуальної власності, застосовуються положення Цивільного кодексу України з урахуванням особливостей, передбачених Господарським кодексом  України та іншими законами [3].

Таким чином, зазначена норма має відсилочний характер і відсилає нас до інших нормативно-правових актів, серед яких слід виділити наступні: Цивільний кодекс України [2],  Закони України «Про авторське право і суміжні права»[12], «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг»[10], «Про охорону прав на промислові зразки»[9], «Про охорону прав на винаходи і корисні моделі»[8], «Про охорону прав на зазначення походження товарів»[17], «Про охорону прав на сорти рослин»[6], «Про охорону прав на топографії інтегральних мікросхем»[16], «Про захист економічної конкуренції»[15], «Про інформацію» [5], «Про племінне тваринництво» [11] та ін. 

Відповідно до ст. 9 Конституції України [1] чинні міжнародні договори, згода на обов'язковість яких надана Верховною Радою України, є частиною національ​ного законодавства України. Аналогічне положення міститься в частині 1 ст. 10 Цивільного кодексу. За частиною 2 ст. 10 ЦК, якщо в чинному міжнародному договорі України, укладеному у встановленому законом порядку, містяться інші правила, ніж ті, що встановлені відповідним актом цивільного законо​давства, застосовуються правила міжнародного договору України.
Відповідно до Рекомендацій президії Вищого господарського суду України від 10 червня 2004 р. за № 04—5/1107 зі змінами і доповненнями, внесеними листом президії Вищого господарського суду України від 1 лютого 2005 р. за №04—5/26 [26], з урахуванням вимог Конституції України та Цивільного кодек​су, господарські суди мають застосовувати міжнародні договори у сфері інте​лектуальної власності, згода на обов'язковість яких надана Верховною Радою України. Перелік таких договорів наведено в інформаційному листі Вищого господарського суду України «Про нормативно-правові акти, що регулюють питання, пов'язані з охороною прав на об'єкти інтелектуальної власності» від 8 жовтня 2003 р. за № 01—8/1199.
Положення про право інтелектуальної власності в Цивільному кодексі викладені в книзі IV «Право інтелектуальної власності», главі 75 «Розпоряджен​ня правами інтелектуальної власності» та главі 76 «Комерційна концесія». Відповідно до частини 2 ст. 9 ЦК України законом можуть бути встановлені особливості регулювання майнових відносин у сфері господарювання. За за​гальним правилом такі підприємницькі відносини регулюються перш за все Господарським кодексом України. Визначаючими при цьому є положення Цивільного кодексу, з якими норми ГК України співвідносяться як спеціальне законодавство.
Стаття 155 ГК України до об’єктів права інтелектуальної власності, які використовуються у господарській діяльності, відносить наступні: винаходи та корисні моделі; промислові зразки; сорти рослин та породи тварин; торговельні марки (знаки для товарів і послуг); комерційне (фірмове) найменування; географічне зазначення; комерційна таємниця; комп'ютерні програми; інші об'єкти, передбачені законом.

Як бачимо, зазначена стаття не містить вичерпного переліку об’єктів права інтелектуальної власності, які використовуються у господарській діяльності, проте не заперечує можливість використання інших об’єктів, передбачених законом, зокрема, об’єктів авторського права і суміжних прав, раціоналізаторських пропозицій тощо. 

Досліджуючи обрану тему, ми проаналізуємо основні об’єкти інтелектуальної власності, які використовуються суб’єктами підприємницької діяльності, зокрема, об’єкти промислової власності та засоби індивідуалізації учасників цивільного обороту.
РОЗДІЛ 2 ПРАВОВЕ РЕГУЛЮВАННЯ ВИКОРИСТАННЯ ОКРЕМИХ ОБ’ЄКТІВ ПРАВА ІНТЕЛЕКТУАЛЬНОЇ ВЛАСНОСТІ СУБ’ЄКТІВ ПІДПРИЄМНИЦЬКОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

2.1 Правове регулювання використання об’єктів права промислової власності

Одними із основних об’єктів інтелектуальної власності, які використовуються у підприємницькій діяльності є об’єкти права промислової власності, зокрема винаходи, корисні моделі, промислові зразки. 

Господарський кодекс України [3] присвячує правовому регулюванню зазначених об’єктів лише одну статтю – статтю 156 Господарського кодексу України, вказуючи в ній, що інші  питання регулюються Цивільним кодексом України та спеціальними законами. До спеціальних законів відносять Закони України «Про охорону прав на винаходи і корисні моделі»[8] та «Про охорону прав на промислові зразки»[9].

Винахід — це технологічне (технічне) вирішення в будь-якій галузі суспільно-корисної діяльності, яке відповідає вимогам патентоздатності, тобто є новим, має винахідницький рівень і придатне для ви​користання.

Винахід є новим, якщо його сутність не відома з рівня техніки. Та​кий рівень стосовно заявленої пропозиції визнається за всіма видами інформації, загальнодоступними в Україні та за кордоном до да​ти пріоритету винаходу. Це означає, що до дати пріоритету заявки сутність цього або тотожного рішення не була розкрита ні в Україні, ні за кордоном для невизначеного кола осіб настільки, що стало можливим його використання.


Винахід має винахідницький рівень, якщо для фахівця його сутність не випливає з рівня техніки. Винахідницький рівень свідчить передусім про творчий характер пропозиції. Хоча в Законі про це прямо не йдеться, але це випливає з його змісту. Винахід - це винайдення, відшукання рішення, якого фахівець не знає. Це рішен​ня істотно відрізняється від подібних відомих рішень (прототипів) такими ознаками чи перевагами, що роблять доцільним його вико​ристання.


Винахід повинен бути придатним для використання. В Законі мовиться про промислове використання, але з подальшого тексту випливає, що використання може мати місце не тільки в промисловості, а й в сільському господарстві, в системі охорони здоров'я, оборони, тран​спорту та інших галузях народного господарства [36].


Закон України «Про охорону прав на винаходи і корисні моделі»[8] визначає в ст. 6 п. 2 об'єкти винаходу. Ними можуть бути: продукт (пристрій), речовина, штам мікроорганізму, культура клітин рослин і тварин тощо; спосіб застосування раніше відомого продукту чи способу за новим призначенням.

Закон „Про охорону прав на винаходи та корисні моделі”[8] вказує ще на один важливий об’єкт в сфері винахідництва – корисну модель.

Корисна модель — це конструктивне виконання пристрою, яке відповідає умовам патентоздатності, тобто є новим і промислово придатним.

Винаходи і корисні моделі — близькі між собою результати тех​нічної творчості. Вони мають відповідати таким умовам патентоздат​ності, як умови світової новизни і промислової придатності. Проте до корисної моделі не висувається умова винахідницького рівня. Принципова відмінність між ними полягає саме в об'єкті - до вина​ходів належать продукти, способи і використання відомих рішень за новим призначенням. До корисних моделей - конструктивне вико​нання пристрою.

Об'єктом корисної моделі може бути конструктивне виконання пристрою, яке повинно мати явно виражені просторові форми, тоб​то характеризуватися не лише наявністю елементів і зв'язків між ни​ми, але й формою виконання цих елементів, їхнім певним взаємним розташуванням. Сутність корисної моделі полягає саме в оригіналь​ному компонуванні пристрою [36].


Промисловий зразок — це нове конструктивне вирішення виро​бу, що визначає його зовнішній вигляд, придатне для відтворення промисловим способом.

Суспільні відносини, що складаються у процесі створення і використання промислового зразка, регулюються Законом України «Про охорону прав на промислові зразки»[9] від 15 грудня 1993 р., із змінами і доповненнями, внесеними Законом України від 21 грудня 2000 р. (далі - Закон про промислові зразки). Промисловий зразок відпові​дає умовам патентоздатності, якщо він новий і промислово придат​ний.

Він визнається новим, коли сукупність його суттєвих ознак не стала загальновідомою у світі до дати подання заявки до Установи або, якщо заявлено пріоритет, до дати її пріоритету. 

Промисловий зразок визнається промислово придатним, якщо його можна використати в промисловості або в будь-якій іншій сфері доцільної суспільно-корисної діяльності. При цьому мається на увазі і придатність промислового зразка до багаторазового відтво​рення.

Відповідно до Закону про промислові зразки об'єктом промисло​вого зразка може бути форма, малюнок чи розфарбування або їх поєднання, що визначають зовнішній вигляд промислового виробу і призначені для задоволення естетичних та ергономічних потреб[36].
Відповідно до ч.1 статті 156 ГК України [3] право інтелектуальної власності на винахід, корисну модель, про​мисловий зразок відповідно до законодавства України засвідчується па​тентом.

Безумовно, первинним суб’єктом права промислової власності є автор відповідного творчого результату. Водночас, є і інші (похідні) суб’єкти права промислової власності. Враховуючи специфіку права інтелектуальної власності суб’єктів підприємницької діяльності, ми можемо стверджувати, що безпосередньо суб’єкти підприємницької діяльності виступають в якості роботодавців.

За чинним законодавством України про інтелектуальну влас​ність переважна більшість творчих результатів створюються в порядку виконання службового завдання. Проте правовий режим роботодавців щодо об'єктів інтелектуальної власності різними законами України про інтелектуальну власність визначається по-різному і не досить чітко.
Закон України «Про охо​рону прав на винаходи і корисні моделі»[8] визначає умови, за яких за роботодавцем визнається право на службовий винахід чи корис​ну модель. Роботодавцеві належить об'єкт промислової власності лише за умови, що він створений автором, який перебуває в трудових відносинах з ним і з винахідником укладений письмовий до​говір щодо розгляду та умови виплати йому (його правонаступни​ку) відповідної винагороди.
З визначення правового режиму роботодавця випливає одне - об'єкт інтелектуальної творчої діяльності, якщо він створений у по​рядку виконання службових обов'язків, належить роботодавцеві. Такий висновок не в інтересах творця. Тому автори вважають, що найбільш вдалим є визначення правового режиму роботодавця, яке містить ЦК України.
Роботодавцеві належить право на одержання патенту на винахід, корисну модель чи промисловий зразок, інший об'єкт промислової власності, якщо винахідник або автор промислового зразка передав йому це право за договором, укладеним між роботодавцем і авто​ром науково-технічного досягнення у письмовій формі. Як​що роботодавець протягом чотирьох місяців від дати одержання по​відомлення не подасть заявки, то право на одержання патенту пе​реходить до винахідника чи автора промислового зразка.
Якщо об'єкт промислової власності створено у зв'язку з вико​нанням трудового договору, наданням фінансової чи іншої матері​альної допомоги автору на основі знань, досвіду та інформації ро​ботодавця або іншого сприяння створенню винаходу, корисної мо​делі чи промислового зразка, останньому належить право на частку інтелектуальної власності на зазначений об'єкт.
Використання об'єкта промислової власності в такому разі здійснюється на умовах угоди, укладеної між роботодавцем і автором [36].
Відповідно до ст. 429 ЦК України [2] особисті немайнові права інтелектуальної власності на об'єкт, створений у зв'язку з виконан​ням трудового договору, належать працівникові, який створив цей об'єкт, а майнові права інтелектуальної власності на об'єкт, створений у зв'язку з виконанням трудового договору, належить працівникові, який створив цей об'єкт, та юридичній або фізичній особі, де або в якої він працює, спільно, якщо інше не встановлено договором. Особ​ливості здійснення права інтелектуальної власності на зазначений об'єкт можуть бути встановлені договором .
Таким чином, новий ЦК України зробив крок назустріч визнанню за творцем права інтелектуальної власності в усіх випадках його ство​рення, визнавши за ним спільне право з роботодавцем. 

Частина 2 ст. 156 ГК України визначає, що відносини суб'єкта господарювання, що є роботодавцем для винахідника (винахідників) або автора (авторів) корисної моделі та промислового зразка щодо прав на одержання патенту і права використання зазначених об'єктів інтелектуальної власності регулюються Цивільним кодексом України та іншими законами.

Як відомо, суб’єкти права інтелектуальної власності мають особисті немайнові та майнові права на відповідні об’єкти. Безумовно, в сфері підприємницької діяльності більшого значення набувають майнові права, оскільки надають можливість їх власникам отримати реальний прибуток від їх використання.

Основним майновим правом є право на використання винаходу, корисної моделі чи промислового зразка.


Законодавство про промислову власність чітко визначає, що є використанням запатентованого об’єкту. Зокрема, використанням визнається:
-  виготовлення, пропонування для продажу, застосування або ввезення, зберігання, інше введення в господарський обіг у зазначе​них цілях продукту, виготовленого із застосуванням запатентовано​го об’єкту;
-  застосування способу, що охороняється патентом, або пропо​нування його для застосування в Україні, якщо особа, яка пропонує цей спосіб, знає про те, що його застосування забороняється без зго​ди власника патенту або, виходячи з обставин, це і так є очевидним;
- пропонування для продажу, введення в господарський обіг, застосування або ввезення чи зберігання в зазначених цілях продукту, виготовленого безпосередньо способом, що охороняється патентом.

Патентовласник має виключне право на здійснення зазначених дій стосовно запатентованого продукту, що означає, що тільки він може їх вчиняти. Він може використовувати цей продукт у під​приємницькій діяльності, може виступати як індивідуальний під​приємець, може утворити підприємство, внести належний йому запа​тентований продукт як внесок до статутного фонду будь-якого госпо​дарюючого підприємства. Зрозуміло, що зазначений об'єкт промис​лової власності може бути використаний у будь-якій галузі народно​го господарства - в промисловості, сільському господарстві, в сис​темі охорони здоров'я, освіти та будь-якій іншій сфері, що не заборо​няється законом.


Відповідно до чинних законів про промислову власність патентовласник має право розпоряджатися належним йому об'єктом промислової власності. Право розпоряджатися як одна із правомочностей власника патенту є юридично забезпечена можливість власника визначати правову долю об'єкта промислової власності. Оскільки об'єкти права промислової власності проголошені об'єктами влас​ності, отже, і товаром, то патентовласник має право вчиняти будь-які цивільно-правові угоди, спрямовані на відчуження зазначеного об'єкта. Це можуть бути продаж, дарування, міна, оренда, прокат, найм тощо.

Відповідно до чинного законодавства України про промислову власність патент надає його власнику право забороняти іншим осо​бам використовувати об'єкт промислової власності без його дозволу та вчиняти інші дії, які відносяться до кола виключних прав патентовласника [36].


Норми, аналогічні наведеним, містить також ч.3 ст.156 ГК України [3], яка визначає способи використання винаходу, корисної моделі, промислового зразка.
Відповідно до ч.4 ст. 156 ГК України [3], суб'єктам господарювання належить право попереднього викорис​тання винаходу, корисної моделі чи промислового зразка за умов, перед​бачених Цивільним кодексом України.

Відповідно до норм Цивільного кодексу України та законів про промислову власність будь-яка особа, яка до подання заявки на видачу патенту на ви​нахід, корисну модель, промисловий зразок до Установи або, якщо заявлено пріоритет, до дати її пріоритету в інтересах своєї діяльності з комерційною метою добро​совісно використала в Україні технологічне (технічне) вирішення, тотожне винаходу, корисній моделі чи промисловому зразку та топо​логії, зберігає право на безоплатне продовження його використання. Якщо зазначена особа здійснила значну і серйозну підготовку для та​кого використання, то вона також має право на безоплатне викори​стання зазначеного об'єкта (право попереднього користування).

Право попереднього користування відоме законодавству багатьох країн. Про нього сказано і в Паризькій конвенції про охорону про​мислової власності. Воно може мати місце за наявності таких умов:
1) два різних автори незалежно один від одного створили два то​тожні рішення. Безперечно, ці рішення створені абсолютно само​стійно в результаті власної добросовісної творчої праці;
2) зазначене науково-технічне досягнення реально використо​вується особою, що претендує на право попереднього користування, або ця особа здійснила необхідні серйозні і значні приготування до використання зазначеного досягнення. Права на попереднє корис​тування не виникає, якщо науково-технічне вирішення розроблено, але воно не використовується і підготовчі роботи до його викорис​тання не провадилися;
3) право попереднього використання виникає лише за умови, що саме використання чи приготування до використання має місце на території України. Отже, використання чи приготування до цього, здійснені за кордоном, не можуть бути підставою для виникнення права попереднього користування;
4)  саме використання об'єкта чи приготування до його викорис​тання має бути здійснено до подання заявки на видачу патенту на то​тожне науково-технічне досягнення іншою особою.

Як підкреслюється в чинному законодавстві про промислову власність право попереднього користування носить безоплатний ха​рактер. Суб'єкт права попереднього користування не повинен вип​лачувати будь-як винагороду патентовласнику. Але на відміну від патентовласника у разі використання такого ж досягнення третіми осо​бами суб'єкт права попереднього користування не може йому забо​ронити подальше використання тотожного рішення. Обмеженим є також і обсяг користування — він не може бути розширеним проти того, який склався до подання заявки на цей же об'єкт [42].
Відповідно до ч. 5 ст. 156 ГК України [3] володілець патенту може передавати свої права щодо використання винаходу, корисної моделі чи промислового зразка як вклад у статутний фонд підприємства. Так відповідно до ст. 13 Закону України «Про господарські товариства» нематеріальні активи, у тому числі винаходи, корисні моделі та промислові зразки можуть бути використані при формуванні статутних фон​дів господарських товариств. У разі використання об'єкта інтелектуальної власності в статутному фонді інтелектуальна власність може бути використана як об'єкт застави поряд з іншим майном, капіталізована або використана при організації дочірніх фірм.
Правила статті 156 ГК України застосовуються також до регулювання відносин, що виникають у зв'язку з реалізацією у сфері господарювання прав на сорти рослин та породи тварин.
Сорти рослин і породи тварин відносяться умовно до нетрадиційних об'​єктів інтелектуальної власності, оскільки можуть бути використані не лише в промисловості. 

Правова охорона селекційних досягнень здійснюється Цивільним кодексом України (глава 42) та законами України «Про охорону прав на сорти рослин» від 17 січня 2002 р. і «Про племінне тваринництво» від 21 грудня 1999 р. 
Селекційним досягненням слід вважати результат науково-прак​тичної діяльності, внаслідок якої створюються сорти і гібриди рос​лин і породи тварин із заданими ознаками.
Об'єктом права на сорт є селекційне досягнення у рослинництві, одержане штучним шляхом або відбором, і таке, що має одну або кілька господарських ознак, які відрізняють його від існуючих сортів рослин. Отже, об'єктом селекційного досягнення у рослинництві є но​вий сорт. 
Селекційним досягненням у тваринництві вважається створена внаслідок цілеспрямованої творчої діяльності група племінних тва​рин (порода, породний тип, лінія, сім'я тощо), яка має нові високі генетичні ознаки, що стійко передаються їх потомкам.
Об'єктами племінної справи у тваринництві є крупна рогата ху​доба, свині, вівці, кози, коні, птиця, риба, бджоли, шовкопряди, хутровий звір, яких розводять з метою одержання певної продукції (далі — тварини).
Результати племінної діяльності стають об'єктами правової охо​рони лише на підставі державної реєстрації, об'єктами якої є пле​мінні тварини і племінні стада.
Державна реєстрація племінних тварин здійснюється шляхом внесення відповідних даних про них до державної книги племінних тварин, а племінних стад - до Державного племінного реєстру. На​ведене дає підставу зробити висновок, що єдиного державного реєстру селекційних досягнень у сфері племінного тваринництва немає. Закон про племінне тваринництво не передбачає правового механізму охорони селекційних досягнень у сфері племінного тва​ринництва. Не передбачається видача охоронного документа на се​лекційне досягнення, не визначається суб'єкт виключного права на зазначене досягнення та його права і обов'язки. Закон лише надає право суб'єктам племінної справи у тваринництві використовувати належні їм племінні (генетичні) ресурси на виконання загальнодер​жавних програм селекції. Закон не визначає суб'єкта виключного права на селекційне досягнення, — воно є ніби нічиїм.
Суб'єктам племінної справи видається племінне свідоцтво (сер​тифікат) [36]. 

Ще одним об’єктом права промислової власності є раціоналізаторська пропозиція.
Раціоналізаторська діяльність — це найбільш поширений вид технічної творчості, яка за своєю новизною і технічним рівнем є нижчою від винахідництва. Проте цей вид творчості доступний практично кожному працівникові і тому він за своїми масштабами перевищує винахідництво. 

На сьогодні раціоналізаторська діяльність регулюється ЦК України, Тимчасовим положенням про правову охорону об'єктів промисло​вої власності та раціоналізаторських пропозицій (далі — Тимчасове положення), затвердженим Указом Президента України від 18 ве​ресня 1992 р., та Методичними рекомендаціями про порядок скла​дання, подачі і розгляду заяви на раціоналізаторську пропозицію, затвердженими наказом Держпатенту України від 27 квітня 1995 р. Держпатент України прийняв ряд відомчих нормативних актів, спрямованих на поглиблену регламентацію регулювання раціоналі​заторської діяльності. Тимчасове положення змінене Указом Прези​дента України «Про визнання такими, що втратили чинність, Указів Президента України у зв'язку з прийняттям законів України щодо промислової власності» від 22 червня 1995 р.
Відповідно до наведених нормативних актів раціоналізаторською визнається пропозиція, що є новою і корисною для підприємства, яко​му вона подана, і передбачає створення або зміну конструкції виробів, технології виробництва, техніки або складу матеріалів.
Отже, раціоналізаторська пропозиція має стосуватися виробів, технології, задіяної техніки або складу матеріалів. Власне, це і є об'єкти раціоналізаторських пропозицій. Це можуть бути конструк​тивні вирішення виробів, технологічні процеси, тобто і способи, а також речовина (склад матеріалів). Але не треба розуміти наведе​ний перелік об'єктів як обмеження раціоналізаторства. Раціоналіза​торська пропозиція може стосуватися будь-якої сфери суспільно корисної діяльності людини. Це може бути удосконалення медич​них інструментів та апаратури, зв'язку і транспорту тощо.
До раціоналізаторської пропозиції за загальним правилом встановлюється три необхідні вимоги: 1) вона має стосуватися профілю підприємства, якому ця пропозиція подана; 2) має бути новою; 3) має бути корисною підприємству, якому вона подана.
Раціоналізаторська пропозиція подається тому підприємству, якому відповідає за профілем його діяльності. При цьому немає значення, де працює раціоналізатор і чи працює він взагалі. Раціо​налізаторська пропозиція стосується діяльності підприємства, якщо вона може бути використана в технологічному процесі цього під​приємства, у продукції, що ним виробляється, у задіяній техніці або матеріалах [39].
Нам також слід зосередити увагу на такому  об’єкті права промислової власності суб’єктів підприємницької діяльності як конфіденційна інформація (таємниця).

Відповідно до ч.1 ст. 162 ГК України суб'єкт господарювання, що є володільцем технічної, організаційної або іншої комерційної інформації, має право на захист від незаконного використання цієї інформації третіми особами, за умов, що ця інформація має комерційну цінність у зв'язку з тим, що вона невідома третім особам і до неї немає вільного доступу інших осіб на законних підставах, а во​лоділець інформації вживає належних заходів до охорони її конфіден​ційності.
Строк правової охорони комерційної таємниці обмежується часом дії сукупності зазначених у частині першій цієї статті умов.
Особа, яка протиправне використовує комерційну інформацію, що належить суб'єкту господарювання, зобов'язана відшкодувати завдані йому такими діями збитки відповідно до закону. Особа, яка самостійно і добросовісно одержала інформацію, що є комерційною таємницею, має право використовувати цю інформацію на свій розсуд.
До відносин, пов'язаних з комерційною таємницею, не врегульова​них цим Кодексом, застосовуються відповідні положення Цивільного ко​дексу України та інших законів [42].
Як бачимо, норма ст. 162 ГК України не в повній мірі регулює відносини, пов’язані із використанням комерційної таємниці. Основи правового регулювання комерційної таємниці закладені в ЦК України,  Законах України «Про інформацію»[5] від 2 жовтня 1992 р., «Про науково-тех​нічну інформацію» [7] від 25 червня 1993 р., «Про державну таємницю» [13] від 21 січ​ня 1994 р. та інших законодавчих актах.
Відповідно до частини 1 ст. 505 ЦК [2] комерційною таємницею є інформація, яка є секретною в тому розумінні, що вона в цілому чи в певній формі та сукупності її складових частин невідома та не легкодоступна для осіб, які звичайно мають справу з видом інформації, до якого вона належить, у зв'язку з чим має комерційну цінність та була предметом адекватних існуючим обста​винам заходів щодо збереження її секретності, вжитих особою, яка законно контролює цю інформацію.
У частині 1 цієї ж статті зазначається, що комерційною таємницею можуть бути відомості технічного, комерційного, виробничого та іншого характеру, за винятком тих, що відповідно до чинного законодавства не можуть бути відне​сені до комерційної таємниці.
У чинному законодавстві України у сфері регулювання комерційної таємниці існує неоднозначне розуміння закріплених термінів та понять: «комер​ційна таємниця», «банківська таємниця», «адвокатська таємниця», «конфіден​ційна інформація», «державна таємниця», «закрита інформація», «інформа​ція з обмеженим доступом» тощо. Введення в правовий обіг схожих правових понять здійснюється без належної їхньої узгодженості між собою, що при прак​тичному застосуванні призводить до помилок при їхньому правовому захисті. Відповідно до ст. 1 Закону України «Про інформацію» [5] під інформацією слід розуміти документовані або публічно оголошені відомості про події та явища, що відбуваються в суспільстві, державі та навколишньому природному середовищі.
Відповідно до ст. 30 Закону України «Про інформацію» [5] конфіденційною є інформація, що перебуває у володінні, користуванні або розпорядженні окре​мих фізичних осіб і поширюється за їхнім бажанням відповідно до передбаче​них ними умов. До таємної інформації належить інформація, що містить відо​мості, які становлять державну та іншу передбачену законом таємницю, роз​голошення якої завдає шкоди особі, суспільству, державі. Різновидом конфіденційної інформації є банківська таємниця, яка відповідно до ст. 60 Закону України «Про банки і банківську діяльність» визначається як інфор​мація про діяльність та фінансовий стан клієнта, яка стала відома банку в процесі обслуговування клієнта та взаємовідносин із ним чи третіми особами при наданні послуг банку та розголошення якої може завдати матеріальної чи моральної шкоди клієнту.
Відомостями, що складають комерційну таємницю, не можуть бути відомо​сті, що складають державну таємницю. Правовий режим відомостей, що скла​дають державну таємницю, регулюється Законом України «Про державну таєм​ницю», відповідно до якого державна таємниця — це вид секретної інфор​мації, що включає відомості у сфері оборони, економіки зовнішніх відносин, державної безпеки й охорони правопорядку, розголошення яких може заподі​яти шкоду життєво важливим інтересам України, які визнані законом дер​жавною таємницею і підлягають охороні з боку держави. Державним коміте​том України з питань державних секретів затверджено перелік відомостей, що складають державну таємницю.
Комерційною таємницею можуть бути відомості технічного, організаційно​го, комерційного, виробничого та іншого характеру, за винятком тих, що від​повідно до чинного законодавства не можуть бути віднесені до комерційної таємниці. Таким чином, комерційна таємниця — це певна сукупність відомос​тей, знань — вид інформаційного ресурсу. У випадку, якщо певна інформація була створена внаслідок інтелектуальних зусиль особи, вона є об'єктом права інтелектуальної власності [42].
Відповідно до постанови Кабінету Міністрів України «Про перелік відомо​стей, що не становлять комерційну таємницю»[21]від 9 серпня 1993 р. за № 611 до видів інформації, що не можуть становити комерційну таємницю, нале​жать: установчі документи; документи, що надають право здійснювати під​приємницьку або господарську діяльність; відомості за установленими формами звітності про фінансово-господарську діяльність та інші відомості, необхід​ні для перевірки правильності обчислення, сплати податків та інших обов'язкових платежів; документи про платоспроможність; відомості про чисельність, склад працівників, їхню заробітну плату та умови праці; документи про сплату податків та інших обов'язкових платежів, а також відомості про забруднення навколишнього природного середовища, порушення антимонопольного законодавства, недотримання безпечних умов праці, реалізацію про​дукції, що заподіює шкоду здоров'ю населення.
Чинне законодавство України не дає вичерпного переліку відомостей, які відносяться до комерційної таємниці. Склад та об'єм відомостей, що станов​лять комерційну таємницю, визначається керівником суб'єкта господарюван​ня. Зокрема, до комерційної таємниці можуть бути віднесені дані, що включа​ються до змісту державної звітності, дані про обсяги об'єктів оподаткування та суми податків, сплачених чи таких, які підлягають сплаті, інформація про платоспроможність, про розміри заробітної плати тощо.
За своєю суттю інформація нематеріальна, але її зберігання та подальше розповсюдження здійснюється найчастіше за допомогою матеріальних носіїв. Комерційна таємниця невідома третім особам, закріплює виключне суб'єктив​не право на цю інформацію, а строк її охорони необмежений. Крім того, ко​мерційна таємниця, на відміну від інших об'єктів права інтелектуальної влас​ності, не потребує офіційного визнання її охороноспроможності, державної реєстрації або виконання будь-яких інших формальностей [42].
Конфіденційна інформація, крім цього, має відповідати певним вимогам, а саме: інформація, що становить комерційну таємницю, не відома третім осо​бам; відсутній вільний доступ до інформації на законній підставі, вжито захо​дів щодо належної охорони конфіденційності інформації.
Суб'єкт господарювання, який є законним володільцем комерційної таєм​ниці, має право на захист від незаконного використання цієї таємниці іншими особами. Незаконне використання комерційної таємниці полягає в задоволен​ні потреб у такій таємниці інших осіб у зв'язку із розголошенням, витоком, передачею її з вини особи, яка повинна була охороняти комерційну таємницю, або ж іншого її протиправного одержання. Для охорони прав на комерційну таємницю власник прав може вживати будь-які способи захисту конфіденцій​ності інформації. Охороною комерційної таємниці вважається також і страху​вання ризику розкриття конфіденційності інформації, що становить комер​ційну таємницю. Право на захист від незаконного використання комерційної таємниці реалізується через притягнення винної особи до відповідальності згід​но з чинним законодавством.
Певного строку правової охорони комерційної таємниці чинне законодавство не встановлює. Термін дії охорони прав на комерційну таємницю обме​жується строком існування сукупності ознак комерційної таємниці. Права на комерційну таємницю діють до того часу, поки зберігається фактична монопо​лія особи на конфіденційну інформацію, яка лежить в основі цієї комерційної таємниці.
Відповідно до чинного законодавства України право на комерційну таєм​ницю в деяких випадках може бути обмеженим. Наприклад, не можна засекретити окремі види інформації, якщо вони визначені законодавством, у ви​падку, якщо інформація може порушити права чи законні інтереси інших осіб або може заподіяти шкоду життю або здоров'ю людей [42].

2.2. Правове регулювання використання комерційного найменування та географічного зазначення

В умовах конкуренції на ринку особливого значення набуває ідентифікація учасників економічного обігу. Учасник економічного обігу може споді​ватися на формування позитивного ставлення до нього, зміцнення своєї діло​вої репутації, утворення певного кола клієнтів лише тоді, якщо його контраген​ти зможуть ідентифікувати самого суб'єкта та його діяльність в економічному обороті. З іншого боку, не менш важливо для нього попередити недобросовісне використання іншими особами його ділової репутації, кола клієнтів тощо. Для забезпечення цих завдань існують різні правові інструменти ідентифікації. З цією метою підприємства використовують спеці​альні найменування.
Відповідно до ст. 159 ГК України [3] суб'єкт господарювання — юридична особа або громадянин-підприємець може мати комерційне найменування.
Громадянин-підприємець має право заявити як комерційне найменування своє прізвище або ім'я.
Відомості про комерційне найменування суб'єкта господарювання вносяться за його поданням до реєстрів, порядок ведення яких встановлюється законом. Суб'єкт господарювання, комерційне найменування якого було включено до реєстру раніше, має пріоритетне право захисту перед будь-яким іншим суб'єктом, тотожне комерційне найменування якого включено до реєстру пізніше.
Правовій охороні підлягає як повне, так і скорочене комерційне найменування суб'єкта господарювання, якщо воно фактично використовується ним у господарському обігу.
У разі якщо комерційне найменування суб'єкта господарювання є елементом його торговельної марки, то здійснюється правова охорона і комерційного найменування, і торговельної марки.
Особа, яка використовує чуже комерційне найменування, на вимогу його власника зобов'язана припинити таке використання і відшкодувати завдані збитки. 

Термін «комерційне найменування» — новий для законодавства України. За раніше чинним законодавством відповідний інститут називався «фірмове найменування» або «фірма». На сьогодні в Україні немає спеціального зако​ну, який би регулював відносини щодо використання комерційного (фірмово​го) найменування. У ЦК України (глава 43) мова йде саме про комерційне найменування, для чого є вагомі підстави, адже їх уживають для позначення підприємств, що займаються комерційною діяльністю. У принципі поняття «комерційне найменування» та «фірмове найменування», виходячи з поло​жень чинного законодавства, розглядаються як синонімічні.
Комерційним (фірмовим) називають найменування, під яким підприємець виступає в комерційному обороті і яке індивідуалізує його серед інших учас​ників господарського обігу. Це найменування є комерційним іменем підпри​ємства, нерозривно пов'язане з його діловою репутацією. Під цим іменем під​приємець укладає угоди та здійснює інші юридичні дії, несе юридичну відпо​відальність, реалізує свої плани та виконує обов'язки і збуває вироблену ним продукцію тощо. Комерційне найменування, яке здобуло популярність у спо​живачів та викликає довіру в ділових партнерів, приносить підприємцеві не лише значні дивіденди, а й належну повагу в суспільстві та визнання його заслуг.
Сутність права на комерційне найменування полягає в можливості, гаран​тованій юридичній особі, виступати в цивільному обороті під самостійним ко​мерційним найменуванням. Надання такої можливості забезпечує інтерес учас​ника обігу, що його захищає закон у вигляді належної індивідуалізації його діяльності на ринку товарів, робіт і послуг. Відповідно до ст. 489 ЦК України [2] правову охорону надають комерційному найменуванню, якщо воно дає мож​ливість вирізнити певну особу з-поміж решти та не вводить в оману спожива​чів щодо її справжньої діяльності [42].
Відповідно до ст. 90 ЦК [2] України право мати комерційне (фірмове) найменування можуть лише підприємницькі товариства (господарські товариства та виробничі кооперативи). Тобто не є суб'єктами права на комерцій​не найменування непідприємницькі товариства та установи. Не можуть бути суб'єктами права на комерційне найменування також і відокремлені підрозді​ли юридичної особи (філії, представництва (ст. 95 ЦК), прості товариства (ст. 1132 ЦК), які не мають статусу юридичної особи. Комерційне найменуван​ня має містити вказівку на організаційно-правову форму юридичної особи та власну назву. Щодо окремих видів юридичних осіб установлені спеціальні вимоги щодо їхнього комерційного найменування (наприклад, повне товари​ство тощо). 

Назва підприємства або ім'я підприємця (власника) як об'єкт правової охорони має відповідати певним вимогам, що виробилися у практиці. В основі цього об'єкта (назви чи імені) має лежати принцип істинності фірми. Це означає, що найменування фірми повинно містити вказівку, яка відповідатиме дійсності, на організа​ційно-правову форму підприємства (казенне підприємство, товари​ство з обмеженого відповідальністю, відкрите акціонерне товарист​во тощо). Найменування має відображати тип підприємства —дер​жавне, комунальне, приватне, а також профіль його діяльності (ви​робниче, науково-виробниче, наукове, комерційне тощо).
До найменування фірми не повинні включатися позначення, що здатні ввести в оману. Так, наприклад, власник приватного підпри​ємства не повинен включати до комерційного найменування таке позначення, що асоціюється у клієнтів з державною належністю підприємства [42].
Комерційне найменування може досить ефективно виконувати свою функцію, якщо воно має такі ознаки вирізнення, що здатні чітко відокремлювати дане підприємство від подібних. У цій ознаці реалізується ще один принцип — принцип виключності. Це озна​чає, що комерційне найменування має бути новим і чітко відрізня​тися від подібних, що уже використовуються. За певних умов допу​скається використання одного і того самого комерційного найме​нування. Наприклад, підприємства належать до різних організацій​но-правових форм, що відображені у комерційному найменуванні, підприємства діють у різних ділових сферах або територіальне роз​межовані.
Принцип виключності фірми передбачає також вимогу, відпо​відно до якої комерційне найменування не повинне збігатися з тор​говельними марками і географічними зазначеннями походження товарів, що належать третім особам.
Комерційне найменування має бути стабільним (незмінним) протягом гриватого часу, поки діє підприємство. В іншому разі не буде досягнута необхідна індивідуалізація. Це принцип постійності фірми. Остання має бути заінтересована в незмінності свого комерційного найменування, адже воно є уособленням ділової репутації підприємства. При цьому слід мати на увазі, що чинність комер​ційного найменування не може бути обмежена будь-яким строком.
Зазначені принципи комерційного найменування зумовлюють його структуру. Словесне позначення, що має стати комерційним найменуванням, складається за певними правилами. Основну його частину прийнято називати корпусом, іншу — додатком. Корпус комерційного найменування є обов'язковою частиною фірми і містить вказівку на організаційно-правову форму підприємства, йо​го тип і предмет діяльності, а в деяких випадках — і на інші харак​теристики. Так, наприклад, найменування акціонерного товариства обов'язково повинне містити вказівку про те, що дане товариство є акціонерним. Товариство, засноване на державній власності, по​винне містити вказівку про його державну приналежність.
До корпусу комерційного найменування додається допоміжна частина, елементи якої поділяються на обов'язкові і факультативні. Обов'язкова частина є спеціальною назвою підприємства, це його номер або інше позначення, необхідне для вирізнення одних під​приємств від інших. Це можуть бути різноманітні умовні позначен​ня у вигляді оригінальних слів («Ватра», «Оболонь», «Славутич»), власних імен («Максим»), географічних назв («Донбас», «Дніпро») тощо.
До факультативних додатків належать такі, що можуть включа​тися у комерційне найменування за бажанням підприємця. Це мо​жуть бути додатки типу вказівок «універсальний», «спеціальний», «центральний» тощо. Такими додатками можуть бути скорочені найменування фірми або абревіатури - ХТЗ, КРАЗ, ЦУМ або «Дормаш», «Південмаш», «Мотор-Січ» тощо. Проте всі ці елемен​ти, як і елементи корпусу, мають відповідати дійсності і не вводи​ти в оману споживачів та інших учасників цивільного обороту.
Найменування фірми має бути виражене державною мовою. Як​що в найменуванні використовується іноземне слово, воно має бу​ти наведене українськими літерами [42].
Комерційне найменування може використовуватися на товарах, їх упаковці, в рекламі, проспектах, рахунках, друкованих виданнях, офіційних бланках, вивісках та ін​шій документації, пов'язаній з діяльністю фірми. Воно використо​вується також при демонстрації товарів на виставках і ярмарках, що проводяться на території України.
Комерційне найменування юридичної особи може бути вико​ристане в належній їй торговельній марці.
Комерційне найменування не може відчужуватися окремо від підприємства. Проте юридична особа може передати виключне право на використання свого комерційного найменування іншим особам за виключною чи невиключною ліцензією.

Право на охорону комерційного найменування виникає з часу його першого використання. При цьому не має значення, чи зареєстроване комерційне найменування. Володільцем права на комерційне найменування є особа, яка його використала вперше. Всі інші особи не можуть користуватися комерцій​ним найменуванням без дозволу його володільця.
ЦК та ГК України не ставлять у залежність право на охорону комерційного найменування від його реєстрації, наголошуючи лише на тому, що відомості про комерційне найменування можуть уноситися до реєстрів, порядок ведення яких установлюється законом. Особи можуть мати однакові комерційні на​йменування, якщо це не вводить в оману споживачів щодо товарів, які вони виробляють та/або реалізують, а також послуги, які вони надають. Реєстрація суб'єктів підприємницької діяльності, у тому числі їхнє найменування, здійс​нюється відповідно до Закону України «Про державну реєстрацію юридичних осіб та фізичних осіб — підприємців».
Крім того, суб'єкти господарювання можуть мати однакові комерційні на​йменування за умови, якщо це не вводить в оману споживачів. У разі виник​нення спору суб'єкт господарювання, комерційне найменування якого було включено до реєстру раніше, має пріоритетне право захисту перед будь-яким іншим суб'єктом, тотожне комерційне найменування якого включено до ре​єстру пізніше за строком.
Для правової охорони комерційного найменування не має значення, у пов​ному чи скороченому вигляді воно використовується. У будь-якому разі на​йменування суб'єкта господарювання підлягає правовій охороні як комерцій​не найменування, якщо воно фактично використовується в господарському обігу. Комерційне найменування як виняток із загального правила охороня​ється незалежно від того, чи є воно частиною торговельної марки.
Неправомірне використання комерційного найменування — підстава для захисту права на нього його власником. Відповідно до змісту майнових прав інтелектуальної власності на комерційне найменування, на вимогу власника такого найменування, правопорушник зобов'язаний припинити таке викорис​тання та відшкодувати завдані цим збитки [42].

Одним із досить вагомих об'єктів інтелектуальної власності є географічне зазначення походження товарів, що в умовах ринкової економіки набувають усе більшої ваги.
Відповідно до ст. 160 ГК України [3] право на використання географічного зазначення мають лише суб'єкти господарювання, які виробляють товари (надають послуги), щодо яких здійснено державну реєстрацію відповідного географічного за​значення.
Використанням географічного зазначення суб'єктом господарюван​ня вважається: застосування його на товарах, для яких зареєстровано це географічне зазначення, а також на упаковці; застосування в рекламі, проспектах, рахунках, друкованих виданнях, офіційних бланках, вивіс​ках тощо.
Суб'єкти господарювання, які здійснюють посередницьку діяльність, можуть використовувати свою торговельну марку поряд з географічним зазначенням товару виробника не інакше як на підставі договору.
Умови надання правової охорони географічного зазначення визначаються законом.
Правове регулювання відносин, пов'язаних із географічним зазначенням, здійснюється відповідно до ЦК та ГК України, Законів України «Про охорону прав на зазначення походження товарів», «Про захист від недобро​совісної конкуренції», «Про охорону прав на знаки для товарів та послуг», «Про захист прав споживачів», «Про рекламу» та інших нормативно-право​вих актів [36].
На сьогодні цей об'єкт права інтелектуальної власності не отримав єдиного поняття та визначення. У різних нормативно-правових актах вживаються різ​ні терміни: «географічне зазначення», «зазначення про походження товару», «найменування місця походження» і подібне. Досить спірне питання, чи всі ці терміни позначають окремі об'єкти інтелектуальної власності, чи лише види одного і того самого об'єкта.
Географічне зазначення — це назва країни, населеного пункту, місцевості або іншого географічного об'єкта, використовувана для позначення товару, особливі властивості якого виключно або переважно визначають характерні для певного географічного об'єкта природні умови, людський фактор або те й інше одночасно.
Виходячи зі змісту ст. 22 Угоди про торговельні аспекти прав інтелекту​альної власності (Угода ТРІПС), прийнятої Світовою організацією торгівлі (СОТ) 1994р., під географічним зазначенням слід розуміти зазначення, яке вказує на походження товару з території певної держави або регіону чи місцевості на цій території, коли якість, репутація чи якась інша характеристика товару зумовлені цим географічним зазначенням.
Відповідно до положень Закону України «Про охорону прав на зазначення походження товарів» правова охорона надається кваліфікованому зазначенню походження товарів, яке охоплює: назву місця походження та географічне зазначення походження товару. Виходячи зі змісту ст. 1 Закону «Про охорону прав на зазначення походження товарів», термін «географічне зазначення по​ходження товару» збігається із поняттям «географічне зазначення» [36].
Виникнення прав на географічне зазначення пов'язується з його реєстра​цією, якщо інше не передбачено законом. У частині 1 ст. 14 Закону України «Про охорону прав на зазначення походження товару» йдеться про «реєстра​цію кваліфікованого зазначення походження товару та/або права на викорис​тання зареєстрованого кваліфікованого зазначення походження товарів». Отже, реєстрація географічного зазначення та реєстрація права на зареєстроване гео​графічне зазначення не збігаються. Крім цього, цей Закон установлює різний механізм виникнення прав на просте і кваліфіковане зазначення походження товару. Необхідність реєстрації передбачена лише до кваліфікованого зазна​чення походження товару. Право на реєстрацію кваліфікованого зазначення походження товару мають: особа або група осіб, які в заявленому географічно​му місці виробляють товар, особливі властивості, певні якості, репутація або інші характеристики якого пов'язані з цим географічним місцем; асоціації споживачів; установи, що мають безпосереднє відношення до вироблення чи вивчення відповідних продуктів, виробів, технічних процесів або географіч​них місць.

Право інтелектуальної власності на географічне зазначення є чинним з дати, наступної за датою державної реєстрації, і охороня​ється безстрокове за умови збереження характеристик товару (по​слуги), позначених цим зазначенням.
Право на використання географічного зазначення походження товарів має свою специфіку. Передусім право на користування гео​графічним зазначенням походження товарів не є виключним. Прийнято вважати, що право на географічне зазначення походжен​ня товарів само по собі є надбанням держави. Фізичним і юридич​ним особам, які перебувають у конкретному географічному місці і виробляють товар, що має особливі властивості або певні якості, які зумовлюються певними природними умовами або поєднанням природних умов з людським фактором, лише надається право на використання географічного зазначення походження товарів. Це право не має виключного характеру [36].
Відповідно до Закону України «Про охорону прав на зазначення походження товарів» [17] реєстрація права на використання географіч​ного зазначення походження товарів не обмежує прав інших осіб на реєстрацію їх прав на використання цього самого географічного зазначення походження товарів. Отже, одним і тим самим геогра​фічним зазначенням можуть користуватися кілька осіб, але за умо​ви, що їх товар характеризується тими самими специфічними озна​ками.
Особливістю реєстрації географічного зазначення походження товарів є те, що така реєстрація надає право на використання цьо​го зазначення, маючи при цьому на увазі, що може мати місце лише реєстрація права на використання уже зареєстрованого геогра​фічного зазначення походження товарів.
Правова охорона простого зазначення товару здійснюється без реєстрації та надається на підставі його використання. Обсяг наданої правової охорони для географічних зазначень визначається: межами географічного походження товару (послуги), зафіксованими державною реєстрацією та характеристика​ми товару (послуги).
Суб'єктами права на географічне зазначення є: виробники товарів, особ​ливі властивості, певні якості, репутація або інші характеристики яких пов'я​зані з певним географічним місцем; установи, що безпосередньо пов'язані із виробленням чи вивченням відповідних продуктів, виробів, технологічних процесів або географічних місць, асоціації споживачів та ін.
Отже, право на використання географічного зазначення належить усім суб'єктам господарювання, які на визначеній державною реєстрацією території виробляють товари, щодо яких було здійснено реєстрацію [36].
Для більшої ефективності правового захисту прав на географічне зазначен​ня суб'єкти господарювання можуть проставляти, крім власне географічного зазначення товару, попереджувальне маркування, яке буде вказувати на те, що це географічне зазначення було зареєстровано відповідним шляхом. Гео​графічне зазначення, крім того, є одним із засобів ідентифікації товарів (по​слуг), указуючи на географічне походження на товарах, упаковці, використо​вується в рекламних цілях, проспектах, друкованих виданнях, офіційних блан​ках, рахунках тощо.
Під використанням географічного зазначення ма​ються на увазі певні дії з господарського обігу товарів із застосуванням на них географічних зазначень, також і задля наступного продажу, експорту, імпорту цих товарів.

Власник свідоцтва має право:
- використовувати зареєстроване географічне зазначення похо​дження товару;
- вживати заходів щодо заборони неправомірного використан​ня географічного зазначення походження товару особами, які не мають на це права;
-  вимагати від осіб, які порушили його права, припинення цих порушень і відшкодування матеріальної та моральної шкоди в уста​новленому порядку.
Використовувати зареєстроване географічне зазначення поход​ження товару має лише особа, на ім'я якої зареєстровано це право, тобто власник свідоцтва (п. 4 ст. 17). Проте слід зазначити, що суб'єкт, на ім'я якого здійснена реєстрація на географічне зазна​чення, має право власності на свідоцтво, як на охоронний доку​мент. Але права власності на саме географічне зазначення поход​ження товару у зазначеного суб'єкта не виникає.
Використанням зареєстрованого географічного зазначення по​ходження товару визнається:
-  нанесення його на товар або на етикетку;
-  нанесення його на упаковку товару, застосування у рекламі;
-  запис на бланках, рахунках та інших документах, що супро​воджують товар.
Власник свідоцтва не має права:
-  видавати ліцензію на використання географічного зазначення
походження товару;
- забороняти (перешкоджати) спеціально уповноваженим орга​нам здійснювати контроль за наявністю в товарі особливих власти​востей та інших характеристик, на підставі яких зареєстровано географічне зазначення походження товару та (або) право на його використання [36].
Як уже зазначалося, власник свідоцтва має право забороняти ін​шим особам неправомірне використання географічного зазначення походження товару. Неправомірне використання географічного за​значення може мати місце у разі, коли використання здійснюється без реєстрації права на його використання, без дотримання вимог до товару, особливі властивості та інші характеристики якого вне​сені у свідоцтво.
Відшкодування завданої матеріальної і моральної шкоди здій​снюється відповідно до чинного цивільного законодавства.
Власник свідоцтва зобов'язаний забезпечувати відповідність якісних показників, особливих властивостей та характеристик това​ру, що виробляється, їх опису в Реєстрі.
Коли є кілька користувачів географічного зазначення і виникає бажання зареєструвати його як елемент торговельної марки, його можна зареєструвати як колективну торговельну марку або сертифікаційний знак. Це надає рівні права усім виробникам і забезпечує уніфіковані вимоги до якості товару.
Використання географічного зазначення не перешкоджає позначенню про​дукції певного виробника торговельною маркою. Ці два види маркування мо​жуть супроводжувати один і той самий товар, надаючи споживачеві необхідну інформацію про нього. Поряд із географічним зазначенням товарів виробника можна використовувати торговельну марку суб'єкта господарювання, який займається посередницькою діяльністю. Однак застосовувати таку торговель​ну марку він може лише на підставі договору, укладеного відповідним чином із виробником [36].
Умови надання правової охорони географічному зазначенню визначені в ЦК України [2], Законі України «Про охорону прав на зазначення походження товарів» [17]. Правову охорону надають географічному зазначенню, що вказує на конкретне географічне місце, з якого походить товар та на яке не поширюють​ся встановлені законом підстави для відмови в наданні правової охорони. Пра​вову охорону надають географічному зазначенню, щодо якого виконано такі умови: а) воно є назвою географічного місця, з якого походить товар; б) його вживають як назву товару або складову частину назви; в) у вказаному в назві географічному місці наявні характерні умови та/або людський фактор, що надають товару певних якостей чи інших характеристик; г) позначуваний цією назвою товар має певні якості, репутацію чи інші характеристики, в основ​ному зумовлені характерними для географічного місця природними умовами та/або людським фактором; хоча б основну складову позначуваного цією на​звою товару виробляють та/або переробляють у межах зазначеного географіч​ного місця.
Відповідно до ст. 161 ГК України [3] вироби іноземного походження або у встановлених законодавством випадках їх упаковка, а також вироби вітчизняного виробництва чи їх упаковка, призначені для експорту, повинні містити інформацію про кра​їну їх походження.
Інформація про країну походження має знаходитися в доступному місці виробу (упаковки) та нанесена в спосіб, що відповідає встановленим вимогам.
Забороняється використання суб'єктами господарювання напису (клейма) «Виготовлено в Україні» або аналогічного за змістом щодо това​рів, які мають іноземне походження.
Уповноважені органи державної влади контролюють дотримання зазначених вимог до закону.
Відповідно до ст. 1 Закону України «Про охорону прав на зазначення похо​дження товарів» [17] назва місця походження товару — це назва географічного міс​ця, яка вживається для позначення товару, що походить із зазначеного геогра​фічного місця та має особливі властивості, виключно або головним чином зу​мовлені характерними для даного географічного місця природними умовами або поєднанням цих природних умов із характерним для цього географічного місця людським фактором.
Отже, вироби вітчизняного виробника, призначені для експорту, або виро​би, які імпортуються іноземним виробником, повинні містити назву країни походження товарів. Це дасть змогу споживачеві певного товару мати більш повне уявлення про якість цього товару. Таке зазначення необхідно й задля вживання тарифних та нетарифних заходів регулювання ввезення товару на митну територію нашої держави, а також і вивезення товару з цієї території. Крім цього, інформація про країну походження необхідна для якісного забез​печення обліку товарів у статистиці зовнішньої торгівлі.
Відповідно до положень ст. 277 Митного кодексу України, країною похо​дження товару вважається країна, в якій товар був повністю вироблений або підданий достатній переробці. Порядок визначення країни походження товару встановлено постановою Кабінету Міністрів України «Про затвердження По​рядку визначення країни походження товару, що переміщується через митний кордон України» від 12 грудня 2004 р.
Інформація про країну походження товару, яка наноситься на виріб (упа​ковку) повинна знаходитися на доступному для споживача місці, а спосіб її нанесення має відповідати вимогам чинного законодавства. Так, назва країни походження товару може зазначатися на етикетці чи упаковці певного виробу в адресі його виробника або ж зазначатися окремо (опосередковано).
Недобросовісна конкуренція у вигляді використання оманливих чи непра​вильних (неправдивих) зазначень походження товарів забороняється відповідно до чинного законодавства. Тобто забороняється використання зазначень, що може призвести до омани їхніх споживачів.
Дотримання вимог з використання назви країни походження має контролюватися уповноважени​ми органами державної влади відповідно до чинного законодавства. Інші спе​ціально уповноважені органи повинні також контролювати додержання вимог статті 161 ГК України в окремих сферах господарської діяльності [36].

2.3. Правове регулювання права на торговельну марку 


Важливим об’єктом права інтелектуальної власності суб’єктів підприємницької діяльності є торговельна марка ( знак для товарів і послуг). ЇЇ значення полягає в тому, що завдяки торговельній марці споживачі мають можливість відрізнити товари ( послуги) одного товаровиробника від товарів (послуг) іншого товаровиробника. Торговельна марка – це своєрідний бренд, який також виконує функцію рекламування певного товару (послуги), вказує на високу якість товару (послуги), що свідчить про попит даного товару (послуги) на ринку. Тому значення торговельної марки для суб’єктів підприємницької діяльності важко переоцінити.  


Правовому регулюванню зазначеного об’єкта інтелектуальної власності присвячені окремі статті ГК України [3], Цивільного кодексу України [2] та Закону України «Про правову охорону знаків для товарів та послуг» [10].

Відповідно до ст. 157 ГК України [3] право інтелектуальної власності на торговельну марку засвідчуєть​ся свідоцтвом у випадках і порядку, передбачених законом.
Використанням торговельної марки у сфері господарювання визна​ється застосування її на товарах та при наданні послуг, для яких вона зареєстрована, на упаковці товарів, у рекламі, друкованих виданнях, на вивісках, під час показу експонатів на виставках і ярмарках, що прово​дяться в Україні, у проспектах, рахунках, на бланках та в іншій докумен​тації, пов'язаній з впровадженням зазначених товарів і послуг у господар​ський (комерційний) обіг.
Свідоцтво надає право його володільцеві забороняти іншим особам використовувати зареєстровану торговельну марку без його дозволу, за винятком випадків правомірного використання торговельної марки без його дозволу.
Суб'єкти права на торговельну марку можуть проставляти попереджувальне маркування, яке вказує на те, що торговельна марка, яка за​стосовується, зареєстрована в Україні.
Суб'єкти права на торговельну марку, які здійснюють посередницьку діяльність, можуть на підставі договору з виробником товару (послуг) використовувати свою торговельну марку з торговельною маркою вироб​ника, а також замість його торговельної марки [36].
Право інтелектуальної власності на торговельну марку може бути передано як вклад до статутного фонду суб'єкта господарювання.
У разі банкрутства суб'єкта господарювання право на торговельну марку оцінюється разом з іншим майном цього суб'єкта.
Відповідно до ст. 492 ЦК України [2] торговельною маркою може бути будь-яке позначення або будь-яка комбінація позначень, придатних для вирізнення товарів (послуг), що виробляються (надаються) однією особою, від то​варів (послуг), що виробляються (надаються) іншими особами. Такими позна​ченнями можуть бути слова, літери, цифри, зображувальні елементи, комбіна​ції кольорів.

Закон України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» [10] об'єктами знака визначає словесні, зображувальні, об'ємні та інші позначення або їх комбінації, виконані у будь-якому кольорі або поєднанні кольорів (п. 2 ст. 5 Закону, ст. 492 ЦК України).
Найбільш ефективним і поширеним об'єктом торговельних ма​рок є словесні позначення, їх питома вага в масі товарних знаків у країнах з високорозвиненою економікою досягає 70 відсотків. 
Словесні знаки більш ефективні як такі, що легкого сприймають​ся зором та слухом. Вони більш виразні, легше запам'ятовуються, вимовляються та перекладаються. Серед словесних знаків часто зустрічаються імена великих лю​дей — Наполеон, Колумб. Хмельницький та ін. Часто як словесні товарні знаки використовуються імена міфіч​них героїв (Геркулес, Прометей, Садко, Ілля Муромець), а також персонажі із відомих творів (Гамлет, Кармен, Жизель, Оттело). Часто використовуються назви тварин і птахів (Тигр, Орел, Лис), назви дорогоцінних каменів (агат, алмаз (діамант), аметист), географічні назви (Одеса, Таврія, Славутич). Немає перешкод для використання як товарних знаків назв астрономічних і метеоро​логічних явищ (Комета, Веселка, Зоря, Венера) [36].
Зображувальними знаками для торговельних марок можуть бути художні, графічні та інші подібні позначення. В історії торговель​них марок вони найдавніші. Назва цих об'єктів торговельних марок свідчить про їх характер і вони здебільшого втілені в малюнку, ри​сунку, кресленні. Часто це буває результат образотворчої діяльності і в такому разі таке позначення може стати об'єктом авторського права. Зображення може стосуватися фігур людей, тварин, птахів, бути орнаментом, стилізованим зображенням тощо.
Ефективно виконувати свою функцію зображувальний знак торговельної марки може за умови його простоти, естетичності й ергономічності. Він має легко запам'ятовуватися, вражати своєю оригінальністю, звертати на себе увагу. Зображувальні знаки часто у символічній формі передають характер товарів або підприємства, для яких вони розроблені.
Зображувальний знак має бути обов'язково новим, тобто оригі​нальним, відрізнятися від інших зображувальних знаків. Безпереч​но, такий знак має бути придатним для маркування товарів чи по​слуг, тобто бути технологічним. Він має впадати у вічі споживачеві.
Об'ємні товарні знаки. Найчастіше об'ємний знак торговельної марки повторює форму самого виробу або його упаковки, що ха​рактеризується тримірністю. Проте знак може не лише повторюва​ти предмет, а й бути новим. Найбільш поширеними об'ємними знаками для товарів є оригінальні упаковки, наприклад, флакони для парфумів або пляшки для спиртних напоїв. Деякі об'ємні зна​ки торговельної марки наближаються до промислових зразків. Про​те між ними є істотні відмінності. Об'ємний товарний знак має своїм призначенням вирізняти товари одного виробника від таких самих товарів іншого виробника. Промисловий зразок є результатом творчої діяльності людини у галузі художнього конструювання [36].
Комбіновані знаки є поєднанням словесного і зображувального позначень, тобто вони складаються із двох частин — словесної і зо​бражувальної, які мають і смислове значення. Зображувальна частина в основному ілюструє словесну частину позначення. Обидві частини, безперечно, мають бути пов'язані композиційне і сюжет​но та складати єдине ціле. Комбіновані знаки торговельних марок мають відповідати вимогам, що виробилися до інших об'єктів то​варних знаків. Комбіновані товарні знаки у свою чергу поділяються на три види: 1) позначення, в яких переважає словесна частина; 2) позначення, в яких мають місце суміщення словесного і зобра​жувального позначень з метою їх сумісного впливу; 3) позначення, в яких переважає зображувальна частина.
Знаки обслуговування принципово нічим не відрізняються від то​варних знаків у точному значенні цього терміну. Вони виконують ті ж самі функції, мають дотримуватися тих самих принципів і від​повідати тим самим вимогам. Знаки обслуговування відрізняються від торговельних марок лише призначенням — перші мають відріз​няти послуги одних осіб, що їх надають, від таких самих послуг інших осіб. Тобто знаки обслуговування пов'язані не з товарами, а з послугами. Вони зафіксовані в ст. 1 (2) Паризької конвенції про охорону промислової власності за своїм правовим режимом прирів​нюються до товарних знаків.
Як нами вже було зазначено, набуття права інтелектуальної влас​ності на торговельну марку засвідчується свідоцтвом. Заявка на реєстрацію знака для товарів і послуг відповідно до Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» подається до Державного підприємства «Український інститут промислової власності» (Укрдержпатент). Після проведення відповідних експертиз, якими встановлюється, що позначення відповідає умо​вам надання правової охорони, заявник отримує рішення про реєстрацію знака. Відповідно до п. 4. ст. 5 Закону України «Про охорону прав на знаки для това​рів і послуг» обсяг правової охорони, що надається, визначається зображен​ням знака та переліком товарів і послуг, унесених до Державного реєстру сві​доцтв України на знаки для товарів і послуг, і засвідчується свідоцтвом із наведеними в ньому копією внесеного названого реєстру зображення знака та переліком товарів і послуг [36].
Згідно з частиною 1 ст. 500 ЦК України [2] будь-яка особа, яка до дати подан​ня заявки в інтересах своєї діяльності добросовісно використала торговельну марку в Україні або здійснила значну і серйозну підготовку для такого вико​ристання, має право на безплатне продовження такого використання або вико​ристання, яке передбачалося зазначеною підготовкою (право попереднього ко​ристувача). Отже, використання попереднім користувачем незареєстрованого знака, не визнаного добре відомим, до дати подання заявки іншою особою або, якщо було заявлено пріоритет,— до дати пріоритету заявки іншої особи, не дає попередньому користувачеві виключних прав забороняти іншим осо​бам, уключаючи тих, що подали заявку або заявили про пріоритет, використо​вувати без його згоди незареєстрований знак. Проте, як зазначила президія Вищого господарського суду України в рекомендаціях «Про деякі питання практики вирішення спорів, пов'язаних із захистом прав інтелектуальної власності» від 10 червня 2004р., попереднього користувача не позбавлено права подати до закладу експертизи мотивоване заперечення проти заявки щодо невідповідності наведеного в ній позначення умовам надання правової охо​рони відповідно до вимог частини 8 ст. 10 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» [36].
За роз'ясненнями Вищого господарського суду, оскільки згідно з п. 1 ст. 16 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» з датою подання заявки на знак пов'язується виникнення прав, які випливають із свідоцтва про право власності на знак. У вирішенні питання про момент вини​кнення у власника свідоцтва на знак для товарів і послуг права забороняти його використання іншими особами господарському суду необхідно точно з'я​сувати дату подання заявки на знак і дату видачі відповідного свідоцтва. Від​повідно до п. 1 ст. 5 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» правова охорона надається знаку, який не суперечить публічному порядку, принципам гуманності і моралі та на який не поширюються підстави для відмови в наданні правової охорони. Підстави для відмови в наданні пра​вової охорони, як і для висновку про невідповідність уже зареєстрованих зна​ків умовам надання правової охорони, визначені ст. 6 зазначеного. Закону. Розкриття змісту окремих підстав для відмови в наданні правової охорони наводиться в Правилах складання, подання та розгляду заявки на видачу сві​доцтва України на знак для товарів і послуг, затверджених наказом Держав​ного патентного відомства України від 28 липня 1995 р. за № 116 (у редакції наказу від 20 серпня 1997 р. за № 72) [36].

Власник торговельної марки наділений тими самими трьома правомочностями, що і влас​ник будь-якого іншого майна: правом володіння, користування і розпорядження.
Власник свідоцтва на торговельну марку, пере​дусім, має право на володіння нею. Володіння означає фактичну наявність торговельної марки у майні власника, можливість безпо​середнього впливу на неї. 
Друга правомочність власника торговельної марки полягає у праві користуватися нею на свій розсуд. Право користування нерозривно пов'язане з правом во​лодіння. У спеціальній літературі існує думка, що без володіння та фактичного утримування речі не можна видобувати з неї її корисні властивості і тим самим використовувати її для певних потреб. Проте цього не можна сказати про торговельну марку. Власник марки може користуватися нею, фактично не володіючи. У певних випадках марка виходить із володіння її власника.
ЦК України і Закон України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» досить чітко визначають право на використання марки і її межі. Так, відповідно до п. 2 ст. 16 Закону про товарні знаки свідоцтво надає його власнику виключне право користуван​ня і розпорядження маркою на свій розсуд. Отже, власник має ви​ключне право використовувати і розпоряджатися своєю маркою. Це означає, що ніхто інший не може без дозволу власника марки використовувати і розпоряджатися нею. При цьому Закон не міс​тить ніяких винятків із цього правила, як це має місце в інших за​конах про промислову власність. Інші особи можуть використову​вати марку лише з дозволу її власника на підставі договору [42].
Використанням марки визнається застосування її на товарах і при наданні послуг, для яких марку зареєстровано, на упаковці товарів, у рекламі, друкованих виданнях, на вивісках, під час показу експо​натів на виставках і ярмарках, що проводяться в Україні, у проспек​тах, рахунках, на бланках та в іншій документації, пов'язаній із за​провадженням зазначеної торговельної марки у цивільний обіг.
Усі наведені способи використання торговельної марки умовно можна поділити на дві групи. Перша група визначає її застосуван​ня для позначення торговельної марки, у тому числі і на експона​тах, що демонструються на виставках і ярмарках. Це основне при​значення торговельної марки. При цьому слід пам'ятати, що вико​ристання марки як позначення товарів і послуг обмежується лише тим переліком товарів і послуг, що був указаний в заявці.
Другу групу способів використання знака складає його викори​стання в різного роду супровідній документації та рекламі.
Одним із поширених способів використання товарного знака є видача дозволу на його використання третім особам. Відповідно до п. 5 ст. 16 Закону України про товарні знаки власник свідоцтва має право дати будь-якій особі дозвіл (видати ліцензію) на використан​ня знака на підставі ліцензійного договору.
Будь-якому власнику належить третя пра​вомочність - право розпоряджатися своєю річчю, своїм майном. Відповідно до п. 2 ст. 16 Закону України «Про охорону прав на зна​ки для товарів і послуг» свідоцтво надає його власнику виключне право користуватися і розпоряджатися знаком на свій розсуд [42].
Право розпорядження реалізується в Законі про товарні знаки в п, 4 ст. 16, де проголошується: «Власник свідоцтва може передава​ти на підставі договору право власності на знак будь-якій особі, яка стає правонаступником власника свідоцтва».
Отже, Закон України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» чітко й однозначно проголошує — власник свідоцтва має право відчужувати належну йому на праві інтелектуальної власності торговельну марку будь-якій особі і будь-яким способом без будь-яких застережень, за винятком одного.
Закон не допускає передачі права власності на знак, якщо така передача може стати причиною введення споживача в оману щодо товару чи послуги або щодо особи, яка виготовила товар чи надає послуги. Але це застереження стосується самого товарного знака і зумовлене інтересами споживачів.
Право розпорядження як правомочність власника краще викла​дено в ЦК України, ст. 319 якого проголошує, що Правом розпо​рядження визнається юридичне забезпечена можливість визначати долю речі. Це визначення видається більш чітким і однозначним. Право розпорядження є не що інше як юридична можливість при​пинити своє право власності на річ або обмежити його. Обмежити право власності шляхом розпорядження можна лише одним спосо​бом — передати річ за договором позики.
Що стосується торговельної марки, то в принципі вона може бу​ти передана в оренду, але оренда — це не позика. Щодо позики, то торговельна марка як індивідуально визначена річ предметом дого​вору позики бути не може. Отже, розпорядження торговельною маркою як можливість визначати її долю може бути здійснена ли​ше способом припинення права власності на неї.
Власник торговельної марки може, передусім, її продати будь-якій особі і лише з одним застереженням, про яке уже йшлося ви​ще. Купівля-продаж торговельної марки може здійснюватися за за​гальними правилами ЦК України. Ціна марки визначається угодою сторін. Торговельні марки, що користуються високим престижем, мають на ринку досить високу ціну [42]. 
Торговельна марка є звичайним товаром, який на ринку корис​тується попитом. Крім купівлі-продажу торговельна марка може бути відчужена і будь-яким іншим способом, що не суперечить чинному законодавству. Вона може бути предметом дарування, мі​ни, застави. 
Отже, власник торговельної марки може її продати, подарувати, обміняти, внести як внесок до господарського товариства і розпо​рядитися будь-яким іншим способом, що не суперечить чинному законодавству. Уже підкреслювалося, що це способи припинення права власності торговельні марки, які можуть мати місце лише на підставі одностороннього волевиявлення на вчинення зазначених угод. Це, безперечно, двосторонній правочин, але названі договори можуть мати місце лише на підставі одностороннього волевиявлен​ня власника торговельної марки. Лише власник може прийняти рішення про продаж, міну, дарування торговельної марки тощо.
Щодо купівлі-продажу торговельної марки слід пам'ятати, що договір про передачу права власності на неї та ліцензійний договір визнаються дійсними за умови, що вони зареєстровані в Установі. Закон про товарні знаки України не містить норми, яка б визнача​ла юридичне значення реєстрації таких договорів.
Ще одним досить важливим правом власника свідоцтва на торговельну марку є його право забороняти іншим особам викори​стовувати зареєстровану марку без його дозволу, за винятком ви​падків, коли використання марки не визнається порушенням прав власника свідоцтва. Слід підкреслити, що Закон України «Про охо​рону прав на знаки для товарів і послуг» не містить норм, які б об​межували тим чи іншим чином право на використання марки її власником. Тобто Закон не містить винятків, коли використання марки іншими особами без дозволу власника не вважалися б пору​шенням його прав.
На жаль, зазначена норма в законі не розкрита і не відомо що означає «забороняти використовувати зареєстрований знак без йо​го дозволу» [42].
Використання торговельної марки є не лише правом її власни​ка. Закон покладає на власника марки певні обов'язки. Передусім власник марки зобов'язаний її використовувати. Відповідно до ст. 17 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і по​слуг» власник свідоцтва має добросовісно користуватися виключ​ним правом, що випливає зі свідоцтва. Використання марки її власником чи з його дозволу іншими особами не повинно наноси​ти шкоду.
Закон визначає досить суворі наслідки для власника свідоцтва у разі невикористання марки. Якщо марка не використовується або недостатньо використовується в Україні протягом трьох років від дати публікації відомостей про видачу свідоцтва або від дати, коли використання було припинено, будь-яка особа має право звернути​ся до суду (господарського суду) із заявою про дострокове припи​нення чинності свідоцтва.
Власник свідоцтва може заперечувати проти позбавлення його права власності через невикористання, недостатнє використання або припинення використання.
При вирішенні цього питання суд може взяти до уваги подані власником свідоцтва докази того, що марка не використовувалася з незалежних від нього причин [42].
Із ст. 17 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» [10] можна зробити ряд висновків: 1) рішення про дострокове припинення чинності свідоцтва може прийняти лише суд або господарський суд; 2) невикористання торговельної марки сталося з незалежних від її власника причин; 3) невикористання мало місце протягом трьох років від дати публікації відомостей про видачу свідоцтва або від дати, коли використання марки було припинене; 4) клопотання про дострокове припинення чинності свідоцтва мо​же порушити будь-яка заінтересована особа; 5) клопотання про до​строкове припинення чинності свідоцтва можна порушити і при наявності недостатнього використання марки, проте закон не роз​криває змісту поняття «недостатнє використання».
Наведені висновки викликають принаймні кілька зауважень. Перше зауваження стосується строку, протягом якого марка не ви​користовувалася або використовувалася недостатньо. Цей строк за​коном визначений у три роки. Проте у більшості країн цей строк визначений у п'ять років. Друге зауваження також стосується строку. Закон не визначає протягом якого строку можна порушити клопотання про достроко​ве припинення чинності свідоцтва. Адже цей строк також має пра​вове значення. У законодавстві інших країн він також більш чітко визначений. Третє зауваження стосується змісту поняття «недостатнє вико​ристання». Закон України не містить чіткого визначення цього по​няття. Потребує уточнення і саме поняття «використання марки». У законодавстві зарубіжних країн під поняттям «використання» розуміють не лише реальне використання, тобто фактичне. Зарубіж​не законодавство використанням визнає також так зване номіналь​не використання, під яким розуміють застосування лише в рекламі або публікаціях водночас, коли рекламована продукція не випус​кається. 3 цього приводу в спеціальній літературі висловлювалися різні думки. Постає також питання і про обсяг використання, який, до речі, пов'язаний з поняттям «недостатнє використання». Очевидно, що на ці запитання закон має дати відповіді [36].
Інший обов'язок, про який нагадує закон, — це обов'язок заяв​ника і власника свідоцтва сплачувати передбачені Законом збори. Стаття 23 цього Закону приписує: за подання заявки на видачу свідоцтва, підтримання його чинності, продовження строку дії сплачуються збори. Розмір зборів, строки їх сплачування та поря​док сплати визначені Положенням про порядок сплати зборів за дії, пов'язані з охороною прав на об'єкти інтелектуальної власності, торговельної марки, про які йшлося вище.
Унесення інтелектуальної власності, у тому числі права на торговель​ну марку, до статутного фонду суб'єкта господарювання передбачено ст. 13 Закону України «Про господарські товариства», за якою у формуванні статут​ного фонду можуть бути використані нематеріальні активи. Така дія дозволяє отримати право на дивіденди, на участь в управлінні підприємством та на отримання ліквідаційної квоти в разі ліквідації підприємства.
Відповідно до ст. 158 ГК України торговельна марка, право на яку належить кільком особам, — це марка, що відрізняє товари і послуги учасників об'єднання підприємств (торговельна марка об'єднання, спільна торговельна марка) від одно​рідних товарів і послуг інших суб'єктів господарювання, або викорис​товуються спільно кількома суб'єктами в інших випадках, передбачених законом.
Реєстрація торговельної марки, право на яку належить кільком осо​бам, здійснюється в порядку, встановленому законом [36].
Відповідно до частини 2 ст. 493 ЦК України право інтелектуальної влас​ності на певну торговельну марку може належати одночасно кільком фізич​ним та/або юридичним особам. Тобто, окрім таких суб'єктів права інтелекту​альної власності на торговельну марку, як фізичні та юридичні особи, право на торговельну марку може належати ще кільком особам. До них можна віднес​ти підприємства, які спільно утворили об'єднання підприємств з метою коор​динації їхньої діяльності для вирішення спільних завдань у соціальній та еко​номічній сферах. У цьому випадку така торговельна марка розглядатиме​ться як торговельна марка об'єднання підприємств. Крім цього, право на тор​говельну марку може належати й іншим суб'єктам господарювання, які об'єд​нуються з метою спільного використання та інших дій щодо такої торговель​ної марки.
Положення частини 2 ст. 493 ЦК та ст. 158 ГК України повністю відповіда​ють положенням міжнародних договорів у сфері охорони торговельних марок, які є частиною національного законодавства України. Відповідно до положень міжнародних договорів, торговельні марки, право на використання яких нале​жить кільком особам, мають назву — колективні торговельні марки або торго​вельні марки кількох володільців.
Згідно з положеннями Паризької конвенції про охорону прав промислової власності 1883 р. наша держава бере на себе обов'язок приймати заявки на реєстрацію колективних марок, а також надавати належну охорону таким маркам, що належать об'єднанням, існування яких не суперечить зако​ну країни походження, навіть у тому випадку, коли такі об'єднання не влас​ники торговельного або промислового підприємства. Крім того, Україна наділена правом самостійно визначати особливі умови охорони колективної мар​ки. Однак у наданні правової охорони цих торговельних марок не може бути відмовлено об'єднанню, існування якого не суперечить закону країни походження, якщо це об'єднання не знаходиться на території України або якщо воно було утворене не відповідно до її законодавства. Крім того, згідно зі Спіль​ними правилами до Мадридської угоди про міжнародну реєстрацію знаків та Протоколом до цієї угоди 1989р. володільцями міжнародної реєстрації знака можуть бути декілька заявників [36].
Відповідно до частини 3 ст. 16 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» від 15 грудня 1993 р., взаємовідносини при використанні знака, свідоцтво на який належить кільком особам, визначаються угодою між ними. У разі відсутності такої угоди кожний власник свідоцтва може викори​стовувати знак на свій розсуд, але жоден із них не має права давати дозвіл (видавати ліцензію) на використання знака та передавати право власності на знак іншій особі без згоди решти власників свідоцтва.
Порядок реєстрації торговельної марки, право на яку належить кільком особам, здійснюється в порядку реєстрації, встановленому у розділі ІІІ Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів та послуг». Вимоги щодо заявки, поданої об'єднанням осіб, на реєстрацію торговельної марки для това​рів і послуг зі спільними характерними ознаками, визначені в п. п. 2.1.31 та 2.1.32 Правил складання, подання та розгляду заявки на видачу свідоцтва України на знак для товарів і послуг. У цьому випадку до заявки додається статут колективного знака, який має містити: повне найменування та адресу особи, яка за угодою між заявниками має повноваження на реєстрацію колек​тивного знака; повне найменування та адресу осіб, які мають право використо​вувати колективний знак; умови використання колективного знака та відомо​сті стосовно прав та обов'язків членів колективу на випадок порушень щодо використання цього знака [36].

РОЗДІЛ 3 ПРОБЛЕМИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ ПРАВОВОГО РЕГУЛЮВАННЯ ПРАВА ІНТЕЛЕКТУАЛЬНОЇ ВЛАСНОСТІ СУБ’ЄКТІВ ПІДПРИЄМНИЦЬКОЇ ДІЯЛЬНОСТІ
3.1 Окремі проблеми правового регулювання права інтелектуальної власності суб’єктів підприємницької діяльності

Як нами було встановлено, право інтелектуальної власності суб’єкта підприємницької діяльності є його правом на результат інтелектуальної, творчої діяльності або на інший об'єкт права інтелектуальної власності. На жаль, недосконалість діючого законодавства України, яке здійснює регулювання права інтелектуальної власності, призводить до низки проблем його застосування на практиці. Окремі з цих проблем нами і будуть висвітлені.
Інтелекту​альна власність хоча і повинна приносити відчут​ний дохід, однак не завжди забезпечує його на практиці. Необхідної умовою для отримання прибутку є використання власності, введення її у господарський обіг. Результати науково-технічної діяльності можуть бути представлені у вигляді ідеї, яка ще не має ніякого матеріально​го втілення. Законне введення у господарський обіг результатів науково-технічної діяльності, у тому числі й об'єктів інтелектуальної власності, є можливим лише після оформлення у встанов​леному державою порядку прав власності. Інак​ше захист від недобросовісної конкуренції, як і відносини із передачі прав з одержанням ма​теріальної користі, стають неможливими.
На жаль, більшість вітчизняних фахівців у галузі права не розуміють ще повною мірою значення внеску об'єктів інтелектуальної власності у процес виробництва і реалізації конкурентоздатної про​дукції за умов ринкової економіки та, відповідно, необхідності їхньої правової охорони. Нерідко ста​виться питання: скільки може коштувати мій то​варний знак? Перш ніж оцінювати свій знак, йо​го необхідно розробити і зареєструвати у патент​ному відомстві, тобто перетворити його на інтелек​туальну власність. Такий простий підхід не слід ігнорувати у зв'язку із правовою природою тако​го «майна». За статистикою, більшість назв підприємств, установ і фірм не мають позначок ® (зареєстроване) і ™ про реєстрацію товарних знаків і, відповідно, не мають на них права власності [44].
Інтелектуальний потенціал об'єктів інтелекту​альної власності найчастіше не знаходить свого застосування, насамперед, через те, що самі творці не вміють правильно визначити форму викорис​тання створеного нововведення, вибрати сферу його застосування і коло потенційних споживачів. Успішна реалізація прав на об'єкти інтелектуаль​ної власності є можливою лише при професійно​му управлінні інтелектуальною власністю підприємств (організацій, установ). Основними за​дачами у стратегічному управлінні інтелектуальною власністю є:
- облік, систематизація та аналіз використання об'єктів інтелектуальної власності;
- визначення домінуючого об'єкта в перспектив​ному плануванні діяльності  підприємства (ор​ганізацій, установ);
- здійснення правової охорони об'єктів інтелек​туальної власності;
- визначення об'єктів інтелектуальної влас​ності, пропонованих до реалізації та їхня  ко​мерціалізація;
- припинення порушень виключних прав.
Не можна не помітити, що серйозною перешко​дою для залучення інвесторів, котрі вкладають кошти в наукомістке високотехнологічне виробництво, і для подальшого розвитку ліцензійної і інноваційної діяльності в даний час, на жаль, є проблеми правового й організаційного характе​ру, пов'язані із визначенням власника на право розпорядження інтелектуальною власністю, ство​реної за бюджетні кошти.
Придбаний або отриманий об'єкт інтелектуаль​ної власності відображається на балансі юридич​ної особи в тому випадку, якщо існує вірогідність одержання майбутніх економічних вигод, обумов​лених його використанням. А це є можливим за умови, якщо юридична особа має:
- намір, технічну можливість і ресурси для до​ведення об'єкта інтелектуальної власності до ста​ну, в якому він є придатним для реалізації або ви​користання;
- можливість одержання майбутньої еко​номічної користі від реалізації або використання такого активу.
Аналіз фінансового стану підприємств (ор​ганізацій, установ) науково-технологічного ком​плексу вказує наразі на відсутність обліку на їхніх балансах нематеріальних активів (резуль​татів науково-дослідних робіт, винаходів, корис​них моделей, промислових зразків, програмного забезпечення, баз даних тощо). Це наносить знач​ну економічну шкоду державним інтересам, зок​рема, через безконтрольне використання об'єктів інтелектуальної власності, що були створені в по​передній період за рахунок державних коштів.
Окрім того, в ході проведення приватизації і ре​структуризації підприємств, установ науково-тех​нологічного комплексу, в статутних фондах новостворених структур практично не враховуються права на об'єкти інтелектуальної власності [44].
Недосконалість існуючої відповідної законо​давчої бази для врегулювання українського рин​ку інтелектуальної власності надає можливість представникам закордонних фірм практично без​перешкодно використовувати результати вітчиз​няних науково-технічних розробок.
Значна частина отриманих в Україні наукових результатів не патентується, а, залишаючись без попиту в Україні, публікується у відкритих видан​нях, передається за кордон безпосередньо науко​вими установами або недержавними структурами.
Головним і основним елементом управління нематеріальними активами є обов'язкова інвентаризація об'єктів інтелектуальної власності, яку проводить правоволоділець. Виявлення з наступним відображенням у бухгалтерському обліку найбільш важливих, з погляду цілей підприємства, нематеріальних активів є можли​вим тільки за допомогою проведення процедур інвентаризації нематеріальних активів і технологічного аудита [44].
Велике значення під час проведення фінансово​го аналізу із метою виявлення резервів і їх ак​тивізації має вартісна оцінка інтелектуальної власності підприємства. Важко переоцінити значення оцінки вартості прав на об'єкти інтелектуальної власності, оскільки вартість цих прав складає основну частину нематеріальних активів як наукових установ, так і виробничих підприємств.
Вартісна оцінка об'єктів інтелектуальної влас​ності є досить складним процесом, пов'язаним із необхідністю обліку всіх факторів, що впливають на кінцевий результат. Проблема оцінки прав на об'єкти інтелектуальної власності існує не тільки у країнах із перехідною економікою, але й у країнах з розвинутими ринковими відносинами. Міжнародна практика оцінки вартості майна вико​ристовує діючі міжнародні стандарти оцінки май​на. В Україні офіційна методика вартісної оцінки прав на об'єкти інтелектуальної власності є відсут​ньою. Методика оцінки вартості інтелектуальної власності розроблюється до відповідного об'єкту під конкретного замовника. При цьому потрібно керуватися Законом України «Про оцінку майна, майнових прав та професійну оціночну діяльність в Україні» від 12 липня 2001 р. № 2658-ПІ.
Закон встановлює, що оцінка майна, майнових прав е процесом визначення їх вартості на дату оцінки за процедурою, яка передбачається Поло​женнями (національних стандартах) оцінки май​на, що затверджуються Кабінетом Міністрів Ук​раїни, в методиках та інших нормативно-правових актах, які розробляються з урахуванням вимог по​ложень (національних стандартів) і затверджують​ся Кабінетом Міністрів України або Фондом державного майна України [44].
Необхідно зазначити, що наразі всі підпри​ємства незалежно від форми власності повинні мати стратегію щодо інтелектуальної власності як частину свого корпоративного планування і про​водити політику у цій сфері, яка полягає в такому:
- створення портфеля об'єктів інтелектуальної власності;
- здійснення всебічної і надійної охорони прав об'єктів інтелектуальної власності;
-  запобігання порушень прав чужої інтелекту​альної власності;
-  пошук шляхів комерційної реалізації інтелек​туальної продукції тощо [44].

Згідно з п. 2 ст. 418 Цивільного кодексу (далі - ЦК) України право інтелектуальної власності становлять особисті немайнові права інтелектуальної власності та (або) майнові права інтелектуальної власності, тобто право інтелектуальної власності об'єк​тивується у трьох формах: як володіння осо​бистими немайновими і майновими правами інтелектуальної власності; як володіння осо​бистими немайновими правами інтелекту​альної власності; як володіння майновими правами інтелектуальної власності (всіма можливими щодо певного об'єкта або окре​мими). Фактично інтелектуальна власність розщеплюється на комплекс прав, однак лише майнові права свідчать про наявність у майні суб'єкта господарювання зазначеного нематеріального активу.

Відомо, що передача суб’єктами підприємницької діяльності своїх майнових прав інтелектуальної власності здійснюється, в переважній більшості, на підставі договорів.
Існує низка договорів, до предмета яких залучається інтелектуальна власність: дого​вори на створення об'єкта права інтелекту​альної власності; на управління майновими правами інтелектуальної власності; на визна​чення порядку спільного використання його співвласниками; доручення на здійснення щодо нього повіреним певних дій; а також договори на використання результатів твор​чої діяльності тощо [34].
На сучасному етапі значно посилюється тенденція до комерціалізації відносин щодо створення об'єктів інтелектуальної власно​сті. З'являються нові суб'єкти підприємниць​кої діяльності, які спеціалізуються на наданні наукоємних послуг, результатами яких, зо​крема, є нові об'єкти права промислової влас​ності. До категорії підприємницьких ко​мерційних відносяться усі договори, за яки​ми відбувається перехід права власності на означені об'єкти (промислову власність) чи їх передача у тимчасове користування. Правоволоділець (продавець товару) за допомогою договорів, об'єктами яких є про​мислова власність, реалізує свій комерцій​ний інтерес в отриманні комерційного дохо​ду безпосередньо, а користувач (або новий власник) - опосередковано (відбувається самоінвестування), адже основною ознакою промислової власності є можливість її вико​ристання в рамках серійного виробництва товарів (у широкому значенні).
Підприємницький комерційний договір е правовим засобом, за допомогою якого відбу​вається комерціалізація об'єктів права інте​лектуальної власності або подальший «рух» у межах господарського обороту вже комерці​алізованого об'єкта. Категорія «комерціаліза​ція» об'єктів інтелектуальної діяльності отримала нормативне закріплення у Законі України «Про інноваційну діяльність» у контексті визначення поняття інноваційна діяльність. Згідно із ст. 1 цього Закону інно​ваційною діяльністю є діяльність, що спря​мована на використання та комерціалізацію результатів наукових досліджень та розробок і зумовлює випуск на ринок нових конкурен​тоспроможних товарів і послуг. У результаті комерціалізації результатів наукових дослі​джень та розробок з'являється інноваційна продукція - нові конкурентоспроможні то​вари [34].
Комерціалізацію об'єктів інтелектуаль​ної власності можна розглядати у двох ас​пектах:
- як платну передачу у власність чи оплатне користування на договірній основі, зокрема, у межах реалізації інвестицій, май​нових прав інтелектуальної власності (так звана передача технологій);
- як безпосереднє впровадження резуль​тату інтелектуальної діяльності у підприєм​ницьку діяльність з метою створення інно​ваційного продукту або об'єктивації ділової репутації відомого на певному ринковому сег​менті суб'єкта підприємницької діяльності.
Комерціалізація об'єктів інтелектуальної власності за чинним вітчизняним законодав​ством може відбуватися в таких договірних формах:
- установчого договору (права інтелекту​альної власності виступають внеском у ста​тутний капітал господарського товариства);
- ліцензійного договору (договір на корис​тування майновими правами  промислової власності);
- договору на передачу у власність іншої особи виключних майнових прав інтелекту​альної власності (договір купівлі-продажу);
- договору комерційної концесії [34].
Поза межами правового регулювання за​лишився договір про передачу «ноу-хау», на необхідності законодавчого врегулювання якого справедливо наголошують окремі віт​чизняні вчені.
Серед науковців існу​ють різні погляди на проблему визначення предмета ліцензійного договору. Одні вбача​ють у ньому патент, другі - ліцензію, треті - виключне право, яке випливає з патенту, чет​верті - винахід тощо, п'яті - право викорис​тання об'єкта промислової власності.
Окремою договірною формою, за допо​могою якої відбувається передача у користу​вання майнових прав інтелектуальної влас​ності (торговельних марок, промислових зразків, винаходів, творів, комерційних най​менувань, «ноу-хау» тощо), є договір ко​мерційної концесії (франчайзинг). Останній є правовим засобом подолання економічних бар'єрів при входженні на ринок нових суб'єктів господарювання. Означена договірна форма, незважаючи на те, що використовується виключно у сфері комерційного обороту, отримала свою регламентацію як в Господарському кодексі України, так і ЦК Ук​раїни, де отримала назву - «комерційна кон​цесія», у світовому комерційному обороті, як і у праві майже всіх країн, ця договірна фор​ма відома під назвою франчайзинг[34].
Стаття 366 ГК України містить визначен​ня договору комерційної концесії, однак без​посередньо не встановлює, що ж є його пред​метом. За ст. 1116 ЦК України предметом договору комерційної концесії визнано пра​во на використання об'єктів права інтелек​туальної власності, комерційного досвіду та ділової репутації (ототожнюється об'єкт до​говору з предметом).
І. Килимник у межах предмета договору франчайзингу виділяє дві складові частини: ліцензійну угоду та угоду про співробітниц​тво, через які забезпечується досягнення мети договору. У ліцензійній частині предмета до​говору сторони домовляються про те, права на які саме об'єкти інтелектуальної власнос​ті надаються франчайзі та в якому обсязі. У другій частині предмета договору фран​чайзингу (угоді про співробітництво) визначається зміст відносин між франчайзером і франчайзі у зв'язку з реалізацією переданих прав і здійсненням останнім підприємниць​кої діяльності. Г. Цірат вважає, що хоча суттєвою умо​вою будь-якого договору, як правило, є тіль​ки його предмет, сформувався перелік умов, на визначенні яких при укладенні договору франчайзингу наполягає хоча б одна з його сторін, що робить ці умови суттєвими. До та​ких умов відносять ціну, строк, режим та те​риторію використання франшизи, перелік обмежень на права сторін за договором та строк їх дії [34].

Багато проблем існує також під час використання суб’єктами підприємницької діяльності торговельних марок.
Індивідуалізуюча функція торговельних ма​рок у сучасних умовах набуває основоположного, домінуючого характеру. Зокрема, слід заз​начити, що інформація про виробника та його ви​ріб не є обов'язковою властивістю торговельної марки. На сьогодні існує значна кількість товар​них знаків, змістове значення яких абсолютно не пов'язане з характером маркованого товару та їх виробником чи, що взагалі не несуть жодного змістового навантаження. Сприяє розвитку даного процесу позиція законодавця, який закріпив лише вимогу істинності позначень, що заявляються як торговельні марки. Відповідно до п. 2 ст. 6 Закону "Про правову охорону прав на знаки для товарів і послуг" не можуть одержати правову охорону позначення, які є оманливими або такими, що мо​жуть ввести в оману стосовно товару, послуги або особи, яка виробляє товар чи надає послугу. В нор​мативно-правових актах відсутній обов'язок вклю​чення до об'єктів, котрі заявляються на реєстрацію як марки, інформації про виробника чи особ​ливості маркованого товару. Тому можна стверд​жувати про втрату торговельною маркою самостійного інформаційного характеру вказівки дже​рела походження виробу [32].
Привертання уваги споживачів до торговель​ної марки та об'єкта її ідентифікації здійснюється шляхом рекламування позначення як окремо та незалежно від ідентифікованого товару, так і ра​зом з відповідною продукцією. Інший спосіб під​вищення попиту полягає у наданні виготовленій продукції особливих якісних властивостей, що суттєво відрізняють її від аналогічних виробів конкурентів. Досить часто спостерігається поєд​нання обох зазначених механізмів просування то​вару на ринку, коли у рекламі продукції, позна​ченої відповідною торговельною маркою, акцен​тується увага на особливих властивостях товару.
Залежно від ефективності реалізації гаран​тійно-рекламної функції - дії торговельної марки на осіб, на яких спрямований індивідуалізуючий вплив, формується особливе психологічне став​лення до марки та її виробника (позитивне чи не​гативне). Популярний товарний знак створює у споживача переконаність, що даний товар є кра​щим за якістю від інших, стимулює покупця до його придбання та забезпечує підвищення попиту на нього. У свою чергу, високий попит на позначені товари та послуги спонукає (стимулює) виробника до постійного підтримання їх високої якості, підвищення технологічного рівня та роз​ширення виробництва. Ефективність реалізації гарантійно-рекламної функції зумовлює еконо​мічні наслідки маркування продукції: підвищення попиту, розширення і технічне переоснащення виробництва чи зниження його обсягів у разі не​виконання торговельною маркою своєї економіч​ної ролі [32]. 

Особливості укладання договору про передачу права на торговельну марку товарів і послуг (далі — знак) регулюються загальними нормами цивільного, а також господарського законодавс​тва. Крім загальних положень Цивільного кодексу України законів, що регулюють господарську діяльність, передача права на знак та видача ліцензії на використання знака для товарів і послуг регулюються такими нормативними ак​тами у галузі промислової власності: Законом Ук​раїни від 23 грудня 1993 р. "Про охорону прав на знак для товарів і послуг" і Інст​рукцією Державного департаменту інтелектуальної власності України від 3 серпня 2001 р. "Про подання, розгляд, публікацію та внесення до ре​єстрів відомостей про передачу права власності на знак для товарів і послуг та видачу ліцензії на використання знака (міжнародного знака для то​варів і послуг"[40].
Договори про передачу прав на знак є двох видів: 1) ліцензійний договір на передачу права на використання знака; 2) договір про передачу права власності на знак.
Недоліком чинного Закону, на наш погляд, є відсутність правової норми про обов'язковість реєстрації договору про передачу права власності на знак та ліцензійного договору на використання останнього. Адже згідно з п.2 ст. 9 Закону сторона договору має право на інформування невизначеного кола осіб про передачу права власності на знак або видачу ліцензії на його використання. У цьому випадку втрачається сенс державної ре​єстрації свідоцтва на знак для товарів і послуг, а також порушуються права осіб, які його вико​ристовують, на отримання інформації щодо його використання.

 Аналізуючи відмінності названих вище до​говорів, необхідно зазначити, що між договором про передачу права власності на знак і ліцензій​ним договором на передачу права використання знака є різниця у предметі договору. Предметом договору про передачу права власності на знак є знак як об'єкт промислової власності.
Разом з тим, об'єктом правовідносин, що складаються у галузі промислової власності, може бути як безпосередньо знак, в якості об'єктивізованої ідеї, так і окремо відносини між суб'єк​тами з приводу знака, оскільки зв'язок між об'єк​том і інтересами суб'єктів у одних і тих правовідносинах може бути різним [40].
Знак, як речовий об'єкт правовідносин, пос​тупається своєю первинною роллю при укладанні між суб'єктами господарювання ліцензійного до​говору на використання знака, оскільки предме​том останнього є не знак як об'єкт правовідносин, а право користування цим знаком - ліцензія.
Правовий статус ліцензіара, а також його ком​петенція щодо знака можуть визначатися як за​коном, так і законом і договором разом, а тому можна виділити серед ліцензіарів дві групи:
-  первинний ліцензіар - це особа, яка є власником знака на підставі його реєстрації на своє ім'я, або отримала це право на підставі до​говору про передачу права власності на знак і ко​респондує у межах, передбачених законом, певні права на знак іншій особі;
- вторинний ліцензіар - це особа, яка от​римала право на знак на підставі виключної лі​цензії і кореспондує у межах, передбачених до​говором, певні права на знак іншій особі.
Контрагентом ліцензіара за ліцензійним до​говором є ліцензіат. Ліцензіат - це особа, яка отримала право на використання знака у межах, встановлених договором і законом [40].
За межами компетенції, яка визначається лі​цензійним договором на передачу права на ви​користання знака, ст. 1.5 Інструкції виділяє вик​лючну або невиключну ліцензію на використання останнього.
На відміну від Інструкції, ст.1108 ЦК вста​новлює перелік основних видів ліцензій. Згідно з цією нормою такими видами є: виключна, невиключна і одинична. На наш погляд, даний пе​релік видів ліцензійних договорів більше підхо​дить для загального визначення ліцензій, оскільки при визначенні компетенції суб'єктів ліцензійних договорів на знак вони можуть поділятися на вик​лючний і невиключний ліцензійний договір. Влас​ник виключної ліцензії— це особа, яка отримала право використання знака у межах, встановлених договором про виключну ліцензію. Зокрема, у компетенції виключного ліцензіата може перед​бачатися право видавати ліцензію на викорис​тання знака (міжнародного знака) за умови надання йому даного права власником свідоцтва (у разі укладання такого договору виключний ліцензіат буде мати компетенцію вторинного ліцензіара).
На відміну від визначення виключної ліцензії у загальних положеннях ст. 1 Інструкції не має визначення невиключної ліцензії. Вважаємо, що невиключна ліцензія - це ліцензія, яку отримав ліцензіат без права передачі використання знака іншій особі.
Ліцензійний договір є правозмінюючим юри​дичним фактом, який тягне за собою збільшення або зменшення обсягу певних прав чи обов'яз​ків. Суттєвим є те, що юридичним наслідком укладення такого договору необов'язково є змен​шення прав власника, оскільки обсяг прав, який залишиться у власника після укладання ліцен​зійного договору, залежить від змісту останнього. Разом з тим, опосередкованим юридичним нас​лідком укладення названого договору обов'язково є зменшення обов'язків власника [40].
У  п.4 ст. 18 Закону передбачено, що: „Якщо знак не використовується в Україні пов​ністю або щодо частини зазначених у свідоцтві товарів і послуг протягом трьох років від дати публікації відомостей про видачу свідоцтва або від іншої дати, після цієї публікації, будь-яка осо​ба має право звернутися до суду із заявою про дострокове припинення дії свідоцтва повністю або частково".
На нашу думку, покладений на власника обов'язок використовувати знак здійснюється ос​таннім як шляхом його використання у госпо​дарському обігу безпосередньо власником, так і шляхом передачі такого права власником іншій особі на підставі ліцензійного договору, оскільки ст. 17 Закону не містить вказівок на обов'язко​вість використання знака безпосередньо власни​ком свідоцтва. Отже, не використовуючи знак безпосередньо, а шляхом делегування свого повно​важення на підставі ліцензійного договору, влас​ник виконує свій обов'язок „добросовісно користуватися правами, що випливають із свідоцтва", перекладаючи використання знака безпосередньо на плечі виробника товарів або особи, яка надає послуги.
На сучасному етапі вітчизняна економіка да​лека від проблеми перевиробництва. Редакція п.4 ст. 18 Закону на сьогоднішній день є несприят​ливою для вітчизняних товаровиробників, адже можливість зловживань з боку осіб — невиробників є більш ніж вірогідною, а тому контроль з боку власника за іншою особою, яка викорис​товує знак, може бути не завжди дієвим. Можливо, з настанням економічної стабіль​ності у вітчизняній економіці, використання знака власником шляхом видачі ліцензій буде суттєвою статтею доходу вітчизняних підприємців, але сьогодні це питання повинно вирішуватися з позиції протекціонізму вітчизняного виробника [40].
Розглядаючи ліцензійний договір як спосіб передачі права на використання знака на підставі пп.7-9 ст. 16 Закону, необхідно відмітити, що у сучасних умовах технічного прогресу і підви​щення вимог до якості товарів і послуг даний до​говір не завжди здатний задовольнити сучасні вимоги споживача. Технічно складний процес ви​робництва товарів високої якості змушує ліцензіата (користувача) купувати не тільки право на знак, а й цілий комплекс прав на об'єкти інте​лектуальної власності (винаходи, промислові зраз​ки, комерційну таємницю, ноу-хау, тощо), які дають можливість виробляти товари і надавати послуги на належному рівні.
Використання у підприємницькій діяльності прав інших суб'єктів господарювання (комерційна концесія) може здійснюватися на засадах, обумовлених нормами глави 36 Господарського ко​дексу України, з передачею такого комплексу прав відповідно до Глави 76 „Комерційна концесія" Цивільного кодексу України, шляхом ук​ладання договору комерційної концесії згідно зі ст. 1118 ЦК і ст. 67 ГК. Проте слід відзначити, що правове регулювання даного виду договору здійс​нюється двома інститутами права: цивільним і господарським, які мають правові відмінності уже у самому визначенні договору комерційної кон​цесії.

Сутність і мета правової охорони знака для то​варів і послуг (торговельної марки) полягає у на​бутті виключного права на його використання. Іншими словами, власник може не тільки викори​стовувати знак монопольно (для чого він, власне і призначений), але також, у випадку несанкціонова​ного використання третіми особами, - мати мож​ливість припинити порушення своїх прав, а мож​ливо й одержати з порушника компенсацію за​подіяної шкоди. Проте це не стосується так званого «попереднього користувача» [40].

Згідно з частиною першого статті 500 Цивільно​го кодексу України, будь-яка особа, яка до дати по​дання заявки на торговельну марку або, якщо бу​ло заявлено пріоритет, до дати пріоритету заявки в інтересах своєї діяльності добросовісно викори​стала торговельну марку в Україні або здійснила значну і серйозну підготовку для такого викори​стання, має право на безоплатне продовження та​кого використання або використання, яке перед​бачалося зазначеного підготовкою (право поперед​нього користувача). Частиною 6 ст. 16 Закону України «Про охоро​ну прав на знаки для товарів і послуг» теж задек​лароване право попереднього користування на торговельну марку, що визначено, як «здійснення будь-якого права, що виникло до дати подання за​явки або, якщо було заявлено пріоритет, до дати пріоритету заявки».
Отже, аналізуючи зазначені норми, можна зробити висновок, що на даний час цими нормами не визначені критерії визнання особи попереднім користува​чем. Крім того, вказані в ст. 500 ЦК умови виник​нення права попереднього користування («доб​росовісне використання» знака і «значна і серй​озна підготовка для використання») мають розпливчастий характер і допускають досить широке трактування змісту поняття «право попе​реднього користування»[30].
Більш конкретно стосовно технічних вирішень це поняття визначено ч. 1 ст. 31 Закону України «Про охорону прав на винаходи і корисні моделі»: «Будь-яка особа, яка до дати подання до Уста​нови заявки або, якщо заявлено пріоритет, до да​ти її пріоритету в інтересах своєї діяльності з ко​мерційною метою добросовісно використала в Ук​раїні технологічне (технічне) вирішення, тотож​не заявленому винаходу (корисній моделі), чи здійснила значну і серйозну підготовку для тако​го використання, зберігає право на безоплатне продовження цього використання або на викори​стання винаходу (корисної моделі), як це перед​бачалося зазначеною підготовкою (право попе​реднього користування).
Право попереднього користування обмежується тим обсягом використання тотожного заявлено​му винаходу вирішення, яким воно було на дату по​дання заявки».
Аналогічне визначення, правда, без акценту на «комерційність мети добросовісного використан​ня» міститься в ст. 22 Закон України «Про охорону прав на промислові зразки»[30].
Право попереднього користування на знак декларовано ст. 500 ЦК та ч. 6 ст. 16 Закону, і з кожним днем коло попередніх користувачів тієї чи іншої марки розширюється. Тому спробуємо визначити сутність права попереднього користу​вання, а також правові підстави для його виник​нення з огляду на деякі приклади практики правозастосування, а також беручи до уваги положен​ня інших законодавчих актів.
Перш за все, слід зауважити, що, оскільки пра​во на використання торговельної марки належить до цивільних прав, відповідно до статті 11 ЦК Ук​раїни воно виникає з дій осіб, що передбачені акта​ми цивільного законодавства, а також із дій осіб, що не передбачені цими актами, але за аналогією породжують цивільні права та обов'язки.
Згідно з ч. 2 цієї статті, підставами для його ви​никнення, крім безпосередньо «створення літера​турних, художніх творів, винаходів та інших ре​зультатів інтелектуальної, творчої діяльності» мо​жуть бути інші юридичні факти, тобто конкретні життєві обставини, з якими норми права пов'язу​ють виникнення, зміну або припинення пра​вовідносин.
Оскільки в даному випадку наслідком цих обста​вин є виникнення права на використання знака, йдеться про правоутворюючі факти - факти, на ос​нові яких особа набуває певних прав та обов'язків. В свою чергу, можна конкретизувати, що це пра​вомірні дії суб'єкта, що дозволяють йому набути виключне або невиключне право на використан​ня знака, їх можна поділити на дві категорії:
1) дії, спеціально вчинені з метою виникнення певних юридичних наслідків (подання заяви про реєстрацію знака до Укрпатенту);
2) юридичне значущі вчинки - дії, що не мають на меті набутгя прав на торговельну марку, але це право виникає її силу закону (право попередньо​го користування)[30].
В основу законодавчих актів України, що регу​люють правову охорону товарних знаків, закладе​ний принцип реєстрації знаків, відповідно до яко​го гарантоване і недоторканне право користуван​ня знаком одержує той, хто першим подав заявку на реєстрацію знака. Інші особи можуть одержа​ти право на користування цим знаком тільки за згодою власника знака (тобто виключному праву па використання знака кореспондує право розпоряджатися ним на власний розсуд). Така система набуття прав на знак цілком відповідає вимогам Паризької конвенції про охорону промислової власності та Угоді ТРІПС, відповідно до поло​жень якої гармонізується законодавство України.
Як ми вже зазначали вище, частиною 6 статті 16 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» передбачено обмеження права власника знака по розпорядженню ним внаслідок наявності права попереднього користування або через реалізацію принципу вичерпання прав, а са​ме, власник свідоцтва не може заборонити «вико​ристання знака для товарів, введеного під цим зна​ком в цивільний оборот власником свідоцтва чи за його згодою, за умови, що власник свідоцтва не має вагомих підстав забороняти таке використання у зв'язку з подальшим продажем товару, зокрема у разі зміни або погіршення стану товару після вве​дення його в цивільний оборот».
Проте, у випадку, коли на право попереднього ко​ристування знаком претендує, наприклад, підприємство торгівлі, яке зберігало та продавало товар, маркований позначенням, пізніше зареєстро​ваним як знак для товарів і послуг, на тій підставі, що це підприємство до дати пріоритету знака добросовісно його використовувало шляхом купівлі-продажу товару, виникає очевидна підміна понять щодо використання знака: замість сукупності способів використання знака, особа використовувала лише той, що передбачає попереднє введення відповідного товару в господарський обіг власни​ком товарного знака (тобто, по суті, використання знака в силу вичерпання прав його власника)[30].
Оскільки право власності в об'єктивному сенсі є сукупністю цивільно-правових норм, що регулю​ють і охороняють стан приналежності матеріальних прав конкретним особам, а в суб'єктивному - обся​гом правомочностей правовласника, розглянемо правові підстави для виникнення права на викори​стання знака з огляду на норми інших законодав​чих актів України.
Як зазначено в ч. 2 Рекомендацій президії Ви​щого господарського суду України від 10.06.20О1 р. № 04-5/1107 «Про деякі питання практики вирішення спорів, пов'язаних із захистом прав інтелектуальної власності» відповідно до частини 2 статті 154 Господарського кодексу до відносин, пов'язаних з використанням у господарській діяльності прав інтелектуальної власності, засто​совуються положення Цивільного кодексу з ура​хуванням особливостей, передбачених цим Кодек​сом та іншими законами.
Згідно з частиною 2 статті 9 Цивільного кодек​су законом можуть бути передбачені особливості регулювання майнових відносин у сфері господарювання.
Також відповідно до п. 4 зазначених Рекомен​дацій господарським судам при розгляді справ необхідно враховувати, що відповідно до статті 422 Цивільного кодексу право інтелекту​альної власності виникає (набувається) з підстав, встановлених цим Кодексом, іншим законом чи договором. Отже, судам при вирішенні спорів слід застосовувати також правила інших законів, зокрема, Закону України «Про лікарські засоби», якщо предметом спору, наприклад, є назва лікарського препарату, оскільки обіг лікарських засобів регулюється нормами відповідного спеціального законодавства.
Згідно з п. 2.8 Наказу МОЗ України № 497 від 12.12.2001 р., зареєстрованого в Міністерстві юс​тиції України 28 грудня 2001 р. за № 1091/6282 «Про затвердження Порядку заборони (зупинен​ня) та вилучення з обігу лікарських засобів на те​риторії України», «обіг лікарських засобів - види діяльності, пов'язані з виробництвом, виготовлен​ням, зберіганням, транспортуванням, пересилан​ням, оптовою та роздрібною реалізацією (торгівлею), придбанням, використанням лікарсь​ких засобів».
Відповідно до статті 9 Закону України «Про лікарські засоби» «лікарські засоби допускають​ся до застосування в Україні після їх державної реєстрації», що засвідчується реєстраційним посвідченням - документом, який є дозволом для медичного застосування лікарського засо​бу в Україні, в якому вказується торговельна на​зва лікарського засобу - тобто його торговель​на марка.
Таким чином, факт реєстрації лікарського засо​бу в Україні е основним правоутворюючим фактом, тобто джерелом права попереднього користування, оскільки його правовим наслідком с ви​никнення права на введення лікарського засобу в господарський обіг [30].
В іншому випадку право попереднього кори​стувача виникало б у кожного аптечного закла​ду або дистриб'ютора, що здійснювали на тери​торії України купівлю-продаж лікарських за​собів під торговельними назвами «Кавентон», «Аспірин» або «Стугерон» до реєстрації в Ук​раїні їх торговельних назв як товарних знаків, і для подальшого використання цих назв в своїй комерційній діяльності на власний розсуд їм зовсім не був би потрібен дозвіл власників відповідних товарних знаків.
Слід зазначити, що реєстраційне посвідчення надає його власнику лише так звані «позитивні» права на певний лікарський засіб: тобто право використовувати в господарському обігу його тор​гову назву, виробляти цей лікарський засіб пев​ним, зазначеним у затвердженій на нього нормативно-технічній документації способом, викори​стовувати певний дизайн упаковки (згідно із за​твердженим макетом) тощо. При цьому дані права не є виключними: власник посвідчення не має прав з розпорядження торговельною назвою препарату (дозволяти-забороняти), зокрема прав з «негативними» ознаками, а саме - права на за​борону (забороняти третім особам використову​вати таку ж торгову назву препарату, або пере​шкоджати державній реєстрації пре​паратів під цією ж назвою).
На відміну від власника реєстраційного посвідчення на лікарський засіб, згідно з ч. 5 ст. 16 Закону про товарні знаки, власник свідоцтва на знак має виключне право забороняти іншим осо​бам використовувати знак або подібне позначен​ня без його згоди. Як зазначалося вище, згідно з ч. 6 ст. 16 Закону про товарні знаки, це право не поширюється на осіб, що мають право попереднь​ого користування знаком або в силу принципу ви​черпання прав на знак.
Тобто, як випливає з системного аналізу вищев​казаних норм законодавства про охорону товарних знаків та про лікарські засоби, ст. 500 ЦК встанов​лений прямий взаємозв'язок між введенням лікарського засобу у господарський обіг та виник​ненням права попереднього користування.
Отже, колізія прав власника «фармацевтичного» товарного знака та власника реєстраційного посвідчення на лікарський засіб під відповідною торговельною назвою з більш ранньою датою, ніж пріоритет знака, регулюється досить просто: пер​ший має виключне право забороняти іншим осо​бам використовувати знак без його дозволу, але це право це поширюється на власника реєстраційно​го посвідчення в силу наявності у нього права по​переднього користування. Другий, маючи лише позитивні права на використання назви препара​ту, не може забороняти іншим учасникам фарма​цевтичного ринку використовувати цю назву. У свою чергу, останні можуть використовувати цей знак в своїй комерційній діяльності в силу прин​ципу вичерпання прав на знак, якщо вони будуть купувати відповідний лікарський засіб у власни​ка товарного знака, або за його згодою [30].
За змістом Закону про товарні знаки, надаючи ви​ключне право на використання позначення, забез​печується можливість індивідуалізації товарів правовласника і виключення ймовірності змішування з товарами іншої особи. Тому вагомих підстав для надання особі, що здійснювала лише купівлю-продаж певних товарів в загальному порядку, права на вільне використання відповідних товарних знаків немає, оскільки це призведе до змішування товарів різного походження на ринку. Що ж до особи про​давця, то його відмова від зареєстрованого позна​чення не спричинить серйозних економічних втрат, оскільки жодних витрат, пов'язаних з введенням то​вару в господарський обіг, він не поніс.
Отже, можна зробити висновок, що норма ст. 500 ЦК передбачає доцільність захисту спеціального права попереднього користування в інтересах йо​го власника, виходячи з економічно виправдано​го припущення про понесені останнім витрати на створення тотожного товару або введення його в господарський обіг. Такі затрати і витрати мають ту саму економічну природу, що й витрати підприємства зі створення охороноздатних об'єктів, що включаються в склад майна (крім ви​трат, пов'язаних з оформленням їх правової охо​рони). Саме тому ч, 2 ст. 500 ЦК передбачає, що у випадку продажу підприємства - попереднього користувача, право попереднього користування, будучи безперечним активом, не може бути врахо​вано інакше, ніж нематеріальний актив. Це право певною мірою пов'язане з діловою репутацією ор​ганізації, що, як відомо, підлягає включенню до складу нематеріальних активів. Отже, такого ро​ду невиключні права входять до складу майна і по​винні враховуватися як його елементи.
Проте, нормативна невизначеність змісту по​няття права попереднього користування та меж його реалізації користувачем продовжує зали​шатися [30]. 

Таким чином, ми розглянули лише окремі проблеми, які виникають під час використання суб’єктами підприємницької діяльності об’єктів права інтелектуальної власності, пропозиція для вирішення яких ми наведемо в наступному розділі.

3.2. Шляхи удосконалення законодавства, яке здійснює регулювання відносин по використанню об’єктів інтелектуальної власності 
Розглянувши окремі проблеми правового регулювання використання об’єктів права інтелектуальної власності у підприємницькій діяльності, наведемо можливі шляхи їх вирішення.

Так, невиправданою вважаємо ми позицію зако​нодавця, який до переліку договорів щодо розпорядження майновими правами інтелек​туальної власності включив ліцензію нарівні із ліцензійним договором. Диференціація по​нять «ліцензія» та «ліцензійний договір», на думку окремих вчених, проводиться за кри​теріями, що лежать в основі дуалізму публіч​ного та приватного права. В такому разі лі​цензія розглядається як елемент ліцензійно​го договору, що утворює його публічно-пра​вову сторону.
На нашу думку, видачу ліцензії в контек​сті статей 1108, 1109 ЦК України, нарівні з об'єктом ліцензійного договору (майновими правами промислової власності), слід розгля​дати як складову його предмета, а не як окре​му угоду (правочин). У виняткових випадках (прямо передбачених у законодавстві) дозвіл на використання об'єкта права промислової власності може видаватися без згоди власни​ка, тобто у позадоговірній формі.

Так, якщо винахід (корисна модель), крім секретного винаходу (корисної моделі), не використо​вується або недостатньо використовується в Україні протягом трьох років, починаючи від дати публікації відомостей про видачу патен​ту або від дати, коли використання винахо​ду (корисної моделі) було припинено, то будь-яка особа, яка має бажання і виявляє готов​ність використовувати винахід (корисну мо​дель), у разі відмови власника прав від укла​дення ліцензійного договору може зверну​тися до суду із заявою про надання їй дозво​лу на використання винаходу (корисної мо​делі). Якщо власник патенту не доведе, що факт невикористання винаходу (корисної моделі) зумовлений поважними причинами, суд виносить рішення про надання дозволу заінтересованій особі на використання вина​ходу (корисної моделі) з визначенням обсягу його використання, строку дії дозволу, роз​міру та порядку виплати винагороди власни​ку патенту. Право власника патенту надава​ти дозволи на використання винаходу (ко​рисної моделі) не обмежується.
З метою забезпечення здоров'я населен​ня, екологічної безпеки та інших інтересів суспільства Кабінет Міністрів України за певних, передбачених у чинному законо​давстві умов, може дозволити використання запатентованого винаходу (корисної моделі) визначеній ним особі без згоди власника па​тенту (деклараційного патенту) у разі його безпідставної відмови у видачі ліцензії на ви​користання винаходу (корисної моделі). Рішення Кабінету Міністрів України про па​дання дозволу на використання винаходу (корисної моделі), строк і умови його надан​ня, відміну дозволу на використання, розмір та порядок виплати винагороди власнику па​тенту можуть бути оскаржені в судовому по​рядку. Стаття 43 Закону України «Про охо​рону прав на сорти рослин» від 21.04.1993 р. врегульовує питання, пов'язані із примусо​вою ліцензією на використання. Так, приму​сова ліцензія на використання сорту дає пра​во особі, яка її отримує, використовувати сорт без дозволу власника сорту. Видавати примусові ліцензії на використання сортів можуть Кабінет Міністрів України і суд. Примусова ліцензія може бути тільки невиключною, з визначенням обсягу вико​ристання сорту, строку дії дозволу, розміру та порядку виплати винагороди власнико​ві сорту [34].
Таким чином, передача майнових прав промислової власності може здійснюватися у добровільному порядку самим володільцем (йдеться про ліцензійний договір), та у при​мусовому порядку суб'єктами владних повноважень (примусовий дозвіл). Відповідно, термін «ліцензія» - в контексті даної пробле​матики використовується у двох значеннях: як двостороння угода/правочин (ліцензійний договір) та як одностороння угода/правочин -примусова ліцензія, що видається без згоди власника Кабінетом Міністрів України чи судом.
Від договору виключної ліцензії слід від​межовувати договір про передачу (відчужен​ня) виключних майнових прав. За чинним законодавством при укладенні ліцензійного договору (виключної ліцензії) ліцензія ви​дається лише одному ліцензіату та виключає можливість використання ліцензіаром об'єк​та права інтелектуальної власності у сфері, то окреслена цією ліцензією, та видачі іншим особам ліцензій на використання об'єктів у зазначеній сфері, що однак не перетворює ліцензіата на їх власника. На відміну від ньо​го, за договором, який передбачає відчужен​ня виключних майнових прав, одна сторона передає частково або у повному складі озна​чені права іншій стороні, яка набуває права власності на них, отже, стає їх законним правоволодільцем. Таким чином, перший зазна​чений договір є договором на платне вико​ристання об'єкта права інтелектуальної влас​ності, другий - на передачу за договором купівлі-продажу [34].
Серед науковців існу​ють різні погляди на проблему визначення предмета ліцензійного договору. Одні вбача​ють у ньому патент, другі - ліцензію, треті - виключне право, яке випливає з патенту, чет​верті - винахід тощо, п'яті - право викорис​тання об'єкта промислової власності.
Вважаємо, що патент не може бути пред​метом ліцензійного договору з таких причин: патент є документом, що засвідчує право власності на винахід, корисну модель, про​мисловий зразок; відповідно до чинного зако​нодавства патент надає його власнику ви​ключне право використовувати зазначені об'єкти промислової власності на свій розсуд, якщо таке використання не порушує прав інших власників патентів; власник патенту передає за ліцензійним договором не патент, а права, що випливають з нього; якщо закон​ний правоволоділець передає у власність іншій особі свої виключні права, остання має отри​мати новий патент, а попередній анулюється.

Ми вважаємо, що предмет ліцензійного договору утворюють майнові права промис​лової власності (об'єкт договору) та юридич​на значуща дія, яку зобов'язується вчинити ліцензіар (передача об'єкта договору у корис​тування).

Можливі способи використання того чи іншого об'єкта промислової власності передбачені у чинному законодавстві. Згідно із Законом України «Про охорону прав на винаходи і корисні моделі» викорис​танням винаходу (корисної моделі) є виго​товлення продукту із застосуванням запа​тентованого винаходу (корисної моделі), застосування такого продукту, пропонуван​ня для продажу, в тому числі через Інтернет, продаж, імпорт (ввезення) та інше введення його в цивільний оборот або зберігання та​кого продукту в зазначених цілях. Продукт визнається виготовленим із застосуванням запатентованого винаходу (корисної моде​лі), якщо при цьому використано кожну оз​наку, включену до незалежного пункту фор​мули винаходу (корисної моделі), або озна​ку, еквівалентну їй. Процес, що охороняєть​ся патентом, визнається застосованим, якщо використано кожну ознаку, включену до не​залежного пункту формули винаходу, або оз​наку, еквівалентну їй.
В. Крижна, досліджуючи специфіку лі​цензійного договору, дійшла висновку, що до моменту отримання патенту на винахід, ко​рисну модель чи промисловий зразок і після припинення ним дії може йтися лише про договір на передачу ноу-хау. Це по​в'язано із тим, що вітчизняне законодавство не проводить диференціацію ліцензій на па​тентні та безпатентні. Разом із тим можливе укладення договору під умовою, за якою ліцензіар у разі отримання патенту на відпо​відний об'єкт (товар) зобов'язується переда​ти іншій стороні у користування майнові права, що випливають із нього (у встановле​ному обсязі на певних умовах). Якщо ж сто​рона протягом встановленого договором терміну не отримає патент, така умова скасує дію означеного договору та буде укладено договір на передачу «ноу-хау». Це дозволить не втратити можливість патентування об'єк​тів, що відповідають критеріям патентоспро​можності, та більшою мірою захистити права та законні інтереси власника даного об'єкта.
Комерційне використання об'єкта інте​лектуальної власності без відповідного доз​волу в комерційному обороті отримало назву «промислове піратство»[34].

Окремі проблеми виникають під час застосування законодавства України про торговельні марки, які є одними із найпоширеніших об’єктів інтелектуальної власності суб’єктів підприємницької діяльності.

Так, Закон України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» не передбачає обов’язкової державної реєстрації договорів на передачу права на знак, що призводить до неможливості отримати інформацію будь-якою третьою особою про власника знака, або про особу-користувача. 
Тому, вважаємо, чинну ч. 2 п.9 ст. 16 За​кону необхідно доповнити нормою про обов'яз​ковість реєстрації таких договорів у Дер​жавному департаменті інтелектуальної власності і викласти її у наступній редакції: "Договір про передачу права власності на знак і ліцензійний договір вважаються дійсними, якщо вони внесені до Реєстру, опубліковані у офіційному бюлетні відомостей в обсязі та порядку, встановлених Держдепартаментом".
Пропонуємо також п.4. ст. 18 зазначеного Закону доповнити наступною нормою, яка б зобов'язувала саме віт​чизняних власників свідоцтва на торговельну марку бути безпосередньо виробниками товарів на території України: „Якщо знак не використовується в Україні повністю або щодо частини зазначених у свідоцтві товарів і послуг резидентом України - суб'єктом підпри​ємницької діяльності протягом трьох років від дати публікації відомостей про видачу свідоцтва або від іншої дати, коли використання знака було припинено, будь-який резидент України - суб'єкт підприємницької діяльності має право звернутися до суду із заявою про дострокове припинення дії свідоцтва".
Дане обмеження, вважаємо, має стосуватися лише українських товаровиробників і лише на території України. У разі укладання ліцензійного договору між українським власником свідоцтва та іноземним товаровиробником ця норма не повин​на застосовуватися.

Нами також було зазначено, що одним із видів договорів про передачу права на торговельну марку є договір комерційної концесії. 
На нашу думку, чинний Закон України "Про охорону прав на знаки для товарів і послуг" слід доповнити нормою, згідно з якою договір комер​ційної концесії, крім реєстрації у державному органі, що здійснив реєстрацію правовласника, має бути та​кож зареєстрованим у Держдепартаменті, що сприя​тиме забезпеченню режиму законності при укладенні договорів на передачу прав на знак, які охороняються, та наданні права на його використання.
Реєстрація даного виду договору в двох ор​ганах державної влади, безперечно, вимагатиме додаткових витрат державних коштів та часу зацікавлених осіб, проте, вважаємо, таке законодавче впровадження виправдане, оскільки значно по​ліпшить державний захист прав інтелектуальної власності на торговельну марку, що відпові​датиме прагненням України до європейської інтеграції.

Проблемою під час застосування діючого законодавства про товарні знаки є нормативна невизначеність змісту поняття права попереднього користування та меж його реалізації.
Вказані в ст. 500 ЦК умови ви​никнення права попереднього користування («добросовісне використання» знака і «значна і серйозна підготовка для використання») потре​бують уточнення або офіційного тлумачення. За відсутності необхідної конкретики, у разі виник​нення спору, предметом якого буде будь-яка тор​говельна марка, що була зареєстрована пізніше від дати введення відповідного товару на ук​раїнський ринок, сторона цього спору може завжди послатися на своє право попереднього користувача, і такий спір може поринути у прірву нескінченних теоретичних вишукувань... Щоправда, тоді «спрацює» третій «юридичний» Закон Мерфі, який говорить: «будь-яка судова справа має тенденцію нескінченно розростати​ся щодо строку її розгляду і ступеню склад​ності».

В роботі ми б також хотіли розкрити можливі шляхи оцінки об’єктів права інтелектуальної власності, оскільки, як нами було вище зазначено, в Україні відсутня методика оцінки об’єктів права інтелектуальної власності, що значно ускладнює укладення різного роду правочинів із зазначеними об’єктами. З цього приводу нам імпонує аналіз окремих методик оцінки об’єктів інтелектуальної власності під час продажу цілісного майнового комплексу підприємства, проведений Александровим Д., який ми б хотіли представити.
Купівля-продаж цілісного майнового комплексу (далі - ЦМК) є складним юридичним процесом, що складаєть​ся з кількох етапів, кожний із яких вирізняється своєю специфічністю та комп​лексом необхідних дій. Як правило, під ЦМК розуміють нерухомість і майно, що застосовується при господарській діяль​ності підприємства. Проте таке трактуван​ня звужує юридичний зміст поняття та значно ускладнює його розуміння. У Зако​ні України «Про податок на додану вар​тість» та постанові Кабінету Міністрів України «Про затвердження Методики оцінки вартості майна під час привати​зації» від 12.10.2000 р. № 1554 під ЦМК ро​зуміють активи, сукупність яких забезпе​чує ведення окремої підприємницької ді​яльності, тобто ЦМК - це не тільки неру​хомість та інше майно, а й нематеріальні ак​тиви: об'єкти інтелектуальної власності (далі - ОІВ). Проте при продажу в складі ЦМК виникають певні проблеми, можли​вими причинами чого можна вважати:

- недостатню розвинутість ринку купівлі-продажу ОІВ;

- недостатню заінтересованість і обізнаність у перевагах, що отримують підпри​ємці-продавці від набуття, належного за​хисту ОІВ або створення таких для більшої конкурентоспроможності товарів і (або) послуг на ринку та підвищення ціни ЦМК (капіталізації ЦМК);

- відсутність достатньої практики в да​ній сфері як такої та більш-менш єдиної напрацьованої методики оцінки ОІВ [27].

Коли продається ЦМК і єдине, що має продавець з об'єктів інтелектуальної влас​ності - це комерційне (фірмове) наймену​вання, яке було технічно набуто в момент реєстрації, тоді все простіше, адже цей пункт у більшості випадків не впливатиме на ціну договору про купівлю-продаж ЦМК. З іншого боку, якщо продається підприємство (ЦМК), яке вже має добре ім'я, є конкурентоспроможним і здійснює активну господарську діяльність на ринку товарів і (або) послуг, можна очікувати, що до ціни договору купівлі-продажу ЦМК бу​де включено не лише комерційне (фірмове) найменування, а й торговельні марки, вина​ходи, корисні моделі, промислові зразки, ліцензії у будь-якому їх поєднанні та сукупності. У зв'язку з цим першочергово виникає проблема оцінки ОІВ, яка безпосе​редньо впливає на загальну ціну ЦМК.
В Україні питання оцінки ОІВ тільки набирає актуальності, а в контексті купівлі-продажу ЦМК є ще не до кінця продуманим та однозначним. Причинами цього можна визначити:

- недостатню капіталізацію українських компаній;

- відсутність системи визначення ринкової ціни компанії (ЦМК), в яку включаються об'єкти інтелектуальної власності, як це робиться в Європі, США,  Японії;

- мала кількість кваліфікованих кадрів (спеціалістів) із питань оцінки інтелектуальної власності;

- відсутність єдиного стандарту оцінки ОІВ.
Слід зазначити, що суттєвою умовою договору купівлі-продажу бізнесу є його ціна, однією із важливих складових якої може бути ОІВ. Так, найбільш часто до ціни договору купівлі-продажу ЦМК вклю​чають винаходи, корисні моделі, промис​лові зразки, торговельні марки. У межах певного бізнесу купуються комерційні най​менування (невіддільність від самого під​приємства (ЦМК), зазначення походження товарів, сорти рослин та тварин). Також у ціні договору купівлі-продажу можуть вра​ховуватися інші «екзотичні» ОІВ, які «де юре» такими не є (наприклад, людський капітал, гудвіл), але відіграють важливу роль при погодженні ціни договору. За кор​доном вже існують методики, які дають можливість провести оцінку як гудвілу, так і людського капіталу.
При проведенні сторонами оцінки ОІВ застосовуються підходи та методи, які вже перевірені на практиці, зокрема в інозем​них країнах. Більшість спеціалістів даного напряму виділяють витратний, порівняль​ний і дохідний підходи, які є найбільш за​гальними способами оцінки. Проте кожен підхід охоплює декілька методів. 
У зв'язку з тим, що сьогодні не виробле​но єдиної методики для оцінки ОІВ у складі ЦМК, можна застосовувати будь-який метод. Проте перш як визначитися з методом, потрібно здійснити попередній аналіз ефективності його застосування із урахуванням особливостей правовідносин між сторонами, виду (-їв) ОІВ, їх кількості, «комерційного стану ОІВ», а також інших показників, які, на думку однієї сторони або за погодженням сторін, будуть визнава​тися істотними при оцінці ОІВ [27].
Як правило, кожна із методик передба​чає певний набір формул, призначених для найбільш оптимального й об'єктивного ви​значення ціни на ОІВ, але, оскільки ОІВ роз​глядається Александровим Д. як складова ЦМК, логіч​ним буде застосування певної формули:
Ццмк = [формула оцінки ОІВ] + Цма - З
де ЦцМк - загальна вартість ЦМК; Цма - вартість матеріальних активів, які входять до складу ЦМК; З - зобов'язання, на суму яких за домовленістю сторін може зменшу​ватись ціна ЦМК.
Тепер слід оцінити можливість засто​сування конкретного підходу, відповідно і методу, до оцінки ОІВ у складі ЦМК.
Метод сумарних витрат (витратний підхід). Метод полягає в підрахунку всіх втрат на дослідження та розробку, художнє рішення й упаковку, юридичну реєстрацію та захист, на рекламу та зв'язки з гро​мадськістю. Позитивним моментом цього підходу є його простота, адже він є най​більш реальним, тобто дає можливість об​числити витрати, які були здійснені на ко​мерціалізацію ОІВ. Фактично в даному ви​падку має місце показник ціни ОІВ, який ми визначили як «рівень комерціалізації». Так, застосування цього методу буде акту​альним для тих ОІВ, які ще перебувають у процесі реєстрації, тільки зареєстровані, або, якщо навіть пройшов певний час з мо​менту їх реєстрації, не використовувалися підприємством у його господарській діяль​ності. Саме на цій основі, наприклад, мож​на робити поділ на торговельні марки та бренди.
Проте це не є істиною в останній інстан​ції, адже, купуючи певний «бренд», певний винахід, промисловий зразок, інший ОІВ разом із ЦМК, слід враховувати, що можна вкласти 10 млн дол. реальних затрат, а бренду чи реального впровадження у ви​робництво може і не виникнути, а вартість такого інтелектуального активу буде, в кра​щому випадку, нульовою [27].
Іншим методом, який можна застосову​вати, є метод порівняння продажів (порів​няльний підхід). Слід зауважити, що визна​чення «ринковий підхід» більше відобра​жає сутність та зміст цього підходу. Зазначений метод оцінки базується на тому, що покупець не заплатить за ОІВ більше, ніж він би заплатив за аналогічний ОІВ, який пропонується на ринку за тією або найбільш наближеною якістю, призна​ченням і корисністю. Проте при застосуванні цього методу при продажу ЦМК мо​жуть виникнути певні проблеми.
Насамперед це відсутність ринку купівлі-продажу ОІВ як такого, що не дає можливості провести порівняння видових ОІВ за той самий період часу. Окрім того, враховуючи обсяги та вартість купівлі-продажу ЦМК, інформація про економічні ха​рактеристики й умови продажу, зокрема ОІВ, є неповною або взагалі недоступною, що також ускладнює використання цього методу. Ще одним показником, який не​обхідно враховувати, є унікальність та індивідуальність усіх ОІВ (адже немає двох абсолютно схожих ОІВ), а тому певні відмінності у витратах, рівні комерціаліза​ції, часі створення, популярності будуть присутні. Це, у свою чергу, «розмиває» ціну ОІВ, не дозволяє визначити найбільш оп​тимальну.
Проте, якщо сторони володіють достат​ньою інформацією про зазначені, а також інші показники, які дають можливість об'єктивно оцінити ОІВ, то метод порів​няння ринкових показників може вияви​тися достатньо ефективним і дієвим.
Третім підходом до оцінки ОІВ є доходний підхід. Він базується на прогнозах, очікуваннях та оцінці майбутньої вигоди від використання ОІВ. Формалізується цей підхід шляхом перерахування майбутніх грошових потоків, що генеруються ОІВ, у дійсну вартість. Максимальна ефективність використання цього підходу досягається тоді, коли покупець ЦМК має певний бізнес-план розвитку, оздоровлен​ня підприємства, передбачає використання ОІВ, про що свідчить окрема графа у прог​нозованих витратах покупця. Більше того, прогнозування прибутку від використання ОІВ ускладнюється тим, що такі ОІВ вхо​дять до ЦМК, що не сприяє об'єктивності визначення їх ціни, ускладнює прогнозу​вання доходу від їх використання.
Російський інститут інтелектуальної власності пропонує в разі застосування до​ходного підходу застосовувати показник, що характеризує ефект (результат) від ви​користання ОІВ за розрахунковий період. Однак слід погодитись із думкою відомих фахівців у галузі патентного права В. Абдуллаєва і В. Сесєкіна, які вважають, що розрахунковий період є неоднозначним по​казником, який може бути отримано лише в результаті складних наукових дослі​джень, у зв'язку з чим практична користь від рекомендацій щодо застосування цього показника зводиться до нуля.
Напевно, саме у зв'язку з відсутністю єдиного підходу до визначення майбутньо​го доходу від використання ОІВ практика виробила найбільшу кількість методів, які б дали остаточну відповідь на питання про ціну ОІВ [27]. 
Також потрібно зупинитися на «гуд​вілі» та «людському капіталі», які хоча і не є за своєю суттю ОІВ, але за певними ознаками (нематеріальність,  неамортизаційність, наявність творчого елемента) належать до них і, відповідно, потенційно можуть стати об'єктом оцінки при купівлі-продажу ЦМК. Щодо зазначених об'єктів найбільш реальним є застосування методу залишкової можливої вартості, який по​лягає в тому, що із загальної вартості ЦМК потрібно вирахувати: вартість матеріаль​них та фінансових активів, а також вартість нематеріальних активів, види яких перед​бачені чинним законодавством (книга IV ЦК України, гл. 16 ГК України). Залишок є «добрим ім'ям», тобто гудвілом компанії. Тому ми вважаємо, що вартість гудвілу слід враховувати при купівлі-продажу ЦМК.

До гудвілу також включається персо​нальний гудвіл, який окремо можна визна​чити як «людський капітал» компанії - од​на із найбільших цінностей будь-якої ком​панії. Фактично - це сукупність усіх знань, здібностей, професійних зв'язків, можливостей працівників компанії. Особ​ливістю людського капіталу є його невід​дільність від конкретної особи. При купівлі-продажу ЦМК це також важливий фак​тор, адже зберегти колектив, передусім кваліфіковані кадри, не менш важливо, ніж укласти хороший договір купівлі-продажу ЦМК. Якщо змінюються такі кадри, то мо​жуть втрачатися корисні зв'язки, усклад​нюватися відносини з контрагентами, з кредитними організаціями тощо. Відпо​відно, виникає необхідність у правильній оцінці такого капіталу. Якщо працівник залишається працювати на підприємстві, то вартість такого капіталу включається до гудвілу компанії та відпадає потреба у до​датковій оцінці. Проте, якщо працівник не погоджується працювати з новим власни​ком ЦМК, можуть втрачатися цінні про​фесійні кадри, без яких управління ос​таннім буде значно ускладненим, а пошук нових кадрів - досить проблемним. У зв'яз​ку з цим при визначенні ціни ЦМК такий людський капітал може підлягати оцінці на ціну якого в подальшому буде зменшено ціну ЦМК.

Таким чином, на сучасному етапі чинне українське за​конодавство не дає можливості оптимально оцінити ОІВ із усією їх специфікою та відмінностями від об'єктів нерухомості та іншого майна. Це зумовлює пошук альтер​нативних шляхів оцінки, одним із яких є застосування зарубіжного досвіду. Проте, незважаючи на застосування іноземної практики, при оцінці ОІВ у складі ЦМК важко визначитися з певним підходом та конкретною методикою, який би можна було назвати універсальним. Фактично, оцінюючи певний ОІВ чи їх сукупність, сторони повинні виходити з характеру пра​вовідносин між собою, кількості та виду ОІВ, їх стану, перспективності, комерціа​лізації, фактичних затрат тощо, які входять до ЦМК та підлягають оцінці. Враховуючи специфічність такої діяльності, доцільним буде залучення спеціалістів у сфері оцінки ОІВ, що сприятиме формуванню найбільш оптимальної ціни на об'єкти інтелектуаль​ної власності [27].

Таким чином, нами були наведені лише окремі проблеми, які виникають під час використання суб’єктами підприємницької діяльності об’єктів інтелектуальної власності, тоді як існують і інші проблеми, які потребують подальшого дослідження і вирішення.
ВИСНОВОК

Сучасна ринкова інтелектуальна економіка — це змішана еко​номіка, в якій інтелектуальний продукт створюється під впливом власних ринкових зусиль, що спрямовують підприємницьку ак​тивність на зростання інтелектуального капіталу, а держава регулює цей процес, встановлюючи правову структуру бізнесу і контролюю​чи її додержання.
З розвитком ринкових відносин розширюється перелік резуль​татів інтелектуальної власності, а також формується новий, суто економіко-фінансовий підхід до цього виду продукту, який в умо​вах товарно-грошових відносин набуває ознаки товару або капіта​лу. Активізація в цьому напрямку є важливим чинником економіч​ного розвитку.

Інтелектуальна власність є результатом інтелектуальної, творчої діяльності, що відпо​відає вимогам чинного законодавства. 

Види інтелектуальної власності зумовлюються видами творчої діяльності. 
Результати творчої діяльності (крім науково-до​слідної) поділяються на дві основні групи. Та група результатів творчості, що охороняється авторським правом, своєї офіційної власної назви в Україні поки що не має. У міжнародних угодах таку групу результа​тів називають літературною і художньою власністю.
Друга група складається із результатів науково-технічної твор​чості і відповідно називається «промислова власність». Назва цієї групи відповідає реальному станові речей - результати промисло​вої власності дійсно використовуються у промисловості, сільському господарстві, в інших галузях господарства та суспільне корисної діяльності.
Результатами видів науково-технічної творчості за Паризькою конвенцією є патенти на винаходи, загальнокорисні моделі, про​мислові рисунки чи зразки, фабричні або товарні знаки, знаки об​слуговування, фірмове найменування, вказівка про місце поход​ження або найменування місця походження, а також боротьба з не​добросовісною конкуренцією. Зазначені результати є об'єктами правової охорони й об'єднуються під загальною назвою «Промис​лова власність». 

Ще одна досить велика група об’єктів права інтелектуальної власності – це засоби індивідуалізації цивільного обороту (комерційне найменування, торговельна марка, географічне зазначення місця походження товару). Ці об’єкти важко віднести як до інституту авторського права і суміжних прав, так і до інституту промислової власності, оскільки вони мають досить специфічну мету – вони покликані вирізнити товари та послуги одних виробників від товарів та послуг інших виробників. Тому більшість науковців пропонують виділяти ще один вид інтелектуальної власності – право власності на засоби індивідуалізації учасників цивільного обороту.

Відповідно до статті 154 Господарського кодексу України відносини, пов'язані з використанням у господарській діяльності та охороною прав інтелектуальної власності, регулюються Господарським кодексом  та іншими законами.
До відносин, пов'язаних з використанням у господарській діяльності прав інтелектуальної власності, застосовуються положення Цивільного кодексу України з урахуванням особливостей, передбачених Господарським кодексом  України та іншими законами.

Таким чином, зазначена норма має відсилочний характер і відсилає нас до інших нормативно-правових актів, серед яких слід виділити наступні: Цивільний кодекс України,  Закони України «Про авторське право і суміжні права», «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг», «Про охорону прав на промислові зразки», «Про охорону прав на винаходи і корисні моделі», «Про охорону прав на зазначення походження товарів», «Про охорону прав на сорти рослин», «Про охорону прав на топографії інтегральних мікросхем», «Про захист економічної конкуренції», «Про розповсюдження примірників аудіовізуальних творів та фонограм», «Про особливості державного регулювання діяль​ності суб'єктів господарювання, пов'язаних із виробництвом, експортом, ім​портом дисків для лазерних систем зчитування» та ін. 

Стаття 155 ГК України до об’єктів права інтелектуальної власності, які використовуються у господарській діяльності, відносить наступні: винаходи та корисні моделі; промислові зразки; сорти рослин та породи тварин; торговельні марки (знаки для товарів і послуг); комерційне (фірмове) найменування; географічне зазначення; комерційна таємниця; комп'ютерні програми; інші об'єкти, передбачені законом.

Як бачимо, зазначена стаття не містить вичерпного переліку об’єктів права інтелектуальної власності, які використовуються у господарській діяльності, проте не заперечує можливість використання інших об’єктів, передбачених законом, зокрема, об’єктів авторського права і суміжних прав, раціоналізаторських пропозицій тощо. 


Досліджуючи обрану тему, ми проаналізували основні об’єкти інтелектуальної власності, які використовуються суб’єктами підприємницької діяльності, зокрема, об’єкти промислової власності та засоби індивідуалізації учасників цивільного обороту.

Одними із основних об’єктів інтелектуальної власності, які використовуються у підприємницькій діяльності є об’єкти права промислової власності, зокрема винаходи, корисні моделі, промислові зразки. 

Господарський кодекс України присвячує правовому регулюванню зазначених об’єктів лише одну статтю – статтю 156 Господарського кодексу України, вказуючи в ній, що інші  питання регулюються Цивільним кодексом України та спеціальними законами. До спеціальних законів відносять Закони України «Про охорону прав на винаходи і корисні моделі» та «Про охорону прав на промислові зразки».

Відповідно до ч.1 статті 156 ГК України право інтелектуальної власності на винахід, корисну модель, про​мисловий зразок відповідно до законодавства України засвідчується па​тентом.

Як відомо, суб’єкти права інтелектуальної власності мають особисті немайнові та майнові права на відповідні об’єкти. Безумовно, в сфері підприємницької діяльності більшого значення набувають майнові права, оскільки надають можливість їх власникам отримати реальний прибуток від їх використання.

Основним майновим правом є право на використання винаходу, корисної моделі чи промислового зразка.


Законодавство про промислову власність чітко визначає, що є використанням запатентованого об’єкту. Зокрема, використанням визнається:
- виготовлення, пропонування для продажу, застосування або ввезення, зберігання, інше введення в господарський обіг у зазначе​них цілях продукту, виготовленого із застосуванням запатентовано​го об’єкту;
-  застосування способу, що охороняється патентом, або пропо​нування його для застосування в Україні, якщо особа, яка пропонує цей спосіб, знає про те, що його застосування забороняється без зго​ди власника патенту або, виходячи з обставин, це і так є очевидним;
- пропонування для продажу, введення в господарський обіг, застосування або ввезення чи зберігання в зазначених цілях продукту, виготовленого безпосередньо способом, що охороняється патентом.

Патентовласник має виключне право на здійснення зазначених дій стосовно запатентованого продукту, що означає, що тільки він може їх вчиняти. Він може використовувати цей продукт у під​приємницькій діяльності, може виступати як індивідуальний під​приємець, може утворити підприємство, внести належний йому запа​тентований продукт як внесок до статутного фонду будь-якого госпо​дарюючого підприємства.


Відповідно до чинних законів про промислову власність патентовласник має право розпоряджатися належним йому об'єктом промислової власності. Оскільки об'єкти права промислової власності проголошені об'єктами влас​ності, отже, і товаром, то патентовласник має право вчиняти будь-які цивільно-правові угоди, спрямовані на відчуження зазначеного об'єкта. Це можуть бути продаж, дарування, міна, оренда, прокат, найм тощо.

Відповідно до чинного законодавства України про промислову власність патент надає його власнику право забороняти іншим осо​бам використовувати об'єкт промислової власності без його дозволу та вчиняти інші дії, які відносяться до кола виключних прав патентовласника.

Відповідно до ч.4 ст. 156 ГК України, суб'єктам господарювання належить право попереднього викорис​тання винаходу, корисної моделі чи промислового зразка за умов, перед​бачених Цивільним кодексом України.

Правила статті 156 ГК України застосовуються також до регулювання відносин, що виникають у зв'язку з реалізацією у сфері господарювання прав на сорти рослин та породи тварин.
Сорти рослин і породи тварин відносяться умовно до нетрадиційних об'​єктів інтелектуальної власності, оскільки можуть бути використані не лише в промисловості. 

Правова охорона селекційних досягнень здійснюється Цивільним кодексом України (глава 42) та законами України «Про охорону прав на сорти рослин» від 17 січня 2002 р. і «Про племінне тваринництво» від 21 грудня 1999 р. 

Суб’єкти зазначених відносин мають права по використанню об’єктів селекційних досягнень, які аналогічні майновим правам суб’єктів права на винаходи, корисні моделі та промислові зразки.

Ще одним об’єктом права промислової власності є раціоналізаторська пропозиція.
На сьогодні раціоналізаторська діяльність регулюється ЦК України, Тимчасовим положенням про правову охорону об'єктів промисло​вої власності та раціоналізаторських пропозицій (далі — Тимчасове положення), затвердженим Указом Президента України від 18 ве​ресня 1992 р., та Методичними рекомендаціями про порядок скла​дання, подачі і розгляду заяви на раціоналізаторську пропозицію, затвердженими наказом Держпатенту України від 27 квітня 1995 р. 

Відповідно до наведених нормативних актів раціоналізаторською визнається пропозиція, що є новою і корисною для підприємства, яко​му вона подана, і передбачає створення або зміну конструкції виробів, технології виробництва, техніки або складу матеріалів.

Раціоналізаторська пропозиція подається тому підприємству, якому відповідає за профілем його діяльності. При цьому немає значення, де працює раціоналізатор і чи працює він взагалі. Раціо​налізаторська пропозиція стосується діяльності підприємства, якщо вона може бути використана в технологічному процесі цього під​приємства, у продукції, що ним виробляється, у задіяній техніці або матеріалах.
Ми також зосередили увагу на такому  об’єкті права промислової власності суб’єктів підприємницької діяльності як конфіденційна інформація (таємниця).

Відповідно до ч.1 ст. 162 ГК України суб'єкт господарювання, що є володільцем технічної, організаційної або іншої комерційної інформації, має право на захист від незаконного використання цієї інформації третіми особами, за умов, що ця інформація має комерційну цінність у зв'язку з тим, що вона невідома третім особам і до неї немає вільного доступу інших осіб на законних підставах, а во​лоділець інформації вживає належних заходів до охорони її конфіден​ційності.
Основи правового регулювання комерційної таємниці закладені в ГК України, ЦК України,  Законах України «Про інформацію» від 2 жовтня 1992 р., «Про науково-тех​нічну інформацію» від 25 червня 1993 р., «Про державну таємницю» від 21 січ​ня 1994 р. та інших законодавчих актах.
В умовах конкуренції на ринку особливого значення набуває ідентифікація учасників економічного обігу. Учасник економічного обігу може споді​ватися на формування позитивного ставлення до нього, зміцнення своєї діло​вої репутації, утворення певного кола клієнтів лише тоді, якщо його контраген​ти зможуть ідентифікувати самого суб'єкта та його діяльність в економічному обороті. З іншого боку, не менш важливо для нього попередити недобросовісне використання іншими особами його ділової репутації, кола клієнтів тощо. Для забезпечення цих завдань існують різні правові інструменти ідентифікації. З цією метою підприємства використовують спеці​альні найменування.
Відповідно до ст. 159 ГК України суб'єкт господарювання — юридична особа або громадянин-підприємець може мати комерційне найменування.
На сьогодні в Україні немає спеціального зако​ну, який би регулював відносини щодо використання комерційного (фірмово​го) найменування. У ЦК України (глава 43) мова йде саме про комерційне найменування, для чого є вагомі підстави, адже їх уживають для позначення підприємств, що займаються комерційною діяльністю. У принципі поняття «комерційне найменування» та «фірмове найменування», виходячи з поло​жень чинного законодавства, розглядаються як синонімічні.
Комерційним (фірмовим) називають найменування, під яким підприємець виступає в комерційному обороті і яке індивідуалізує його серед інших учас​ників господарського обігу. Це найменування є комерційним іменем підпри​ємства, нерозривно пов'язане з його діловою репутацією. Під цим іменем під​приємець укладає угоди та здійснює інші юридичні дії, несе юридичну відпо​відальність, реалізує свої плани та виконує обов'язки і збуває вироблену ним продукцію тощо. Комерційне найменування, яке здобуло популярність у спо​живачів та викликає довіру в ділових партнерів, приносить підприємцеві не лише значні дивіденди, а й належну повагу в суспільстві та визнання його заслуг.

Комерційне найменування може використовуватися на товарах, їх упаковці, в рекламі, проспектах, рахунках, друкованих виданнях, офіційних бланках, вивісках та ін​шій документації, пов'язаній з діяльністю фірми. Воно використо​вується також при демонстрації товарів на виставках і ярмарках, що проводяться на території України.
Комерційне найменування юридичної особи може бути вико​ристане в належній їй торговельній марці.
Неправомірне використання комерційного найменування — підстава для захисту права на нього його власником. Відповідно до змісту майнових прав інтелектуальної власності на комерційне найменування, на вимогу власника такого найменування, правопорушник зобов'язаний припинити таке викорис​тання та відшкодувати завдані цим збитки.

Одним із досить вагомих об'єктів інтелектуальної власності є географічне зазначення походження товарів, що в умовах ринкової економіки набувають усе більшої ваги.
Географічне зазначення — це назва країни, населеного пункту, місцевості або іншого географічного об'єкта, використовувана для позначення товару, особливі властивості якого виключно або переважно визначають характерні для певного географічного об'єкта природні умови, людський фактор або те й інше одночасно.
Відповідно до ст. 160 ГК України право на використання географічного зазначення мають лише суб'єкти господарювання, які виробляють товари (надають послуги), щодо яких здійснено державну реєстрацію відповідного географічного за​значення.
Використанням географічного зазначення суб'єктом господарюван​ня вважається: застосування його на товарах, для яких зареєстровано це географічне зазначення, а також на упаковці; застосування в рекламі, проспектах, рахунках, друкованих виданнях, офіційних бланках, вивіс​ках тощо.
Правове регулювання відносин, пов'язаних із географічним зазначенням, здійснюється відповідно до ЦК та ГК України, Законів України «Про охорону прав на зазначення походження товарів», «Про захист від недобро​совісної конкуренції», «Про охорону прав на знаки для товарів та послуг», «Про захист прав споживачів», «Про рекламу» та інших нормативно-право​вих актів.
На сьогодні цей об'єкт права інтелектуальної власності не отримав єдиного поняття та визначення. У різних нормативно-правових актах вживаються різ​ні терміни: «географічне зазначення», «зазначення про походження товару», «найменування місця походження» і подібне. Досить спірне питання, чи всі ці терміни позначають окремі об'єкти інтелектуальної власності, чи лише види одного і того самого об'єкта.
Під використанням географічного зазначення ма​ються на увазі певні дії з господарського обігу товарів із застосуванням на них географічних зазначень, також і задля наступного продажу, експорту, імпорту цих товарів.

Важливим об’єктом права інтелектуальної власності суб’єктів підприємницької діяльності є торговельна марка ( знак для товарів і послуг). ЇЇ значення полягає в тому, що завдяки торговельній марці споживачі мають можливість відрізнити товари ( послуги) одного товаровиробника від товарів (послуг) іншого товаровиробника. Торговельна марка – це своєрідний бренд, який також виконує функцію рекламування певного товару (послуги), вказує на високу якість товару (послуги), що свідчить про попит даного товару (послуги) на ринку. Тому значення торговельної марки для суб’єктів підприємницької діяльності важко переоцінити.  


Правовому регулюванню зазначеного об’єкта інтелектуальної власності присвячені окремі статті ГК України, Цивільного кодексу України та Закону України «Про правову охорону знаків для товарів та послуг».


Відповідно до ст. 157 ГК України право інтелектуальної власності на торговельну марку засвідчуєть​ся свідоцтвом у випадках і порядку, передбачених законом.
Використанням торговельної марки у сфері господарювання визна​ється застосування її на товарах та при наданні послуг, для яких вона зареєстрована, на упаковці товарів, у рекламі, друкованих виданнях, на вивісках, під час показу експонатів на виставках і ярмарках, що прово​дяться в Україні, у проспектах, рахунках, на бланках та в іншій докумен​тації, пов'язаній з впровадженням зазначених товарів і послуг у господар​ський (комерційний) обіг.
Свідоцтво надає право його володільцеві забороняти іншим особам використовувати зареєстровану торговельну марку без його дозволу, за винятком випадків правомірного використання торговельної марки без його дозволу.
Як нами було встановлено, право інтелектуальної власності суб’єкта підприємницької діяльності є його правом на результат інтелектуальної, творчої діяльності або на інший об'єкт права інтелектуальної власності. На жаль, недосконалість діючого законодавства України, яке здійснює регулювання права інтелектуальної власності, призводить до низки проблем його застосування на практиці. Окремі з цих проблем нами і були висвітлені.
На жаль, більшість вітчизняних фахівців у галузі права не розуміють ще повною мірою значення внеску об'єктів інтелектуальної власності у процес виробництва і реалізації конкурентноздатної про​дукції за умов ринкової економіки та, відповідно, необхідності їхньої правової охорони. Нерідко ста​виться питання: скільки може коштувати мій то​варний знак? Перш ніж оцінювати свій знак, йо​го необхідно розробити і зареєструвати у патент​ному відомстві, тобто перетворити його на інтелек​туальну власність. Такий простий підхід не слід ігнорувати у зв'язку із правовою природою тако​го «майна». За статистикою, більшість назв підприємств, установ і фірм не мають позначок ® (зареєстроване) і ™ про реєстрацію товарних знаків і, відповідно, не мають на них права власності.
Інтелектуальний потенціал об'єктів інтелекту​альної власності найчастіше не знаходить свого застосування, насамперед, через те, що самі творці не вміють правильно визначити форму викорис​тання створеного нововведення, вибрати сферу його застосування і коло потенційних споживачів. Успішна реалізація прав на об'єкти інтелектуаль​ної власності є можливою лише при професійно​му управлінні інтелектуальною власністю підприємств (організацій, установ).

Недосконалість існуючої відповідної законо​давчої бази для врегулювання українського рин​ку інтелектуальної власності надає можливість представникам закордонних фірм практично без​перешкодно використовувати результати вітчиз​няних науково-технічних розробок.
Значна частина отриманих в Україні наукових результатів не патентується, а, залишаючись без попиту в Україні, публікується у відкритих видан​нях, передається за кордон безпосередньо науко​вими установами або недержавними структурами.
Великого значення набуває вартісна оцінка інтелектуальної власності підприємства. Важко переоцінити значення оцінки вартості прав на об'єкти інтелектуальної власності, оскільки вартість цих прав складає основну частину нематеріальних активів як наукових установ, так і виробничих підприємств. В Україні офіційна методика вартісної оцінки прав на об'єкти інтелектуальної власності є відсут​ньою. Методика оцінки вартості інтелектуальної власності розроблюється до відповідного об'єкту під конкретного замовника. При цьому сторони керуються Законом України «Про оцінку майна, майнових прав та професійну оціночну діяльність в Україні» від 12 липня 2001 р. № 2658-ПІ. Тобто, як бачимо, відсутній спеціальний закон, що значно ускладнює проведення оцінки об’єктів інтелектуальної власності. 
Відомо, що передача суб’єктами підприємницької діяльності своїх майнових прав інтелектуальної власності здійснюється, в переважній більшості, на підставі договорів.
Існує низка договорів, до предмета яких залучається інтелектуальна власність: дого​вори на створення об'єкта права інтелекту​альної власності; на управління майновими правами інтелектуальної власності; на визна​чення порядку спільного використання його співвласниками; доручення на здійснення щодо нього повіреним певних дій; а також договори на використання результатів твор​чої діяльності тощо.
До категорії підприємницьких ко​мерційних відносяться усі договори, за яки​ми відбувається перехід права власності на означені об'єкти (промислову власність) чи їх передача у тимчасове користування. Правоволоділець (продавець товару) за допомогою договорів, об'єктами яких є про​мислова власність, реалізує свій комерцій​ний інтерес в отриманні комерційного дохо​ду безпосередньо, а користувач (або новий власник) - опосередковано (відбувається самоінвестування), адже основною ознакою промислової власності є можливість її вико​ристання в рамках серійного виробництва товарів (у широкому значенні).
Поза межами правового регулювання за​лишився договір про передачу «ноу-хау», на необхідності законодавчого врегулювання якого справедливо наголошують окремі віт​чизняні вчені.
Серед науковців існу​ють різні погляди на проблему визначення предмета ліцензійного договору. Одні вбача​ють у ньому патент, другі - ліцензію, треті - виключне право, яке випливає з патенту, чет​верті - винахід тощо, п'яті - право викорис​тання об'єкта промислової власності.
Вважаємо, що патент не може бути пред​метом ліцензійного договору з таких причин: патент є документом, що засвідчує право власності на винахід, корисну модель, про​мисловий зразок; відповідно до чинного зако​нодавства патент надає його власнику ви​ключне право використовувати зазначені об'єкти промислової власності на свій розсуд, якщо таке використання не порушує прав інших власників патентів; власник патенту передає за ліцензійним договором не патент, а права, що випливають з нього; якщо закон​ний правоволоділець передає у власність іншій особі свої виключні права, остання має отри​мати новий патент, а попередній анулюється.

Ми вважаємо, що предмет ліцензійного договору утворюють майнові права промис​лової власності (об'єкт договору) та юридич​на значуща дія, яку зобов'язується вчинити ліцензіар (передача об'єкта договору у корис​тування).

Невиправданою вважаємо також позицію зако​нодавця, який до переліку договорів щодо розпорядження майновими правами інтелек​туальної власності включив ліцензію нарівні із ліцензійним договором. Диференціація по​нять «ліцензія» та «ліцензійний договір», на думку окремих вчених, проводиться за кри​теріями, що лежать в основі дуалізму публіч​ного та приватного права. В такому разі лі​цензія розглядається як елемент ліцензійно​го договору, що утворює його публічно-пра​вову сторону.
На нашу думку, видачу ліцензії в контек​сті статей 1108, 1109 ЦК України, нарівні з об'єктом ліцензійного договору (майновими правами промислової власності), слід розгля​дати як складову його предмета, а не як окре​му угоду (правочин). У виняткових випадках (прямо передбачених у законодавстві) дозвіл на використання об'єкта права промислової власності може видаватися без згоди власни​ка, тобто у позадоговірній формі.

Таким чином, передача майнових прав промислової власності може здійснюватися у добровільному порядку самим володільцем (йдеться про ліцензійний договір), та у при​мусовому порядку суб'єктами владних повноважень (примусовий дозвіл). Відповідно, термін «ліцензія» - в контексті даної пробле​матики використовується у двох значеннях: як двостороння угода/правочин (ліцензійний договір) та як одностороння угода/правочин - примусова ліцензія, що видається без згоди власника Кабінетом Міністрів України чи судом.
Багато проблем існує також під час використання суб’єктами підприємницької діяльності торговельних марок.
Недоліком чинного Закону, на наш погляд, є відсутність правової норми про обов'язковість реєстрації договору про передачу права власності на знак та ліцензійного договору на використання останнього. Адже згідно з п.2 ст. 9 Закону сторона договору має право на інформування невизначеного кола осіб про передачу права власності на знак або видачу ліцензії на його використання. У цьому випадку втрачається сенс державної ре​єстрації свідоцтва на знак для товарів і послуг, а також порушуються права осіб, які його вико​ристовують, на отримання інформації щодо його використання.

Тому, вважаємо, чинну ч. 2 п.9 ст. 16 За​кону необхідно доповнити нормою про обов'яз​ковість реєстрації таких договорів у Дер​жавному департаменті інтелектуальної власності і викласти її у наступній редакції: "Договір про передачу права власності на знак і ліцензійний договір вважаються дійсними, якщо вони внесені до Реєстру, опубліковані у офіційному бюлетні відомостей в обсязі та порядку, встановлених Держдепартаментом".

У  п.4 ст. 18 Закону передбачено, що: „Якщо знак не використовується в Україні пов​ністю або щодо частини зазначених у свідоцтві товарів і послуг протягом трьох років від дати публікації відомостей про видачу свідоцтва або від іншої дати, після цієї публікації, будь-яка осо​ба має право звернутися до суду із заявою про дострокове припинення дії свідоцтва повністю або частково".
На нашу думку, покладений на власника обов'язок використовувати знак здійснюється ос​таннім як шляхом його використання у госпо​дарському обігу безпосередньо власником, так і шляхом передачі такого права власником іншій особі на підставі ліцензійного договору, оскільки ст. 17 Закону не містить вказівок на обов'язко​вість використання знака безпосередньо власни​ком свідоцтва. Отже, не використовуючи знак безпосередньо, а шляхом делегування свого повно​важення на підставі ліцензійного договору, влас​ник виконує свій обов'язок „добросовісно користуватися правами, що випливають із свідоцтва", перекладаючи використання знака безпосередньо на плечі виробника товарів або особи, яка надає послуги.
На сучасному етапі вітчизняна економіка да​лека від проблеми перевиробництва. Редакція п.4 ст. 18 Закону на сьогоднішній день є несприят​ливою для вітчизняних товаровиробників, адже можливість зловживань з боку осіб — невиробників є більш ніж вірогідною, а тому контроль з боку власника за іншою особою, яка викорис​товує знак, може бути не завжди дієвим. Можливо, з настанням економічної стабіль​ності у вітчизняній економіці, використання знака власником шляхом видачі ліцензій буде суттєвою статтею доходу вітчизняних підприємців, але сьогодні це питання повинно вирішуватися з позиції протекціонізму вітчизняного виробника.

Пропонуємо п.4. ст. 18 зазначеного Закону доповнити наступною нормою, яка б зобов'язувала саме віт​чизняних власників свідоцтва на торговельну марку бути безпосередньо виробниками товарів на території України: „Якщо знак не використовується в Україні повністю або щодо частини зазначених у свідоцтві товарів і послуг резидентом України - суб'єктом підпри​ємницької діяльності протягом трьох років від дати публікації відомостей про видачу свідоцтва або від іншої дати, коли використання знака було припинено, будь-який резидент України - суб'єкт підприємницької діяльності має право звернутися до суду із заявою про дострокове припинення дії свідоцтва".
Дане обмеження, вважаємо, має стосуватися лише українських товаровиробників і лише на території України. У разі укладання ліцензійного договору між українським власником свідоцтва та іноземним товаровиробником ця норма не повин​на застосовуватися.

Згідно з частиною першого статті 500 Цивільно​го кодексу України, будь-яка особа, яка до дати по​дання заявки на торговельну марку або, якщо бу​ло заявлено пріоритет, до дати пріоритету заявки в інтересах своєї діяльності добросовісно викори​стала торговельну марку в Україні або здійснила значну і серйозну підготовку для такого викори​стання, має право на безоплатне продовження та​кого використання або використання, яке перед​бачалося зазначеного підготовкою (право поперед​нього користувача). Частиною 6 ст. 16 Закону України «Про охоро​ну прав на знаки для товарів і послуг» теж задек​лароване право попереднього користування на торговельну марку, що визначено, як «здійснення будь-якого права, що виникло до дати подання за​явки або, якщо було заявлено пріоритет, до дати пріоритету заявки».
Отже, аналізуючи зазначені норми, можна зробити висновок, що на даний час цими нормами не визначені критерії визнання особи попереднім користува​чем. Крім того, вказані в ст. 500 ЦК умови виник​нення права попереднього користування («доб​росовісне використання» знака і «значна і серй​озна підготовка для використання») мають розпливчастий характер і допускають досить широке трактування змісту поняття «право попе​реднього користування».

Вказані в ст. 500 ЦК умови ви​никнення права попереднього користування («добросовісне використання» знака і «значна і серйозна підготовка для використання») потре​бують уточнення або офіційного тлумачення. За відсутності необхідної конкретики, у разі виник​нення спору, предметом якого буде будь-яка тор​говельна марка, що була зареєстрована пізніше від дати введення відповідного товару на ук​раїнський ринок, сторона цього спору може завжди послатися на своє право попереднього користувача, і такий спір може поринути у прірву нескінченних теоретичних вишукувань.
Нами також було зазначено, що одним із видів договорів про передачу права на торговельну марку є договір комерційної концесії. 
На нашу думку, чинний Закон України "Про охорону прав на знаки для товарів і послуг" слід доповнити нормою, згідно з якою договір комер​ційної концесії, крім реєстрації у державному органі, що здійснив реєстрацію правовласника, має бути та​кож зареєстрованим у Держдепартаменті, що сприя​тиме забезпеченню режиму законності при укладенні договорів на передачу прав на знак, які охороняються, та наданні права на його використання.
Реєстрація даного виду договору в двох ор​ганах державної влади, безперечно, вимагатиме додаткових витрат державних коштів та часу зацікавлених осіб, проте, вважаємо, таке законодавче впровадження виправдане, оскільки значно по​ліпшить державний захист прав інтелектуальної власності на торговельну марку, що відпові​датиме прагненням України до європейської інтеграції.

В роботі ми розкрили можливі шляхи оцінки об’єктів права інтелектуальної власності, оскільки, як нами було вище зазначено, в Україні відсутня методика оцінки об’єктів права інтелектуальної власності, що значно ускладнює укладення різного роду правочинів із зазначеними об’єктами. З цього приводу нам імпонує аналіз окремих методик оцінки об’єктів інтелектуальної власності під час продажу цілісного майнового комплексу підприємства, проведений Александровим Д., який ми і представили в роботі.
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