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ВСТУП
Актуальність проблеми дослідження. Розвиток українського суспільства, яке характеризується кардинальними перетвореннями в усіх сферах со​ціально-економічного та культурного життя, формуванням нової системи цінніс​них орієнтацій, супроводжується процесом соціалізації підростаючого покоління. Як соціальне явище культурне життя молоді в умовах українського буття протягом останнього десятиріччя набувають все нових та нових рис, у позитивному та негативному сенсі часто несподіваних для нашого суспільства. Дана ситуація зумовлена тим, що соціальний феномен стилів життя молоді формується під впливом об’єктивних соціально-економічних умов, які в межах сучасного простору українського суспільства відзначаються особливою динамічністю.


Читання – це спосіб засвоєння життєво важливої інформації, запорука успішної інтеграції особистості у світову культуру, у систему тих цінностей, норм, традицій, які характеризують суспільство. Уміння читати можна вважати не метою, а засобом для здобуття гарної освіти, а відтак — вищого соціального статусу, вищої якості життя. На жаль, не всі усвідомлюють залежність підвищення соціального статусу і збільшення життєвих можливостей від рівня освіти й загальної культури, що безпосередньо пов’язано з навиками читання. Грамотність входить до переліку основних показників ВООЗ, що характеризують здоров’я нації, а ООН розглядає грамотність дорослого населення та тривалість життя як індекси людського розвитку.


Водночас, саме рівень культурної компетентності громадян визначає економічний, політичний розвиток країни, її національну безпеку та конкурентоздатність. 


На сьогоднішній день в Україні серед підростаючого покоління існує криза читання. Сучасні учні та молодь не цінують книгу як одиницю передачі інформації, не вміють користуватися нею. 


Збільшення кількості читачів і підвищення культури читання не є суто українською проблемою. Це - загальносвітова тенденція, яка обумовлена розвитком науково-технічного прогресу та інформаційних технологій. Значна кількість країн давно визнали, що сьогодні є велика проблема з читанням, що загальносвітові тенденції несприятливі, і тільки значними спільними зусиллями урядових, неурядових організацій та самих громадян можна загальмувати процес. Міжнародний досвід вирішення проблеми підтримки та розвитку читання свідчить, що найбільші успіхи досягнуті у тих країнах, де проводиться державна стратегія в сфері  читання. Національні програми підтримки читання діють в багатьох країнах світу, в деяких - ще з 70-80–х років. Слід відзначити, що власне ці країни мають найвищі показники економічного та соціального розвитку. Все активніше до цього питання долучаються впливові міжнародні організації: ЮНЕСКО, ІФЛА, Міжнародна асоціація читання, Міжнародна рада з книг для дітей тощо.


Сьогодні проблема читання належить до числа найважливіших державних завдань в Україні. Необхідна підтримка читання, як духовного потенціалу суспільства, одного із головних способів розвитку, виховання і здобуття освіти молодою людиною. 


Ступінь наукової розробленості проблеми. Теоретико-методологічну розробку сутності загальнолюдських і національних цінностей, духовної культури особистості, її зв’язків з різними видами людської діяльності здійснили такі вчені: М.Бахтін, М.Бердяєв, B.Соловйов, В.Розанов, Е.Жильсон, Е.Кассирер, Д.Тичин, X.Ортега-і-Гассет, П.Тейяр де Шарден, С.Франк та інші.


Проблему виховання цінностей у студентської молоді достатньо глибоко вивчали О.Бєлих, О.Олексюк, О.Семашко, Б.Нагорний, Д.Чернилевський, Г.Шевченко, В.Яковенко.


Багато дослідників визначають читання як культурне явище (П. Бурд'є) чи як явище соціальне (О. Чубар'ян). Отже, читання сприймається як явище соціокультурне. Інші дослідники (М. Рубакін, Р. Хоггарт, Н. Ченелєва) розглядають читання як специфічну форму людської діяльності. Дехто досліджує читання як комунікаційний акт (О. Чубар'ян, М. Каган, П. Сорокін, Р. Баркер, Р. Ескарпі, Я. Анкудович, О. Бєловіцька). Одночасно Р. Ескарпі, Р.Баркер, О. Чубар'ян, Дж. Владжич та інші трактують читання як потребу.  


Об'єкт дослідження – система культурних орієнтацій української молоді.

Предмет дослідження – коло читання, як складова культурних запитів.


Метою магістерської роботи є вивчення та аналіз змісту культурних орієнтацій, зокрема читання, української молоді на сучасному етапі розвитку суспільства.


Гіпотеза дослідження базується на науковому припущенні, що коло читання сучасної молодої людини обмежене літературою низького рівня і змісту, яка обмежена любовними романами, творами кримінальної діяльності, що призводить до не сприятливого інтелектуального розвитку.

Об’єкт, предмет та мета дозволили сформувати такі завдання магістерської роботи:

1.  Розкрити теоретичні підходи  культурних складових та  запитів. 

2.  Проаналізувати ставлення до читача протягом культурного розвитку людства.

3.  Розглянути особливості культурних запитів та потреб сучасної молоді

4.  Проаналізувати емоційні, естетичні та пізнавальні мотиви сучасного читання юнацтва та молоді

5.   Розкрити концепцію заохочення читання як національне завдання держави.

6. Провести соціологічне дослідження «Коло читання української молоді».

Методи дослідження. В роботі були використані загальнонаукові методи теоретичного рівня (аналіз і синтез науково – теоретичних джерел з проблеми дослідження, порівняння, узагальнення науково-теоретичних та емпіричних даних), метод емпіричного дослідження (анкетування, експертне інтерв’ю), методи статистичної обробки даних.

Наукова новизна роботи полягає в тому, що полягає в тому, що з’ясовано стан наукової розробки зазначеної теми та вивчено зміст культурних орієнтацій, зокрема читання, української молоді. Автором розроблені рекомендації для бібліотекарів щодо мотивації молоді до читання.

Теоретичне значення роботи полягає в тому, що наукові положення та висновки магістерської роботи сприятимуть подальшому дослідженню проблем, пов’язаних з колом читання сучасної української молоді.

Практичне значення роботи полягає у тому, що здобуті результати дослідження можна використовувати в роботі бібліотек, шкіл та вищих навчальних закладів з дітьми і молоддю щодо культури та специфіки читання також результати соціологічного дослідження можуть бути використані викладачами вищих навчальних закладів під час викладання таких навчальних курсів: «Культурологія», «Соціологія», «Соціальна робота», педагогами і соціальними працівниками у навчально-виховному процесі, а також авторами та видавцями для забезпечення молоді актуальною для них літературою.
Апробація результатів дослідження. Основні положення дослідження обговорено на Міжнародній науково-практичній конференції «Інноваційний потенціал та правове забезпечення соціально-економічного розвитку України: виклик глобального світу» (м. Полтава, 2020 р.) та Всеукраїнській науково-практичній конференції «Соціальна робота в сучасному суспільстві: тенденції, виклики, перспективи» (м. Полтава, 2021р.).

Структура та обсяг роботи. Магістерська робота складається із вступу, трьох розділів, висновків до розділів, загальних висновків, списку використаних джерел з 62 найменувань. Загальний обсяг роботи включає 130 сторінок. Основний зміст роботи викладений на 107 сторінках.
РОЗДІЛ 1
ТЕОЕРТИЧНІ ЗАСАДИ АНАЛІЗУ ПРОБЛЕМИ ЧИТАННЯ ЯК СКЛАДОВОЇ КУЛЬТУРНИХ ПОТРЕБ 

1.1. Складові культурних запитів і потреб: характеристика та теоретичний аналіз 

Творцем, продуктом і носієм культури є людина. Культура як інтегральне поняття відбиває якісний аспект людської діяльності, її творчий характер, мотивацію й стимуляцію соціальної активності, механізми соціальної регуляції й саморегуляції тощо. Культура особистості є узагальненою системною характеристикою ступеня універсальності розвитку людини в її взаємодії з навколишнім світом і самою собою. Як полісистемне явище вона є інтегративним показником якості, рівня соціальності, соціальної зрілості, активності людини. Тобто культура особистості – це ступінь духовно-практичної універсальності людини як суб'єкта соціокультурної творчості. Універсальність особистості розуміється як всебічність та гармонійність її розвитку (саморозвитку) на основі реалізації (самореалізації) у перетворюючій діяльності. Культура особистості  виявляється через практично-духовну діяльність індивіда як якісно зрілий прояв його соціальності, що свідчить про міру засвоєння соціальних ролей, функцій і в цілому соціального досвіду. Це узгодженість елементів внутрішнього світу людини, що виражають спрямованість її діяльності і здатність здійснювати її різні  види [59, c. 41].

З позиції системного аналізу культуру особистості  можна розглядати як складне поліструктурне явище, що виступає в єдності таких підсистем, як діяльно-психологічна, діяльно-видова та життєдіяльна. У діяльно-психологічній підсистемі характеризуються загальні психологічні механізми, процеси становлення й функціонування культури особистості через визначення ієрархічно-організованих психологічних явищ (елементів), що складають цілісну органічну єдність. Відомо, що джерелом діяльності людини є її потреби. Потреби виступають як вихідні спонукачі діяльності особи, відображають об'єктивні умови існування людини і є одною з важливих форм зв'язку особи з навколишнім світом. Зв'язок цей може виявлятися у формі природних і соціальних потреб. Ці потреби мають не однакову природу, різний зміст і спрямованість, але все-таки різкої грані між ними немає. На відміну від тварин, у людини природні потреби набувають «соціальної» оболонки, опосередкуються умовами суспільного буття, детермінуються досягнутим рівнем культури, наповнюються деяким культурним змістом.

Потреби – своєрідний індикатор культурного рівня соціального суб'єкта. Розвиток культури, її прогрес органічно включає і розвиток потреб. Будучи усвідомленими, потреби перетворюються на інтереси особи. У них вже відбивається ставлення людини до умов життя і діяльності, що визначає спрямованість її дій. Інтереси спонукають особу до пізнавальної діяльності, вони тісно пов'язані з освоєнням людиною світу у формі знань. Потреби та інтереси, відбиваючись у свідомості особи, заломлюючись через її ціннісні орієнтації, приводять до формування конкретних внутрішніх спонукачів діяльності, званих мотивами. У них відбивається прагнення людини задовольнити свої потреби та інтереси. Створюється механізм мотивації, що передбачає реалізацію в цілеспрямованій діяльності особи, сенс якої – досягнення певної мети [44, c. 95].

Якщо говорити про культурні потреби людини, то внутрішні мотиви зазвичай набагато більшою мірою відповідають дійсним її потребам, є смислоутворюючими і здатні надавати її діяльності найефективнішу дію. Але в той же час, завдяки саме зовнішнім мотивуючим чинникам, найчастіше відбувається перше звернення молодої людини до художньої культури і з'являється можливість для становлення і розвитку її культурних потреб. Міра впливу зовнішніх причин на людину визначається тим, який вігук у неї знаходить ця зовнішня дія. Роль суб'єктивного чинника тут дуже велика. У цьому випадку яскраво виявляється феномен співвідношення «зовнішнього» і «внутрішнього», який розглядав відомий радянський психолог С.Л. Рубінштейн. Він запропонував принцип детермінізму, згідно з яким ефект будь-якої зовнішньої дії залежить не лише від характеру зовнішніх причин, але і від активності внутрішніх умов. У результаті характер активності людини у сфері художньої культури залежатиме не стільки від самого подразника, скільки від системи цінностей, що визначає значущість його для індивіда [38, c. 23].

Внутрішні механізми особи – мотиваційний, диспозиційний і пам'ять – дозволяють зрозуміти і описати суб'єктивну детермінацію її поведінки. Сама поведінка є системою вчинків особи, в яких відбиваються (з різною мірою адекватності) елементи всіх механізмів, – потреби, інтереси, ціннісні орієнтації, мотиви, стимул-реакції, установки, диспозиції, знання, оперативна інформація тощо. Робота цих механізмів визначає спосіб життя особи. Але особа не автономна, вона залежить від зовнішнього світу, тому її внутрішній світ відображає об'єктивні обставини, потреби, що обумовлюють її інтереси. Всі внутрішні елементи структури особи тісно пов'язані з соціальними умовами, із суспільством в цілому [27, c. 4].

Отже, потреби особи, соціальних груп завжди пов'язані з розвитком культури. По-перше, особа залежить від зовнішнього світу, від його культури, а, по-друге, прагнення до культури виявляється у формі потреб. Все це дозволило вченим оперувати поняттям «культурні потреби», які, у свою чергу, також можуть бути класифіковані на різних підставах. Культурні потреби займають особливе місце в системі потреб. Будь-яка соціальна потреба виступає культурною потребою людини в тому випадку, якщо вона сприяє реалізації її сутнісних сил, розвитку і самореалізації особи. Культурні потреби людини формуються впродовж всієї історії людства, у кожного індивіда вони утворюються в ході його біографії, його культурно-діяльнісного онтогенезу. За М.С. Коганом всяка дійсно культурна потреба розумна, оскільки в своїй основі вона є потребою у вільній самореалізації особистості. В той самий час міра значення різних розумних потреб для культурної діяльності індивіда далеко не однакова. У суспільстві завжди буде певна ієрархія потреб з точки зору їх впливу на культурну діяльність. У цій ієрархії розрізняють такі групи розумних потреб (за М.С. Коганом):

1. Потреби в насущних матеріальних благах, задоволення яких створює необхідну базу для реалізації культурних потреб.

2. «Функціональні» потреби, задоволення яких в тій або іншій мірі пов'язане з розвитком особи.

3. Безпосередньо (у вузькому сенсі) культурні потреби, задоволення яких не має іншої мети, окрім розвитку особи (під цими потребами зазвичай розуміються потреби в художній культурі) [35].

Є.П. Верещак виділяє кілька напрямків культурних потреб - це художньо - естетичні, пізнавальні, видовищні, рекреаційні та інші [12, c. 65]. Він розглядає структуру культурних потреб шляхом виділення 4 -х вертикальних рівнів. Перший рівень включає широкий і традиційний для певного часу спектр культурних потреб, наприклад, в певній культурі праці, освіті, художньо - естетичних, рекреаційних та ін. Другий рівень - конкретизуючи напрямки потреб, виділяє види культурних потреб, наприклад, уточнюються художньо - естетичні потреби в літературі, музиці, театрі, образотворчому мистецтві. На третьому рівні виділяються специфічні культурні потреби. Наприклад, театр, як напрям інтересів набуває більш чітку форму жанру: драматичний, оперний, балетний, шоу-програма та ін. Четвертий рівень класифікації містить окремі культурні потреби, тобто на даному рівні класифікується не просто потреба в певному жанрі театрального мистецтва, а потреби в послугах конкретних, наприклад, драматичних театрів [12, c. 66].
Подібна класифікація культурних потреб дозволяє вибудовувати культурні пріоритети населення, які вимагають їх задоволення. Природно, виробництвом культурних благ займаються галузі культури. Культура стає самостійною галуззю тоді, коли масштаби витрат суспільної праці в даній сфері задоволення потреб призвели до її виділення із сфери діяльності, з якою вона була раніше функціонально пов'язаною, наприклад, з освітою. Галузь культури поступово набула самостійність у рамках поділу праці і перетворилася на галузь народного господарства. Функціонування даної галузі спрямовано на створення продукту, здатного формувати і задовольняти культурні потреби людей. Ці продукти мають специфічні, чуттєво сприйняті властивості, завдяки яким вони задовольняють культурні потреби людей [5, c. 6].

Тобто, потреби завжди знаходяться у певній системі й ієрархізовані. Особливу роль у становленні й функціонуванні особистісної культури відіграють духовні потреби. Вони виявляють залежність від продуктів суспільної свідомості (потреба отримувати інформацію, слухати музику, бачити прекрасне і т.д.). Усвідомлені потреби кристалізуються в інтереси, які стають базою індивідуальних, групових, колективних і суспільних цінностей, що проявляються у ціннісних орієнтаціях, мотивах особистості. На основі цінностей і ціннісних орієнтацій формуються ідеали. Усі вони визначають спрямованість і характер духовно-практичної діяльності людини. До власне духовних потреб можна віднести:

· потребу у знанні ( теоретико-пізнавальна потреба , інтерес людини до пізнання навколишньої дійсності і застосування цього знання у практичній діяльності з метою впливу на природу і суспільство і створення нового продукту матеріального і духовного життя;

· моральна потреба, прагнення до розвитку таких моральних сторін поведінки і характеру особистості, як почуття соціальної справедливості, совісті, милосердя, доброти, порядності, честі, відповідальності за суспільство і за власні вчинки. Моральність - сторона духовного світу особистості , культура - інша його сторона , причому нерозривно пов'язана з першою. Тому без розкриття морального спрямування, ідеалів і принципів особистості неможливо охарактеризувати її культуру. Справжня моральність особистості детермінується розвиненістю суспільних відносин, рівнем демократизації та культури. Проте носієм моральності, як і культури, є конкретний індивід, і саме він являє собою унікальний сплав різних сторін духовного світу. Тому для розуміння культурного розвитку особистості необхідно розглядати її моральні потреби. На реалізацію цих потреб не в останню чергу впливають такі фактори, як різниця в культурному розвитку різних соціальних верств суспільства, в їх інтересах, заняттях у вільний час;
· потреба в духовному спілкуванні (комунікативна), бажання людини встановлювати зв'язки і взаємини в різних умовах своєї діяльності, в тому числі і в сфері сімейних відносин. Ця потреба людини задовольняється шляхом обміну інформацією, засвоєння творів художньої культури, споживання духовних благ, що сприяє формуванню сприятливих умов для розвитку особистості;

· художньо - естетична потреба є реалізацією природного почуття прекрасного як прояв гармонії і естетичних стимулів у світовідчутті людини. Ця потреба реалізується в процесі прилучення до художньої культури і значною мірою відображає показники конкретної субкультури [29, c. 48].
Спираючись на наявні класифікації, концептуальна модель культурних  потреб може бути сформульована як теорія трьох рівнів потреб. Це, по-перше, потреби, які у сфері культури виступають у вигляді потенційних можливостей особистості, такі, як апріорна активність суб'єкта, прагнення до спілкування, підвищенню культурного і освітнього рівня і т. п. Залежно від їх розвитку вони можуть перерости в потреби другого рівня, які знаходяться в стійкій залежності від діяльності закладів культури і мистецтва та задовольняються ними традиційно. Це потреби в перегляді кінофільмів, відвідуванні театрів, виставок, концертів, прагнення до участі в художній самодіяльності, до інших форм регламентованої дозвільної діяльності і т. п. По-третє, це потреби найбільш високого рівня , що припускають різні види духовної діяльності, спрямовані на задоволення особистісних запитів людини. Це індивідуальна робота з підвищення духовної активності, по засвоєнню новин науки і техніки, культури і мистецтва.

Враховуючи пластичність культурних потреб, їх динамічність і здатність проявлятися в певних індивідуалізованих продуктах духовного виробництва , треба мати на увазі, що особливе місце в їх характеристиці належить діяльності особистості. Тому культурні потреби неможливо уявити без аналізу процесу створення цінностей культури та їх споживання. Виробництво і споживання, будучи двома сторонами єдиної системи, висловлюють основу індивідуалізації культурної потреби. У свою чергу, стимулом культурної діяльності є інтерес як об'єктивна реальність. Якщо уявити структурно процес реалізації культурних потреб, то інтерес буде первісним осередком, від якої особистість починає свій шлях в залученні до духовних цінностей і їх засвоєнню, на основі яких і формується субкультура.
Використання інтересу як базисного ядра культурних потреб дозволяє особливо близько підійти до визначення змісту цих потреб. Інтерес завжди виражає волю і бажання конкретної людини. Тобто, потреба не може проявлятися інакше, ніж через інтерес. Особливо це стосується таких специфічних потреб, як культурні, які одночасно є носіями інтересу особистості. Тому в розробці цього поняття велике місце належить емпіричним показникам, що дозволяє простежити шлях формування культурних потреб, охарактеризувати їх структуру [23, c. 61].

Полімотивованість культурної діяльності дає можливість широкого впливу на формування відповідних потреб. Культурні потреби оцінюються в контексті цілої системи значимостей, що є у сфері свідомості, в плотській або емоційній сфері людини. Міра впливу зовнішніх причин на людину визначається тим, який відгук у неї знаходить ця зовнішня дія. Роль суб'єктивного чинника тут дуже велика. Практично ніщо в культурі не може безумовно впливати на людину, впливати тривало і в потрібному напрямі. В даному випадку яскраво виявляється феномен співвідношення «зовнішнього» і «внутрішнього», який розглядав С.Л. Рубінштейн. Він запропонував принцип детермінізму, згідно з яким ефект будь-якої зовнішньої дії залежить не лише від характеру зовнішніх причин, але і від активності внутрішніх умов, які заломлюють ці дії. У результаті характер активності людини у сфері художньої культури залежатиме не стільки від самого подразника, скільки від системи цінностей, що визначає значущість його для індивіда.

Представленими вище трьома варіантами формування або розвитку потреб цей процес не вичерпується, але вже зараз видно, що розрізняються всі вони лише шляхом їх формування або розвитку. Проте механізм, що реалізовується в кожному з них, по суті, той самий. Поряд із зовнішньою дією у визначенні культурної  активності (потреби людини) в ній велику роль відіграють чинники особової значущості культури, значущості вчинку та характеру дії, які здатні викликати її продукти в житті людини. Нормативні якості культурного продукту є лише передумовою включення індивіда в культурну діяльність. Реальна мотивація цього процесу залежить від того, наскільки широко цей продукт стикається з цінностями індивідуальної життєдіяльності людини, наскільки суб'єктивна якість цього продукту відповідає вимогам людини [35, c. 103]. 
Будь-який культурний продукт не може впливати на людину з безпосередністю безумовно детермінуючого чинника. Спочатку він входить в контакт із суб'єктивною сферою індивіда, стикається із значимою сферою людської психіки, викликає безпосередню суб'єктивну оцінку. Тому на першому етапі формування культурних потреб головним повинно стати залучення до культурного процесу різних сторін «внутрішнього» суб'єкта. Повинні встановитися живі, безпосередні, не обтяжуючі індивіда зв'язки з предметом культури. Він повинен максимально природно вписатися в життєву логіку людини. Таким чином, шлях збагнення культури – це шлях її суб’єктивування. І якщо мова якогось виду мистецтва стане вільною формою вираження суб'єктивного світу індивіда, воно стане предметом потреби. Лише потім може початися процес аналізу або осмислення. Поступово людина може прийти і до відносно об'єктивного сприйняття культури, яке не присутнє в нім спочатку (наприклад, визнати услід за суспільством позачасову цінність класики або погодитися із сьогоднішньою думкою більшості відносно якого-небудь твору мистецтва). Але у будь-якому випадку культурна мотивація є породженням суб'єкта. 

Культурна діяльність не є об'єктивною необхідністю, не веде, наприклад, до здобуття матеріальних благ. У культурні діяльності індивід виявляється, таким чином, не просто учасником, а головним джерелом, організуючою силою. Він не просто «внутрішньо заломлює», пропускає через себе дію художнього продукту, а, по суті, є носієм художньої дії, внутрішньою причиною її існування. І зміст твору, образи, асоціації, що викликаються у ньому, у будь-якому випадку залишаються індивідуальними, неповторними і можуть бути різноманітними [9, c. 50]. 
Процес засвоєння культури Н.ФІ. Головатий розглядає як соціалізацію, а саме  соціалізацію формування культурних потреб, оскільки вона  включає в себе способи формування навичок та соціальних установок індивідів, груп, суспільства, які відповідають їхнім соціальним ролям, в сукупності способів, технологій і елементів, присутніх в культурній політиці країни, регіону, окремної родини. Засвоєння культури і формування культурних потреб відбувається в конкретних умовах або середовищі соціальних груп - основними елементами яких є норми, цінності, навички, ролі. Компоненти соціалізації складаються з процесу засвоєння культури, норм цінностей, формування особистості людини, формування культурних потреб і перенесення їх сприйняття в суспільство [17, c. 95].

Процес соціалізації формування культури, насамперед, спирається на особистість, так як особистість - це конкретна людина у всьому своєму багатстві біологічних і соціальних рис. Таким чином, особистість - одне з найбільш фундаментальних понять соціокультури у формуванні культурних потреб. Людина проходить процес соціалізації протягом усього життя, так як на кожному її етапі він освоює культуру нових соціальних груп, відносин, формацій, середовища, в які вона переміщається, і переміщення відбувається і динаміка культурних потреб, адаптованих до даного простору. Поруч з природним процесом соціалізації, коли людина спирається на засвоєні і придбані раніше норми і цінності культурних потреб, крокує «антисоціалізація», тобто, коли соціальне оточення змінює сформоване раніше уявлення про культурні потреби, які впливають на життя людини.

У європейській науці ХХ ст. переважали теорії виховання, що беруть початок від робіт просвітителів (людську психіку необхідно заповнити вмістом через виховання) або від етичного вчення І. Канта (моральні принципи, єдині для всього людства, спочатку притаманні людській психіці, і завдання виховання у тому, щоб дати можливість проявитися цим принципам). Зіставляючи подібності та відмінності цих теорій, аналізуючи походження процесів соціалізації культурних потреб у суспільстві, можна дійти висновку, що їх недостатньо, бо вони не дають повної картини процесів становлення і розвитку культурних потреб в людському суспільстві. На сьогодні, у процесі трансформації традиційного постіндустріального суспільства  та приходу ери глобалізації, постає питання: чому настільки різні норми і цінності у кожній категорії людей, чому так сильно відрізняються культурні потреби у людей, що проживають в одному й тому  же середовищі [34, c. 184]. 
Ще в роботах З. Фрейда - ставилося завдання пояснити причини конфліктів «людина-соціалізація» у різних вікових категоріях. Суть теорії полягала в подоланні протиріч між свідомим і несвідомим на фізичному рівні, яку можливо застосувати і до формування культурних потреб, розглядаючи їх як вроджені і набуті, залежно від чого можуть формуватися особливості культурних потреб особистості. На відміну від школи Фрейда , символічний інтеракціонізм Х.Блумера, який цікавився відображенням нормального процесу соціалізації на різне сприйняття одних і тих же цінностей, іноді абсолютно протилежні тим, які пропонуються суспільством. Теорія стверджувала, що формування особистості, а також культурних потреб йде не тільки під впливом всіляких програм, ЗМІ, держави, а, головним чином, під впливом тих соціальних груп, в які включена людина на різних етапах свого розвитку. Так, американський вчений Дж.Мід вважав, що соціалізація в ранньому віці відбувається через поступове освоєння дитиною соціальних ролей у групах, відзначаючи, що при цьому відбувається проходження трьох стадій: імітація ролі (наприклад , потреба здійснювати якісь дії по відношенню до улюбленої  іграшки); стадія індивідуального програвання ролі (потреба в цілісній ролі - соціальна група серед своїх іграшок); стадія колективного програвання ролей (співачка, художник)         [1, c. 140] .

Теорії, які застосовні в розгляді питання соціалізації культурних потреб, цінні ще тим, що розглядають структуру особистості на двох рівнях - внутрішнього світу і зовнішньої соціальної оболонки, що допомагає сформувати теоретичні основи та гіпотези процесів соціалізації культурних потреб, через які можна вивчати значимість становлення і необхідність формування культурних потреб. Теорії Фрейда і Міда допомагають пояснити емоційно - нормативний вибір тієї чи іншої культурної потреби особистості , проте не менше значення має застосування теорій Ж.Піаже і О.М.Леонтьева «розвиток пізнавальних можливостей» в розгляді процесу соціалізації культурних потреб суспільства. Так, швейцарський психолог Ж.Піаже розробив теорію стадій когнітивного розвитку, за якою інформація сприймається в процесі соціалізації не пасивно, а у відповідності зі своїми потребами. У процесі соціалізації людина проходить такі стадії інтелектуального розвитку: сенсомоторну, яку в культурних потребах можливо трактувати як потреби копіювання для себе у оточення, не відділяючи себе від нього; доопераційну - культурні потреби егоїстичні, пропускаються тільки через власну призму сприйняття; стадія конкретних операцій - освоєння окремих цінностей культурних потреб за відсутності можливості провести фільтрацію ціннісних орієнтирів у культурі; стадія формальних операцій - культурні потреби, прийняті особистістю на основі оцінки громадської думки [1, c. 145].

Подібно таким концепціям і російські соціологи і культурологи пропонували «діяльнісний» підхід до аналізу процесу соціалізації (С.Л.Рубінштейн, О.М.Леонтьєв). Згідно їх трактування, сутність соціалізації культурних потреб полягала у поступовому перенесенні операцій з предметного рівня на інтелектуальний (мислення). Вітчизняні культурологи підкреслювали значення культурно-історичного компонента в процесі соціалізації культурних потреб, підкреслюючи, що цей процес проходить по-різному в суспільствах різного типу з різною культурою [1, c. 152]. 
Процес соціалізації культурних потреб суспільства - це процес формування, володіння, застосування і реалізація своїх інтелектуальних здібностей в практичній площині. Соціалізація відбувається за допомогою наслідування і через механізми соціального контролю над основними вимогами культури якої-небудь середовища, де формуються культурні потреби. Тому соціалізація тісно пов'язана з поведінкою особистості. У процесі соціалізації культурні потреби засвоюють норми і цінності даної середовища, отримують навички відповідають цим нормам і цінностям. Результатом соціалізації є формування у особистості культурних потреб , що представляють результат взаємодії біологічного, психологічного стану людини з навколишнім середовищем (регіон, геополітика, економіка, національність, соціальна група і т.д.) і вимогами культури [6, c. 9] .

У процесі соціалізації формування культурних потреб важливу роль відіграють етапи загальної соціалізації людини, це первинна соціалізація, яка є базовою системою засвоєння цінностей і вторинна соціалізація, коли норми цінностей збагачуються і поповнюються за рахунок вже сформованої нормативної ціннісної системи. З цією метою необхідно виділити основні компоненти етапів соціалізації: первинна соціалізація формує культурні потреби через сім'ю, дитячі дошкільні установи, компанії однолітків в ранньому дитинстві. Вторинна соціалізація формування культурних потреб і закріплення базової основи - це школа, дитячі політичні та аматорські організації, установи культури і мистецтва, засоби масової інформації, Інтернет ( як особлива форма інформації), професійні навчальні заклади, професійні кола, «вулиця»  як феномен формування культурних потреб. В епоху глобалізації, ринкових відносин , швидких змін змісту культури і переоцінки цінностей особливе значення в процесі соціалізації формування культурних потреб набувають найбільш гнучкі та мобільні провідники - ЗМІ. Виправдовуючи свою діяльність ринковими відносинами, ЗМІ проповідують (не завжди ) істинні культурні цінності суспільства.

Соціалізація культурних потреб у сучасному суспільстві має свою особливу специфіку, пов'язану з особливостями соціокультурної структури і мобільності. З точки зору соціології і культурології, в цьому напрямку існує два аспекти: формування культурних потреб індивіда в тій соціальній групі, до якої належать його батьки, проходячи вікові ступені, піддаючись на кожній з них попередній підготовці до соціалізації. У сучасному суспільстві динаміка соціальної мобільності настільки велика, що з моменту формування культурних потреб людина може потрапити в їх величезну безліч. У результаті людина спочатку потрапляє в яку-небудь соціальну групу, суспільство, в якій вона  адаптується і за допомогою формування культурних потреб соціалізується [24, c. 100].

Наступною особливістю процесу соціалізації у формуванні культурних потреб є множинність і взаємозалежність агентів соціалізації культурних потреб. У традиційному суспільстві правила, які діють у різних агентах соціалізації культурних потреб, більш узгоджені і налагоджені. Так, у закладах культури, завдання яких формувати культурні потреби, була чітко розроблена субординація і взаємозв'язок з усіма інститутами влади, громадськості і т.д. на основі чітко прописаного законодавства та ідеології. Для сучасного суспільства характерні конфлікти в цьому напрямку як наслідок роз'єднаної і нечітко відпрацьованої соціалізації законодавчої бази у взаєминах інститутів влади та інститутів закладів культури. Через це виникають проблеми соціалізації культурних потреб, причиною яких є:  руйнування системи цінностей, в результаті чого старше покоління відчуває дискомфорт і розгубленість, молодь не завжди готова до сприйняття культурних цінностей, так як старше покоління не знає , як підготувати молодь до цього, що веде до розриву зв'язків поколінь і спотворення соціалізації культурних потреб; дуже швидка і різка зміна соціальної структури суспільства; нездатність швидкого реагування інститутів культури на ці зміни, соціальних груп забезпечити відтворення культурних цінностей за допомогою їх формування; ослаблення системи формального і неформального соціального контролю як фактора соціалізації культурних потреб [24, c. 101].

Таким чином, в процесі соціалізації формування культурних потреб виробляється стереотип культурних потреб, який формується в певній соціальній групі як узагальнене і спрощене уявлення про цінності культури і мистецтва. Причина появи стереотипного формування культурних потреб полягає в тому, що ноосфера величезна і складна, а інформаційні можливості людини обмежені. Соціум , в силу своїх фізичних обмежень, не може і не здатний оцінювати набір культурних потреб кожного, з ким йому доводиться зустрічатися в житті, з урахуванням різноманіття життєвих обставин, культурно-соціальних і психологічних особливостей. Тому О.М.Мартиненко поділяє формування культурних потреб на категорії, які передбачають загальні норми і цінності, властиві соціальним групам з їх соціокультурними, моральними та психологічними якостями, відбиваються в манері поведінки , ставленні до суспільства, державі. Спілкуючись в різних соціальних групах, людина повинна вміти прогнозувати як свою, так і їх поведінку на основі соціалізації наявних культурних потреб. Стереотипи культурних потреб формуються через те, що люди підтримують і виправдовують мету своїх інтересів в потребі того чи іншого напрямку культури, норми і цінності своєї групи, ставлення до інших груп [35, c. 104].

Перераховані фактори формування стереотипів культурних потреб дають можливість скласти загальну картину соціалізації культурних потреб в тій чи іншій соціальній групі. Важливим елементом у формуванні культурних потреб є маргінальність, оскільки вона розкриває картину соціальних категорій, особистостей, що належать двом або більше соціальним групам, але не приймають їх умов. Така ситуація виникла у зв'язку з тим, що відбувається міжрегіональна міграція, де присутні різні соціокультурні умови. Перебуваючи в стані напруги, культура маргіналів підпорядковується суперечливим один одному нормам і цінностям, що може виступати і як руйнівна сила, я як рушійна сила процесу соціалізації формування культурних потреб .
Отже, культура особистості як цілісне утворення визначається гли-биною, широтою й мірою освоєння та засвоєння нею національних та загальнолюдських надбань матеріальної і духовної культури, перетворенням їх на свій внутрішній духовний світ та вмінням застосовувати у процесі життєдіяльності та спілкування з іншими людьми. В структурі культури особистості потреби посідають чільне місце, кристалізуючись в інтереси, цінності та ідеали.  Усі вони визначають спрямованість і характер духовно-практичної діяльності людини.
1.2. Ставлення до читання – проблема культурного розвитку людства 
Читання — одне із найзначущіших цивілізаційних надбань, завдяки якому відбувається самооприявнення, самовираження людини у слові і просторах слова. Розкриття його сутнісних глибин, історичних форм, ролі в розвитку людства розширює масштаб розуміння сучасних проблем книги; комунікаційних інтересів людини та актуальних для теперішнього часу способів їх задоволення; функціональності, затребуваності і перспектив друкованого слова в інформаційній, пізнавальній, естетичній, духовній та інших сферах [2, c. 48]. 
У різноманітних дослідженнях читання розглядають як соціокультурне явище, процес, інтелектуальне заняття, професійну діяльність, життєву стратегію, проблему вільного часу, спосіб пізнання людиною світу і самопізнання, саморозвитку і самоздійснення, засіб формування інформаційної, духовної культури і соціалізації особистості, інтелектуальну технологію засвоєння знань, впливу на внутрішній світ, соціокультурний і психологічний феномени. Широкий також предметний спектр досліджень: уподобання, мотиви і пріоритети читання; читацька активність; вплив читання на глибині психологічні структури, взаємозв’язки його з фізичним і психічним здоров’ям людини; читання як індикатор соціокультурних процесів; комунікаційна сутність, характер і структура читання різноманітних демографічних і соціальних груп та їх психографічні характеристики; розвиток якості читання і читацької культури; роль домашніх бібліотек у поширенні читання; ефективність програм просування і підтримки читання. 
У той ж час фахівці вказують на зниження інтересу до читання.  Збайдужіння до книги і читання — нагальна соціокультурна проблема, оскільки поза ними, стверджують фахівці різних теоретичних і прикладних дисциплін, неможливі повноцінний розвиток у людини уяви, емпатії, співчуття, співпереживання, абстрактного мислення, примноження культурного досвіду. Певний ракурс цього явища розкрили видатні письменники: «Читання — співучасть у творчості» (М. Цвєтаєва); «Велика поезія можлива за наявності великих читачів» (В. Вітмен); «Автор — медіум, що відкриває необхідний людству текст» (Х. Борхес); «Випадкова зустріч із хорошою книгою може змінити долю людини» (П.-Е. Марсель);  «Читання як джерело духовного збагачення не полягає лише   в умінні читати: з цього вміння  воно тільки починається» (В.О.Сухомлинський) [2].

Пізнанням, осмисленням ролі слова і читання в життєдіяльності людини займалися уже науковці давнини. Перші свідчення про інтерес до нього в Європі належать до античності. Про силу мови, що впливає на душу; відповідальність за мовлене і писане слово («Письменник безсоромно висловлював, що йому спаде на думку»); необхідність авторам знати природу високого, мати широкий світогляд, творчі здібності; «доречні і корисні для народу твори»; універсальну їх доступність («Кожен раз написаний твір... стає однаково доступним як для тих, хто його розуміє, так і для тих, кому він не призначений»); адресність слова і неоднаковість його сприймання розмірковував у діалозі «Федр» давньогрецький філософ Платон. Будучи представником усної традиції передавання інформації, за якої слово здатне викликати гнів юрби і знову приборкати розгніваних, він побачив якісно нову силу, яку воно здобуває завдяки письму: «написані слова» важать не більше, ніж «нагадування людини, яка тямить на тому, що написано», вони «завжди твердять одне й те саме». На його погляд, «справжнього мистецтва слова не буває і ніколи не буде без пізнання правди».

Яке стверджує Платон, маючи велику силу, твір беззахисний перед неспроможністю сприйняти, намаганнями поганьбити його, а тому не раз потребує допомоги автора. Щодо цього невразливим є твір, «який разом із знанням записується в душі... вміє говорити з ким треба і промовчати там, де треба». Можна знайти у Платона виокремлення видів читання (гедоністичне, пізнавальне, облагороджувальне), типологізацію читачів, певні корисні підказки авторам і видавцям: до «складної душі» потрібно звертатися складно і багатозвучно, до «простої» — просто [19, c. 31].

Великі сподівання покладали на усне слово і в українську давнину, що відображено в примовляннях, замовляннях, календарній, обрядовій поезії тощо. Немало свідчень і про ставлення до книг у ті часи. У «Повісті минулих літ» («Літопис Руський»), наприклад, літописець виявляє зрілий погляд на книжність і читання: «Велика бо користь буває людині від учення книжного. Книги ж учать і наставляють нас на путь покаяння, і мудрість бо, і стриманість здобуваємо ми із словес книжних, бо се є ріки, що напоюють всесвіт увесь. Се є джерелом мудрості, бо є у книгах незмірна глибина. А коли старанно пошукаєш у книгах мудрості, то матимеш велику користь для душі своєї. Бо той, хто часто читає книги, той з Богом бесідує або зі святими мужами». Є подібні думки і в «Повчанні Володимира Мономаха», «Моліннях (Благаннях) Данила Заточника». Перелік книг «істинних і ложних» містив ще «Збірник Святослава» (1073 р.). Як дослідницьку проблему читання почали розглядати наприкінці ХІХ ст., а на початку ХХ ст. інституалізувався пов’язаний із ним науковий напрям. В Україні його теоретико-прикладними питаннями однією з перших зайнялася Х. Алчевська, яка упорядкувала вказівник «Що читати народу» (1884 р.) [19, c. 31]. 

Масштабно осмислив читання в історичній динаміці, якісних змінах і в контексті породжуваних ними соціокультурних наслідків канадський філософ, соціолог Г.-М. Мак-Люен («Галактика Гутенберга»). Цінність цієї праці полягає в залученні та осмисленні багатого теоретичного і фактологічного матеріалу, у глибинних спостереженнях значення читання для людської культури. Як стверджує автор,  півд. Час зародження людської цивілізації мовлення і слово втілювали буденні життєві смисли і магічні значення, напряму єднали людину зі світом. Людина усної культури символічно зливалася з предметом, про який чула, емпатійно проникала в нього, впускала його у своє Я. В її бутті слово означало і дію, а дія — і слово. Слова, в які людина вірила, здобували над нею магічну владу. Цю силу і владу усне слово («тиранія слуху над зором») значною мірою втратило з появою письма і друку. Робота ока набула пріоритетності, слово стало частиною візуального світу людини. Однак ще довго слово мовлене потужно діяло на неї, а візуально сприймані написані чи надруковані знаки здобували смисл або не здобували його. Адже на початках візуальної культури ще надто слабкими були психологічні механізми сприймання інформації оком, її інтеріоризації та інтерпретації.

Такі цивілізаційні переходи завжди були пов’язані із розщепленням психологічного світу та окремих здібностей особистості, соціопсихологічними травмами і муками. Легше давалися вони необтяженим надмірною рефлексивністю спільнотам. Тому «перехід культури у візуальні форми» спершу відбувався у прагматичному Давньому Римі, а вже потім у віддалених від раціоналістичних стихій Давній Греції і Візантії. Людина культури писемної (візуальної) сприймає слово відсторонено, пасивно. У кінотеатрі, наприклад, вона не зірветься з місця захищати одного персонажа, нападати на іншого, миритися з третім тощо. Візуальність абстрагує сприймання, відриває символ від реальності. На основі актуалізації візуального зародилося і розвивалося читання. Як візуальне сприймання інформації, воно виросло з лона усної культури, відгалузилося від неї, увібравши в себе немало її якостей. Будучи результатом письма, що неухильно витісняло в історичному часі усне передавання (слухове сприймання) інформації, читання дотепер сусідить з усними практиками. Позбавивши слово притаманних йому в часи усної культури багатоголосся, значеннєвої наповненості і спонукальності, воно спричинило радикальні зміни в рецептивній системі людини, а також у її взаємодії зі світом. В основі цього — відмінності в роботі органів чуття: за свідченням психологів, очі точніше фокусують інформацію, ніж вуха, що зумовлює адекватніші реакції; транслювання інформації за допомогою очей відбувається швидше, ніж за участю інших органів чуття; 90% інформації людина отримує завдяки їх роботі [26, c. 35].

Манускриптна культура розвивалася, оглядаючись на усну: рукописні твори враховували специфіку декламування їх; тодішня граматика цілковито була підпорядкована нормам риторики; до поетів ставилися як до суперників ораторів. І за стилем раннє письмо не надто віддалилося від усного методу передавання інформації, що було однією з причин злитості писемних текстів.  Аналогічно за змістом висловився герой роману В. Гюго «Собор Паризької Богоматері» Клод Фролло: це (вказуючи на книгу) знищить це (вказуючи на собор). Багатозначність такої соціокультурної паралелі зауважив У. Еко, далеко не байдужий до концепції Г.-М. Мак-Люена, хоч майбутнє книги і читання він бачив оптимістичнішим. Є в У. Еко ще кілька пов’язаних із цією проблематикою міркувань: книга як носій інформації і джерело культури передусім  виявилася потрібною кочовим цивілізаціям — в осілих цю роль виконувала архітектура; якби всі люди були вегетаріанцями, її розвиток, очевидно, був би інакшим; книга подорожує разом із людьми з вигідною їм швидкістю [26, c. 35].

Читання вголос (слухання читання), що тривало до появи друку, — перехідний (соціотерапевтичний) етап між усним і візуальним словом. Читання вголос виявило свою благодатність для розквіту епічної поезії, байки, драми, а читання про себе (друкована культура) відкрило простір роману, хоч перші романи поширювали в усній традиції. Культури читання не однолінійно змінювали одна одну, а взаємопроникали. Кожна нова вторгалася у простір попередньої, не маючи сил цілковито зліквідувати всі її елементи. Різною мірою вони наявні у підсвідомих, ментальних пластах сучасного читача, які зберігають досвід усної культури і читання вголос. 
Простежити їх прояви можна в сучасній літургії, особливо православній, театральному дійстві, модерністських поезії та прозових текстах. Ще зриміше постають вони в електронному читанні: текст, звук, відео, анімація, мультиплікація, співучасть, співтворчість тощо. У рецептивних домінантах окремих людей (зорове, слухове, моторне, комбіноване запам’ятовування) також проглядаються їхні сліди. Без культурних компромісів не обходилося на всіх етапах розвитку читання і книговидання: манускрипти важко долали тяжіння до стихії усного слова, а друковані книги певний час вважали зручнішими для використання манускриптами. На початках друку їх навіть надсилали переписувачам для копіювання. Будучи потужною інновацією, своєрідною глобалізаційною хвилею, друк певний час працював на ресурсах традиційної для тієї пори культури, тиражуючи витворені для манускриптної книжності тексти. Інших текстів тоді він не мав. Подібні компроміси (формат pdf) помітні в епоху наступу електронної книжності [40, c. 6].

Читання як проблема культурного розвитку людства перебуває у полі зору українських соціологів. Так, Д. Балика, М. Куфаєв, К. Довгань вивчали соціальні функції книги, особливості її сприйняття представниками різних соціальних груп і верств. В центрі уваги інших дослідників книги були питання:

· взаємозв'язку книги і людини, книги і суспільства в цілому (А.Кірнічніков);

· еволюції книги в якісно-кількісному відношенні (М. Лісовський);

· комплексного підходу до вивчення книги як соціального явища (X.Христина) та ін.;

· генетики, статики та динаміки книги (О. Ловнгін) [40].

У працях М.О. Рубакіна книга і читач утворюють своєрідну соціально-психологічну вісь, навколо якої концентрується книжкова справа, книжкові процеси, книжкова політика, книжкові дослідження. При цьому ним вивчається взаємодія з книгою на трьох рівнях: особистості, колективу і маси [40].
При вивченні книги науковці використовують різноманітні підходи. Серед них, зокрема, соціологічний (книга вивчається через призму її взаємодії із суспільством), культурологічний (книга вивчається як явище культури, феномен цивілізації), структурно-функціональний (аналізується зміст, форма, динаміка книги та чинників, які на неї впливають) та інші. Дослідники вивчають книгу на макро-, мезо-, мікрорівнях. На макрорівні їх цікавлять закономірності функціонування книги на рівні суспільства. На мезорівнні вони аналізують динаміку цих зв'язків на рівні соціальних груп, соціальних інститутів, організацій. На мікрорівні характеризуються  взаємовпливи та взаємовідносини між книгою та читачами в процесі читання; досліджується читацька культура, читацька активність, читацька поведінка. Об'єктом процесу читання виступає читач, текст у будь-якій його формі (книга, журнал, газета, дискета) та зв'язки між ними, а предметом її є все те, що знаходиться в межах даного об'єкта. Тому основну увагу приділяють не вивченню процесу читання та закономірностям його динаміки, обумовленої чинниками різних рівнів, а дослідженню читача (його якісно-кількісним характеристикам) та тексту.

Таким чином, поняття «читання» залишається неоднозначним, багатоаспектним. Існують різні тлумачення цього феномену. Одні визначають читання як специфічну форму мовного спілкування, як взаємодію (В. Д. Стельмах, М. Г. Ханін), інші – як процес книгоспоживання (М. І. Слуховський) або цілісне суспільне явище (О. С. Чубар'ян), треті – як комунікативно-пізнавальну діяльність, засіб формування суспільної свідомості [49].
Читання відноситься до рецептивних видів мовленнєвої діяльності, оскільки воно пов'язане зі сприйняттям (рецепцією) і розумінням інформації, закодованої графічними знаками. У читанні виділяють змістовний план (тобто, про що текст) і процесуальний план (як прочитати і озвучити текст). У змістовному плані результатом діяльності читання буде розуміння прочитаного; в процесуальному - сам процес читання, тобто співвіднесення графем з фонемами, становлення цілісних прийомів впізнавання графічних знаків, формування внутрішнього мовного слуху, внутрішнє промовляння, встановлення безпосереднього зв'язку між «семантичним» і графічним комплексами, що знаходить вираз у читанні вголос і «про себе». Розуміння, ступінь його повноти, точності, глибини залежить від мети читання, яку ставить перед собою читець. 
У структурі читання як діяльності можна виділити мотив, мету, умови, результат. Мотивом є завжди спілкування або комунікація за допомогою друкованого слова; метою - отримання інформації з того питання, яке цікавить читача. До умов діяльності читання відносять оволодіння графічною системою мови  і прийомами добування інформації. Результатом діяльності  є розуміння або вилучення інформації з прочитаного з різним ступенем точності і глибини [49, c. 40].
Психофізіологічну основу читання складають операції зорового сприйняття тексту і його розуміння. При читанні інформація, на відміну від аудіювання, поступає до читця через зоровий канал, тому вирішальну роль виконують зорові відчуття, які спричиняють дію внутрішнього моторного/ мовленнєво-рухового аналізатора. Завдяки цьому читання супроводжується внутрішнім проговорюванням, яке стає повним, розгорнутим мовленням при читанні вголос. Людина, яка читає мовчки, про себе, неодмінно чує те, що вона читає, тому слухові відчуття також є обов'язковим елементом читання. Ці відчуття дають можливість контролювати правильність власного читання, проте вони не відіграють домінуючої ролі, а підпорядковуються названим вище відчуттям.

З психологічної точки зору процес сприймання та розуміння тексту безпосередньо пов'язаний з мисленням та пам'яттю. Сприймаючи текст, читець виділяє в ньому окремі ланки, які є для нього найбільш суттєвими, і синтезує ці ланки в єдине ціле. Пам'ять при цьому — логічна та механічна — допомагає мисленню. Сприймання інформації та її осмислення зрілим читцем здійснюється одночасно. Ці складники процесу читання нерозривно пов'язані між собою: від якості сприймання залежить характер і рівень розуміння тексту, його повнота, глибина і точність [62, c. 47].
Для розуміння тексту необхідне володіння набором фонетичних, лексичних та граматичних інформативних ознак, які роблять процес пізнання миттєвим. Око читця здійснює в нормі короткі стрибки, між якими відбуваються стійкі фіксації на об'єкті з метою отримання інформації. Спостереження за рухами очей показують, що вони поділяються на два типи: 1) пошукові, установочні і коригуючи рухи, 2) рухи, які беруть участь в побудові образу і пізнанні сприйманого об'єкта.

Якщо звернутися до мовних механізмів читання, то, так само як і в усному спілкуванні, величезну роль тут відіграватимуть мовний слух, прогнозування і пам'ять, хоча проявляють вони себе інакше. Роль мовного слуху в процесі читання визначається особливістю звуколітерної системи друкованого тексту. Прогнозування сприяє створенню в учнів установки емоційного настрою, готовності до читання. Успішність імовірнісного прогнозування залежить від співвідношення між відомими і невідомими словами, від ступеня знайомства з темою, від уміння користуватися миттєвим вибором рішення з ряду імовірнісних гіпотез. Гіпотези складають один з механізмів пошуку.

Розуміння змісту відбувається на основі ряду складних логічних операцій, результатом яких є встановлення зв'язків у тексті. Ступінчастий характер розуміння дозволяє виділити чотири типи інформації, що виокремлюються з тексту і сім рівнів розуміння. Два перших рівня (рівень слів, рівень словосполучень) свідчать про приблизне розуміння. Дізнаючись значення слів і словосполучень в контексті, читач отримує уявлення про тему тексту. Третій рівень (розуміння речень) більш досконалий, хоча він також відрізняється фрагментарністю. Сприймаючи речення, читач повинен розчленити його на окремі елементи, встановити зв'язок між ними та їх роль у вислові, пізнати граматичні омоніми, особливо в службових словах, і т.д. Четвертий і п'ятий рівні (розуміння тексту) пов'язують з видами читання і з тим, до яких типів інформації відноситься зміст тексту. Шостий рівень - розуміння змістовної і емоційно-вольової інформації, сьомий - розуміння всіх чотирьох типів інформації, включаючи спонукально-вольову. Два останніх рівня повинні свідчити про повну сформованості технічних навичок читання. Для виконання останнього комунікативного завдання читач повинен вміти узагальнювати, знаходити зв'язок між значеннєвими частинами, виділяти найбільш важливе, «переходити в підтекст», досягати повноти, точності і глибини розуміння. У результаті всіх цих операцій читач оцінює текст в широкому соціальному і культурному контексті, а саме читання характеризується зрілістю [62, c. 49].

Процес осмислення включає роботу пам'яті та різних розумових операцій, серед яких головними є порівняння та узагальнення, аналіз та синтез, абстрагування і конкретизація тощо. Читаючи текст, читець ніби забігає наперед, будує гіпотези про те, що буде далі, прогнозує події. Це явище антиципації розповсюджується не тільки на окремі слова, але й на синтагми та речення. Смислові гіпотези виникають на підставі фактів та подій, які описуються в тексті. Мотивом читання як комунікативної діяльності є спілкування, а метою — отримання необхідної інформації, причому робота з текстом може переслідувати різні цілі: іноді потрібно лише визначити, про що цей текст, в інших випадках важливо зрозуміти основну чи нову інформацію, замисел автора, підтекст. Той, хто читає, як правило, завжди прагне отримати інформацію самим економним способом, тому його читання відбувається в різному темпі і характеризується гнучкістю як ознакою зрілого читання.
Залежно від цільової установки розрізняють проглядове, ознайомлювальне, вивчаюче та пошукове читання. Проглядове читання передбачає отримання загального уявлення про матеріал. Його метою є одержання загального уявлення про тему і коло питань, що розглядаються в тексті. Таке читання має місце при первинному ознайомленні зі змістом нової публікації з метою визначити, чи є в ній цікавлячи читача інформація, і на цій основі прийняти рішення - читати її чи ні. Воно також може завершуватися оформленням результатів прочитаного у вигляді повідомлення чи реферату. Ознайомлювальне читання являє собою читання для пізнання, при якому предметом уваги читає стає мовленнєвий твір (книга, стаття) без установки на отримання певної інформації. Це читання «для себе», без попередньої спеціальної установки на подальше використання або відтворення отриманої інформації. Вивчаюче читання передбачає максимально повне і точне розуміння всієї інформації і критичне її осмислення. Об'єктом «вивчення» при цьому виді читання є інформація, що міститься в тексті. Його завданням є також формування вміння самостійно долати труднощі в розумінні іноземного тексту. Пошукове читання - швидке знаходження в тексті певних даних. У навчальних умовах пошукове читання виступає як вправа, так як пошук тієї чи іншої інформації, як правило, здійснюється за вказівкою педагога. Тому воно зазвичай є супутнім компонентом при розвитку інших видів читання [3, c. 7].
Американські дослідники-психологи М. Коул та П. Гриффін вважають, що читання це типова цілісна людська діяльність. У літературознавстві під читанням розуміється один із видів культурної активності, пов'язаний з засвоєнням текстів – наукових, науково-популярних, художніх, навчальних тощо. Читання – це дія, наслідком якої стає інтерпретація тексту. З одного боку, читання супроводжується цитуванням, конспектуванням, виписками і навіть нотатками на полях. У цьому випадку читання розуміється як складна розумова діяльність. З іншого боку, впливає на емоційно-естетичному рівні. Таке читання формує літературний смак, розвиває нашу уяву та творчі здібності. Ці дві сторони читання – розумова діяльність та естетичне задоволення – становлять його єдність [3].

Сьогодні ми бачимо роз'єднання двох складових цього процесу. Прагматичне читання зводиться до спрощеного сприйняття літературних та наукових текстів. Читання заради насолоди від прочитаного, як форма змістовного дозвілля, перетворилося на читання суто розважальної літератури. Художню літературу, серйозну прозу та поезію читають в основному ті, хто з дитинства був залучений до книжкової культури. Зараз таких людей стає все менше. Читання, як явище і як процес, безумовно, є складним феноменом, що потребує осмислення. Можна виділити такі його основні засади:

1. Читання – це загальносвітове явище, масштаб якого є не меншим, ніж писемність чи література. Читач не тільки засвоює оточуючий світ, але й створює свій. Творче читання породжує нову реальність, як видиму лише самому читачеві, так і доступну усім (наприклад, через створення ілюстрацій до книг, екранізацію художнього твору, постановку п'єс).

2. Читання як культурний феномен – це складна система, основними структурними компонентами якої є текст, читач і соціум. У вузькому значенні читання – це комунікативно-пізнавальна діяльність, спрямована на задоволення різноманітних потреб особистості засобами текстової інформації.

3. Читання поки що є єдиною інтелектуальною технологією засвоєння накопиченого людством знання в самому широкому значенні цього поняття. Ця сутнісна характеристика зберігається незмінною незалежно від того, як здійснюється читання – з листа чи екрану. Саме ця характеристика робить читання незамінним як для розвитку сучасної особистості, так і для нового інформаційного суспільства в цілому. Адже неможливо сформувати інформаційну культуру особистості у не читаючому суспільстві.

4. Без читання неможливі розвиток особистості, її освіта, професійне становлення. Недарма Платон назвав книгу "німим вчителем". Сьогодні, незважаючи на скорочення простору книжкової комунікації, високий статус книги як джерела освіти та самоосвіти зберігається. Крім того, слід враховувати, що новий читач читає не лише традиційні книжки. Все більшого значення в процесі читання набувають «електронні книжки», насамперед з освітньою метою.

5. Читання є засобом успішної соціалізації особистості. Саме в цьому полягає цінність читання для суспільства та держави: завдяки читанню засвоюються базові цінності, формується суспільно корисна особистість. Фахівці з різних галузей знань (психологи, педагоги, соціологи, криміналісти) довели, що людина, яка не читає – це не тільки перешкода на шляху до соціально-успішної реалізації особистості, а й великий ризик для суспільства. Ризик полягає у поповненні групи людей з поведінкою, що не відповідає суспільним нормам, з відсутністю здатності до співпереживання, не засвоєння елементарної інформації, адаптації. Соціалізуюча функція читання сприяє зниженню напруги у суспільстві, пом'якшенню суспільного клімату, формуванню толерантності [30, c. 32].
Нині науковці не прогнозують розвиток читання на далеку перспективу, вважаючи, що теперішню його кризу спричинили деградація смаків у сферах творчості, експансія низькопробних текстів, меркантилізація видавничої індустрії, активізація електронної видавничої і читацької практики. На їхнє переконання, і надалі становище друкованої книги та пов’язаної з нею культури читання залежатимуть від процесів у сфері електронної книжності. Стає очевидним, що зараз уже недостатньо читати багато, необхідно усвідомлено й уміло вибирати літературу для читання. Італійський поет Ф.Петрарка, якого називають «батьком гуманізму» вважав, що «тільки істинно хороші книги варті того, щоб їх читали. Підживлювати свій розум багатьма книгами без усякого вибору – значить позбавити його власної сили польоту і навіть зовсім губити його». Таким чином, важливим завданням сьогоднішнього дня стає формування культури читання. Тому читання – це складний процес, який потребує постійної уваги, напруги усіх розумових сил, а головне – бажання. Культура читання – це сукупність знань, умінь та почуттів, які дозволяють читачеві повноцінно та самостійно засвоювати інформацію. Цей комплекс навичок у роботі з книгою, включає: 

· усвідомлений вибір тематики читання;

· орієнтування в джерелах, насамперед у системі бібліографічних посібників і бібліотечних каталогів;

· систематичність і послідовність читання, вибір конкретної книги;

· розуміння , засвоєння та аналіз прочитаного:

· вміння використовувати на практиці отриману з літератури інформацію;

· закріплення та використання прочитаного (виписки, конспекти і т.д.) [39, c. 72]
Читання можливе завдяки існуванню книги. Книга не є явищем природи, вона є витвором суспільства. Отже, вона є явищем соціальним, тому не може існувати поза суспільством. Книга є засобом формування духовного світу особистості, засобом передачі інтелектуального та емоційного досвіду від покоління до покоління, а значить — є явищем культурним. Соціальна роль книги визначається місцем, яке вона займає у суспільстві, в структурі вільного часу та в системі засобів масової комунікації. Поява нових засобів масової комунікації, таких як радіо, кіно, телебачення, відео, комп'ютерів не призвели до «відмирання» книги, а лише перебрали на себе частину її функцій. Функції, які виконує книга, можна розглядати в різноманітних аспектах, узагальнено і детально, в історичній перспективі і в сучасних умовах, у зв'язку з різними сферами діяльності людини та суспільства. Серед основних функцій книги можна назвати: комунікативну, інформативну, інтегративну, ціннісно-орієнтуючу, освітню, виховну, навчальну, гедоністичну, моделюючу, кумулятивну, історичну, утилітарну та багато інших. Усі функції книги взаємопов'язані і обумовлюють одна одну. Книга і сьогодні залишається найефективнішим засобом людини в її спілкуванні з минулим, сучасним і майбутнім. Можливо, під впливом INTERNET змінюватиметься форма, матеріал, спосіб виготовлення, але книга не зникне.

Під динамікою книги треба розуміти функціонування книги в суспільстві, тобто усі взаємозв'язки, взаємовідносини та чинники зовнішнього середовища, які обумовлюють її динаміку. Аналізуючи динаміку книги, можна виділити наступні взаємозв'язки її з оточенням:

· книга і людина (читач, автор, редактор книги, художник-оформлювач книги, друкар, видавець, книгопродавець і т. п.);

· книга і група людей;

· книга і різноманітні соціальні інститути та організації (наприклад, книга і освіта, книга і наука, книга і сім'я, книга і культура і т. п.);

· книга і суспільні витвори, тобто продукти матеріальної та духовної праці людини (мова, письмо, мода, технологія, техніка, в т. ч. засоби масової комунікації);

· книга і чинники природного оточення [39, c. 73].

Кожен такий взаємозв'язок має свою спрямованість, характер, форму. Вступаючи в таку взаємодію, книга зазнає впливу певних чинників, що накладає свій «відбиток» не лише на неї (змінюється її форма, матеріал, інструмент, спосіб виготовлення і оформлення і т. п.), але й на її динаміку (змінюючи її якісно-кількісні характеристики). Характер впливу чинників на книгу та її динаміку змінюється в пропорційній залежності від кількісно-якісних характеристик самого чинника та його впливу. Книга сама по собі, якого б змісту і оформлення вона не була, не може виконати свою головну функцію доти, поки вона не буде спожитою, прочитаною людиною. Вона набуває свого соціокультурного буття лише в процесі її читання, ознайомлення рецензентом з її текстовим змістом. 
Отже, створена людством книжкова культура і феномен читання належить до фундаментальних досягнень людського розуму. Культурна цивілізація напряму пов'язана з розповсюдженням писемності, книжності, читанням. Читач виступає як соціальний суб'єкт читання як регулярної діяльності, яка відповідає його духовним потребам та забезпечує специфічну форму спілкування. 

1.3. Читання як специфічна форма спілкування 
Спілкування є невід’ємним аспектом існування людини, важливою передумовою формування її як соціальної істоти, взаємодії з різноманітними спільнотами, а також необхідною умовою існування суспільства. У процесі спілкування відбувається інтелектуальна та емоційно-чуттєва взаємодія індивідів, досягається єдність і злагодженість їх дій, що зумовлює формування спільних настроїв і поглядів, взаєморозуміння, згуртованості й солідарності. У процесі розвитку індивіда потреба у спілкуванні має соціально-вибірковий характер. Проблема впливу людини на людину є центральною для дослідження спілкування. Цей вплив залежить від того, які інтереси, цінності та установки стоять за бажанням людини досягти того чи іншого результату спілкування. Це визначає, чи людина діє виключно у власних інтересах, використовуючи інших лише як засіб досягнення мети, чи прагне взаємодіяти із ними на рівноправних партнерських умовах [45, c. 91].
Внаслідок складності даного явища,існує досить багато підходів до його розгляду. Спілкування - складний, багатоплановий процес встановлення й розвитку контактів між людьми, що породжується потребою спільної діяльності і який містить у собі обмін інформацією, вироблення єдиної стратегії взаємодії, сприймання і розуміння іншої людини. Розробка проблеми спілкування пов’язана, насамперед,  з працями О.М. Леонтьєва, який вважав, що спілкування – це певний бік діяльності, бо воно існує у кожній діяльності в якості її елементу]. Т.В. Бенндас вказує, що В.М.Соковнін аналізує людське спілкування як взаєморозуміння, як комунікацію, як діяльність, як відносини та як взаємовплив. Б.Г. Ананьєв  підкреслював, що головною характеристикою спілкування, як діяльності є те, що через неї людина будує свої взаємовідносини з іншими людьми [45].

Характеризуючи роль спілкування, В.М. Бехтєрєв оцінює його як механізм здійснення спільної діяльності і формування її колективного суб’єкта, умову збереження і поширення індивідуального досвіду. Учений розглядав спілкування як засіб об’єднання людей у групи, як важливу умову соціалізації особистості. М.С. Каган розглядає спілкування як один з видів людської діяльності, якому властиві відповідна структура і атрибути. Л.П.Буєва розглядає діяльність і спілкування як дві взаємозв’язані, відносно самостійні, але не рівнозначні сторони єдиного (індивідуального і суспільного) процесу життя. М.М. Обозов звертає увагу на твердження В.С. Соковніна, який аналізує спілкування як діяльність, комунікацію, взаємовідносини і взаємовплив. Б.Г. Ананьєв [2] підкреслював, що особливою характеристикою спілкування як діяльності є те, що через спілкування індивід будує свої відносини з іншими людьми. Тому поведінка індивіда виступає не тільки як складний комплекс видів соціальної діяльності, з допомогою яких «опредметнюється» навколишній світ, природа, але і як спілкування, практична взаємодія з людьми. Б.Ф. Ломов вважає спілкування і діяльність двома сторонами соціального буття людини, її способу життя. Суть цього підходу в тому, що спілкування розглядається як специфічна система міжособистісної взаємодії [45]. 
Спілкування є явищем соціальним, його природа виявляється в соціумі. Будучи актом передавання соціального досвіду, норм поведінки, традицій, воно сприяє збагаченню знань, умінь і навичок учасників спільної діяльності, задовольняє потребу в психологічному контакті, є механізмом відтворення подій, настроїв, координує зусилля людей, сприяє об’єктивному виявленню особливостей поведінки партнерів, їхніх манер, рис характеру, емоційно-вольової та мотиваційної сфер. Його соціально-психологічна специфіка полягає в тому, що у процесі взаємодії суб’єктивний світ одного індивіда розкривається для іншого, відбувається обмін думками, інтересами, почуттями, діяльністю, інформацією тощо. У результаті спілкування реалізуються певні контакти, міжособистісні відносини, здійснюється об’єднання (розмежування) людей, виробляються правила і норми поведінки. Особистість у контексті спілкування реалізується на таких рівнях:

1. Спілкування — взаємовплив. Становлення та розвиток особистості за таких умов є результатом психологічного впливу одного суб’єкта на іншого у процесі взаємодії, діалогу.

2. Спілкування — діяльність. Йдеться про включення соціально-психологічного досвіду в практику спілкування, реалізацію діяльнісної сутності спілкування, в якому особистість є його учасником, унікальною і неповторною індивідуальністю, суб’єктом діяльності.

        3. Спілкування — обмін інформацією. Становлення особистості відбувається у процесі реалізації її комунікативних здібностей, якостей, умінь, комунікативної програми поведінки.

4. Спілкування — сприймання людьми одне одного. На цьому рівні реалізуються перцептивно-рефлексивні, емоційно-емпатійні можливості особистості, виникає взаєморозуміння (непорозуміння) між учасниками спілкування.

5. Спілкування — міжособистісні відносини. Йдеться про розвиток статусно-рольових та статево-рольових характеристик індивіда, прояв соціально-психологічних стереотипів його поведінки, складових певного соціально-психологічного типу [1, c. 102].

Читання виступає як специфічна форма спілкування людей за допомогою друкованих чи рукописних текстів, як одна з основних форм опосередкованої комунікації. Читання - не односторонній вплив творів на читача, що виражається в пасивному сприйнятті, засвоєнні змісту тексту, а активна взаємодія між комунікаторами (творцями тексту) і реципієнтами (читачами ). У ході читання відбувається процес співтворчості  автора і читача. Читання істотно відрізняється від інших видів комунікації. Це пов'язано зі специфікою тексту як знакової системи, елементи якої існують в нерухомій просторовій формі, що передбачає їх подальше зорове сприйняття, і з можливістю фіксування, зберігання, тиражування інформації в такому вигляді, при якому процеси споживання не збігаються у часі з їх виробництвом, а можуть тривати протягом століть. Ця особливість перетворює читання у вельми раціональний спосіб передачі і засвоєння знань і цінностей, вироблених людством. Специфіка друку дає простір читацького сприйняття, не обмежуючи його умовами місця і часу. У відповідності зі своїми потребами та інтересами читач вибирає друковані чи письмові тексти, визначає умови, швидкість, техніку, стратегію і тактику читання, адекватну змісту твору. Читання є процесом творчим та індивідуальним, що багаторазово підсилює його різнобічну дію на особистість. 
Комунікативний підхід до читання передбачає розгляд його як специфічної форми спілкування автора і читача за допомогою друкованого повідомлення. Процес спілкування за посередництвом читання не завершується розумінням тексту. Він продовжується прийняттям якогось рішення з боку читача, яке веде до вдосконалення його особистості. Люди, які читають за принципом буття, в процесі читання подумки ведуть бесіду з її автором, звертаються до нього із запитаннями, відмічають наявні у тексті суперечності. У результаті вони можуть повністю зрозуміти зміст книги, а іноді навіть глибше, ніж здатен зробити це сам автор, якому все, що він написав, здається важливим [7, c. 8].

Мотивом читання як комунікативної діяльності є спілкування, а метою — отримання необхідної інформації, причому робота з текстом може переслідувати різні цілі: іноді потрібно лише визначити, про що цей текст, в інших випадках важливо зрозуміти основну чи нову інформацію, замисел автора, підтекст. Той, хто читає, як правило, завжди прагне отримати інформацію найекономнішим способом, тому його читання відбувається в різному темпі і характеризується гнучкістю як ознакою зрілого читання.

Сучасне суспільство перебуває на етапі постіндустріального розвитку, для якого характерно новий інформаційний простір, що характеризується в тому числі потужним розвитком аудіовізуальних засобів передачі інформації. Нові інформаційні технології ліквідують монополію одного способу роботи зі знаком і ставлять під питання існуючу модель освіти. Однією з відмінних рис сучасної моделі читання є таке явище як проблематизація. Людина читає, починає мислити в категоріях проблем, стимулюючих неодноразове звернення до одного і того ж тексту, який піддається постійному  перестроюванню. Характерною рисою сучасної моделі читання є її залежність від інтерпретації поняття тексту. Читання можна визначити як орієнтовану на смислове сприйняття та інтерпретацію систему мовних елементів різного ступеня складності, комплексності та значущості (з точки зору передачі його основної ідеї), функціонально (тобто для даної конкретної мети / цілей) об'єднаних в єдину структуру загальною концепцією. Текст  є по суті ланцюг комунікативних одиниць , за допомогою яких реалізується той чи інший задум культури [25, c. 31]. 
Друкована комунікація являє собою активну смислову взаємодію соціальних суб'єктів - комунікатора і реципієнта. У ролі комунікатора  виступає сукупний соціальний суб'єкт, що втілює суспільство в цілому. Реципієнтом виступає особистість як соціально-психологічний суб'єкт. Взаємодіючи з допомогою текстів, комунікатор і реципієнт досягають своїх цілей і вирішують власні  завдання. Система особистісних функцій людини, що виявляються в читацької діяльності, значною мірою спирається на систему її соціальних установок , які можуть бути розділені на три групи: 1 ) пізнавальні, 2 ) регулятивні, 3 ) оціночно-ціннісні. Суб'єктами друкованої комунікації можуть виступати (крім індивідів ) соціальні групи, ті чи інші спільності аж до родового суб'єкта - людства. Кожен з цих суб'єктів має складну внутрішню структуру і змінюється в процесі свого розвитку, що задає багаторівневість і полінаправленість процесам читання. Але текст може служити також посередником і в спілкуванні кожного з них (автокомунікації). Тим самим читання як специфічна форма комунікації включає в себе елементи автокомунікації, без яких друкований текст не може ефективно функціонувати в авторській і читацькій свідомості. 

Цінність тексту в тому, щоб перетворити читача зі споживача на «автора» тексту. Читачі інтерпретують літературні тексти, в чомусь по різному відчуваючи текстову дійсність, збагачуючи , а часом і збіднюючи її . У контексті споживання мовного повідомлення кількість отриманої  інформації звертається в якість, забезпечуючи літературному твору нове життя.  Інтерпретувати текст - значить зрозуміти його як втілену множинність. Такий текст пронизаний мережею незліченних, переплетених між собою ходів, читати - значить виявляти смисли, а виявляти смисли - значить їх іменувати, імена починають перегукуватися між собою, групуватися. Тобто читання - це творча праця, яка спрямована на самотворення, це та творча діяльність людини, в результаті якої виникає нова якість самої людини. Щодо цього центральною тезою Н.Н. Голланда є те, що люди «поводяться з літературними текстами так само, як і з життєвим досвідом»: тобто кожен виробляє свій власний, притаманний лише йому стиль копіювання цього досвіду, пропускаючи текст скрізь «типові моделі захисту» й проектуючи властиві саме йому фантазії, «перекладає» досвід у соціально-прийнятну форму, а отже, продукуючи інтерпретацію [32, c. 28].
У даному випадку мова йде про читацьку культуру -  складову частину загальної культури особистості, комплекс знань, умінь і почуттів читача, що передбачає свідомий вибір тематики читання, його системність з метою повноцінного і глибокого сприйняття та засвоєння літературного тексту. Загальна начитаність (літературна ерудиція, знання текстів прочитаних творів), фактичні знання з літератури (знання з теорії та історії літератури, літературної критики, оволодіння логікою аналізу творів) складають освітньо-змістовий аспект читацької культури. Вибір літератури, уміння опрацьовувати її, інтерпретувати, усно і письмово висловлювати свої роздуми стосовно того чи іншого літературного явища вказують на наявність читацької культури та її рівень в практичній діяльності, спрямованій на опанування самостійним читанням.

Для успішного володіння читанням як видом мовленнєвої діяльності читач повинен сформувати в собі низку умінь, серед них Г.Т.Шелехова виділяє такі: зосереджувати увагу на певних питаннях змісту прочитаного; передбачати під час читання те, про що йтиметься далі; визначати ключові слова; виокремлювати основну думку висловлювання; відділяти головну інформацію від другорядної; знаходити зайву інформацію, зайві деталі в прочитаному; ставити запитання в процесі сприймання тексту; робити висновки і формулювати їх своїми словами; критично оцінювати одержану інформацію, реагувати на неї та використовувати в різних життєво необхідних ситуаціях. Як бачимо, більшість із цих умінь є необхідними і для навчання конспектування. Зауважуючи, що осмислити текст – це не просто виділити смислові частини, а передусім вирішити проблемні ситуації, Л.П.Доблаєв виділяє найбільш поширені прийоми осмислення тексту: постановка запитань до себе, пошук відповідей на них; постановка запитань-припущень; антиципація плану викладу; антиципація змісту; повернення подумки (рецитація); критичний аналіз й оцінка тексту. Експериментальні дослідження засвідчили, що після навчання учнів цих прийомів у розгорнутому вигляді, потому, коли умови читання наблизились до природних, у досліджуваних виникав «стан розумової напруги і готовності», що і має бути вироблене у читача [37, c. 6].

Отже, читання як специфічна форма спілкування полягає не лише в засвоєнні певної інформації, а в тих реакціях, які воно викликає у поведінці читача, в множинності інтерпретацій, що виходять за допустимі з точки зору адресанта. Оволодіння ним  потребує виховання мовної особистості, яка би володіла всіма видами мовленнєвої діяльності, широкою читацькою компетенцією, духовно-ціннісними орієнтаціями, здатної поціновувати явища класичної і сучасної культури. 
Висновки до першого розділу 
Своєрідним індикатором культурного рівня соціального суб'єкта є культурні потреби і запити. Культурні потреби розглядаються як складова частина потреб людини, як категорія, що відноситься до відтворення робочої сили залежать від ступеня розвитку виробництва культурних благ, товарів і послуг. Внутрішні мотиви найбільше відповідають дійсним культурним потребам людини, є смислоутворюючими і здатні надавати її діяльності найефективнішу дію. За напрямками людської діяльності  культурні потреби  потреб поділяються на художньо - естетичні, пізнавальні, видовищні, духовні, рекреаційні. Для культурних потреб характерна складна ієрархія, нижчий рівень якої включає  широкий і традиційний для певного часу спектр культурних потреб, а верхній рівень містить окремі культурні потреби.
Нині фахівці вказують на зниження інтересу до читання, що є   нагальною соціокультурною проблема, оскільки поза ним неможливі повноцінний розвиток у людини уяви, емпатії, співчуття, співпереживання, абстрактного мислення, примноження культурного досвіду. Читання можливе завдяки існуванню книги, яка  є витвором суспільства,  явищем соціальним, тому не може існувати поза суспільством. Книга є засобом формування духовного світу особистості, засобом передачі інтелектуального та емоційного досвіду від покоління до покоління, а значить — є явищем культурним. Соціальна роль книги визначається місцем, яке вона займає у суспільстві, в структурі вільного часу та в системі засобів масової комунікації.
Будь-який різновид, форма людської діяльності реалізуються через спілкування, а спілкування — через них. Читання виступає як специфічна форма спілкування людей за допомогою друкованих чи рукописних текстів, як одна з основних форм опосередкованої комунікації. Завдяки специфіки  тексту як знакової системи, елементи якої існують в нерухомій просторовій формі, що передбачає їх подальше зорове сприйняття, і з можливістю фіксування, зберігання, тиражування інформації в такому вигляді, при якому процеси споживання не збігаються у часі з їх виробництвом, воно перетворює читання у вельми раціональний спосіб передачі і засвоєння знань і цінностей, вироблених людством. У відповідності зі своїми потребами та інтересами читач вибирає друковані чи письмові тексти, визначає умови, швидкість, техніку, стратегію і тактику читання, адекватну змісту твору. Читання є процесом творчим та індивідуальним, що багаторазово підсилює його різнобічну дію на особистість.  Процес спілкування за посередництвом читання продовжується прийняттям якогось рішення з боку читача, яке веде до вдосконалення його особистості. 
Мільйони українських громадян відлучені від книжки і обмежені в отримані інформації, між тим у масових виданнях активно насаджується вульгарність, спостерігається засилля низькопробної літератури, що нав'язує чужі стереотипи мислення, в яких викривлюються історія і традиції держави. Важливим показником змін, що відбулися в Україні, є рейтинг життєвих орієнтацій сучасної молоді.


Крім включення в загальну комунікативну мережу, книга і читання являє особливу сферу - літературно-художню комунікацію, яка має широке поле взаємовідносин особистостей, груп, організацій, пов'язаних зі спілкуванням "з приводу книги" і рядами її інтерпретацій. Збільшення кількості читачів і підвищення культури читання не є суто українською проблемою. Це - загальносвітова тенденція, яка обумовлена розвитком науково-технічного прогресу та інформаційних технологій.

РОЗДІЛ 2
МІСЦЕ ЧИТАННЯ В ІНТЕЛЕКТУАЛЬНОМУ І ДУХОВНОМУ ЗАБЕЗПЕЧЕННІ СУЧАСНОЇ МОЛОДІ 

2.1. Особливості культурних запитів та потреб сучасної молоді 

Незалежно від того, у якому суспільстві живе молода людина у неї обов’язково є деякі загальні, базові потреби. Ціннісні орієнтації, потреби молоді в цілому визначають життєві плани молодих хлопців та дівчат, які з часом ними уточнюються і перебудовуються. Планування життя молоддю не можливе без певних мотивів, якими керуються молоді люди. Ці мотиви, як і життєві плани в цілому в різних соціально-професійних і вікових груп молоді різні, вони змінюються із плином часу, зміною умов життя, місця життя, обставин... життєві плани молодих людей пов’язані із прагненням зайняти певне соціальне становище, яке дозволить йому задовольняти ще більші і різноманітні по характеру і значимості потреби, само реалізовуватися як соціальному суб’єкту. Складність життєвих планів молодої людини залежить від багатьох чинників, але одним із вирішальних є рівень духовного розвитку, свідомості, між особистісних зв’язків особистості [57, c. 44].
На задоволення культурних потреб молоді, проведення дозвілля значно впливають соціально-економічні фактори: соціальний статус молодих людей та їх батьків, середньодушовий прибуток у родині, майно (власність), наявність вільного часу. При цьому матеріальне становище двояко відбивається на задоволенні культурних потреб - у безпосередній актуальній формі, коли певні соціальні групи молоді вже володіють предметами та способами опанування культури, і в опосередкованій потенційній, коли вони лише володіють реальною можливістю придбати ці предмети й засоби. Аналіз даних, отриманих у ході дослідження, свідчить що нині найпоширенішими технічними засобами є телевізор, магнітофон та радіоприймач. Наявність у продажу широкого спектра простих у користуванні та відносно недорогих любительських фотоапаратів вплинуло на те, що цей технічний засіб не є предметом розкошу, і його має майже кожна молода людина. Можемо спостерігати таку тенденцію, що зростання науково-технічного прогресу дедалі впливає на потребу молодих людей у користуванні такими новітніми технічними засобами, як комп'ютер, CD-програвач, відеокамера. І, навпаки, такий уже досить застарілий технічний засіб, як діапроектор уже втратив свою актуальність.

Суспільство, яке на перший план поставило матеріальне благополуччя та збагачення, формує відповідну культуру і життєві потреби молоді. Ринкові відносини у сфері культури обернулися великими негативними наслідками для молоді. До неймовірних розмірів зменшилася кількість джерел, за допомогою яких забезпечується передача культурних цінностей молодим людям. Різко скоротилася сфера професійної та аматорської творчості, зокрема сотні тисяч гуртків художньої самодіяльності, прикладного мистецтва, а разом з цим - і кількість самих духовних цінностей.

Електронні засоби масової інформації заповнюють значну частину їх вільного часу і виступають як важливий інструмент формування духовного світу, культурних цінностей та установок для сучасної молоді. Зокрема, для 1/3 молодих людей перегляд телепередач – є першочергове заняття у вільний час. Наприклад, універсальний характер, за спостереженнями науковців, має для багатьох молодих людей акт покупки добре розрекламованих товарів. Залучення до світу престижних і красивих речей стає самоціллю існування, смислом буття. Культ моди, речей, споживання оволодіває свідомістю молоді і набуває універсального характеру. Класична культура починає втрачати цінність і привабливість [51, c. 50].

Сьогодні спостерігається тенденція до подальшої дегуманізації і деморалізації соціокультурних цінностей. Ця тенденція проявляється в піднесеному інтересі молоді до сцен і епізодів насилля і сексу, жорстокості в кінематографі, телебаченні, театрі, музиці, літературі, мистецтві. В соціокультурних цінностях переважають споживацькі орієнтації. Тільки кожний 6-й займається спортом, 10-й у вільний час відвідує студії, кружки, кожний 16-й займається самоосвітою, проте переважна більшість відпочивають у колі друзів чи біля телевізора. В результаті такого підходу відбувається тотальне викорінення із культурного обігу цілого пласту культури, мистецтва, науки. народна культура (традиції, звичаї, обряди, фольклор) сприймається більшою частиною молодих як анахронізм (непотрібний пережиток). Якщо проаналізувати систему пріоритетів цінностей дозвілля молоді, то виявляється, що інтелектуальні форми дозвілля посідають лише третє місце, а перше - пасивні форми. Лише 5,6% від загальної кількості опитаних серед занять, якими найчастіше молодь заповнює своє дозвілля назвали «відвідування музею», 10,9% - «сходити в театр, на балет, в оперу» [8, c. 6]. 
Перевага гедоністичних і споживацьких установок породжує трансформацію потреб (в умовах нерозвиненого культурного середовища та засилля масової культури), які ведуть до зниження смаків, нового споживання, що посилює первинні потреби. Пасивні форми проведення дозвілля, які мають інформаційно-розважальну спрямованість - прикмета нашого часу. Телевізор і комп’ютер вдома і компанія друзів - поза домом поглинають майже весь вільний час молодих людей. Вагому потребу для молоді представляють можливості спілкування з друзями. На спілкування з друзями впливає матеріальний рівень та сімейний стан: неодружені, з високим рівнем прибутку молоді люди можуть собі дозволити проводити вільний час у колі друзів, у кафе чи барі. Як і раніше, цінності навчання, духовного споживання, освіти і творчості займають провідне місце у свідомості лише незначної частки молоді. Постійне підвищення рівня освіти, творчий самовираз - реалізація таких і подібних їм цінностей потребує не тільки певних нахилів, але й багато часу, відмови від інших можливостей.
Що стосується сфери задоволення пізнавальної потреби молоді, то вона найчастіше  реалізується за рахунок різних форм державної освіти,  а, крім того, за рахунок підвищення кваліфікації, самоосвіти в екстрених установах,  у численних освітніх структурах приватного чи контрактного характеру. Певне місце тут займають короткострокові форми навчання (курси, семінари, різні школи, що працюють за кордоном). Реалізація потреби в читанні пов'язана зі складною диференціацією читацького інтересу молодих людей. Лише частина цих потреб задовольняється в потрібному обсязі в системі освіти, що визначається навчальною програмою установ освіти і курсів підвищення кваліфікації. Щодо потреби в засобах масової інформації та мистецтва, то її задоволення надзвичайно ускладнено головним чином за рахунок «плюралізму», що панує в ЗМІ та в сфері художнього життя, відсутності належних моральних норм, наявності низькопробної реклами та творів сумнівної художньої цінності. 

Проведення значної частини вільного часу в Інтернет-середовищі відповідають процесу перенесення центру ваги від писемної культури до екранної. Вже сьогодні приблизно 91 % молоді, як випливає з результатів соціологічних досліджень, мають доступ в Інтернет. Мережа – це значна частина «віртуального світу», яка стала для молодого покоління невід'ємною частиною їх щоденного існування, займаючи відчутне місце в структурі повсякденної та спеціалізованої культури. 38 % респондентів користуються комп'ютером більше 3 -х годин на добу; з них у комп'ютерні ігри «постійно » грає 16,7 % , а 48,7 % «грає іноді». У світі зростає кількість  молодих людей, які потрапляють в залежність від комп'ютера і комп'ютерних ігор, що позначається на їх способі життя, на фізичному і моральному здоров'ї, призводить до розвитку психологічної залежності [8, c. 7].

Нині мова йде про початок процесу заміщення інформаційних носіїв в щоденній практиці, про формування нового культурно-дозвільної середовища, концентруючи проблему її наповнення.  Динаміка поширення сучасних технологій така, що сьогодні можна говорити про « рухливі (мобільні) культури», до яких відносяться «гібридні» різновиди екранної культури, характерними ознаками якої є можливості аудіовізуальних інтерактивних контактів. Її ядро складають різні типи технічних пристроїв, що формують мережу мобільних комунікацій, якими насичена повсякденне життя сучасної людини. Розвиваючись в руслі загальної тенденції технічного ускладнення і технологічних інновацій, синтезуючи досягнення «екранного» типу культури (наприклад , мультимедійні технології) , «мобільні» культури забезпечують новий цивілізаційний рівень взаємодії. Мобільні телефони, медіа-пристрої , smart - фони і т.п., можливість підключення до Інтернету без персонального комп'ютера, кардинальним чином змінили спосіб життя кожної молодої людини.

Відвідувач мереж («Вконтакті», «Однокласники» тощо) в середньому витрачає на «спілкування» у соціальних мережах, як мінімум, 20 годин  на місяць, але це знаходження в «квазісоціумі» мало чим нагадує сферу людського спілкування, яка, за визначенням М.С. Кагана, характеризується емпатійністю, відкритістю свідомості однієї людини назустріч іншій свідомості і емоційно забарвлена. Однак, з іншого боку , комунікації в мережі мають пізнавальний ефект. Користувач включений в процес спостереження за комунікаціями, тому головне значення для всіх учасників комунікаційного події має сам факт прийняття середовищем спілкування і визнання інформації, обмін якісними повідомленнями. Основне для людини в мережі - вибрана практика позиціонування, як привертає загальну увагу стратегія надання інформації.
Хоча багато дослідників по колишньому не відносять Інтернет до засобів масової комунікації, 91 % опитаних з числа студентської аудиторії серед основних інформаційних джерел (з можливістю вибору декількох варіантів відповіді) назвав Інтернет , 57 % - телебачення, 18 % - газети і журнали; 17 % - радіо. Щодня Інтернетом користуються 94 % опитаних, тоді як дивляться телевізор - 38 % , слухають радіо - 28 % , а читають газети і журнали всього 9 %. Як Серед основних причин використання Інтернету студенти назвали такі: пошук корисної інформації - 85 %; спілкування - 77 %; розвага - 63 %; перегляд новин - 59 %; освіта та саморозвиток - 55 %; робота - 20 %; вчинення покупок - 16 %; інше - 3 % [8, c. 7] .

Якщо говорити про можливості реалізації інформаційно- комунікативних потреб, то Інтернет перевершує всі раніше створені цивілізацією технічні засоби. Через відсутність можливостей для творчої самореалізації через особисту участь у різних сферах наукової, художньої, просвітницької діяльності він виступає як активна форма включення в науково-пізнавальний, художньо - естетичний процес, освітянський проект. Це індивідуалізовані форми творчого самовираження з легкістю замінюються сьогодні молоддю або переглядом величезного масиву найрізноманітнішої інформації в мереж,  або перенесенням в мережу творчої активності у вигляді участі в наукових дискусіях на різного роду форумах, відкритих конференціях, або освоєнням різних форм позиціонування своїх талантів (від індивідуальних форм до участі в колективних виконаннях і т.д.); нарешті, через створення в Інтернеті і адміністрування власної сторінки  сайту, блогу. Всі перелічені та багато інших форм комунікації стають новими інтерактивними способами взаємодії. Проте слід визнати, що разом переглядом телевізійних передач і відеофільмів, прослуховуванням аудіозаписів і т.д. вони цілком «вписуються» в основний тренд молодіжної культури повсякденності - «одомашнення» дозвілля, який в свою чергу свідчить про зміну способу життя, «стисканні » вільного часу, проведеного поза домом [36, c. 2]. 

Інститутом соціалізації та середовищем формування культурних запитів виступає молодіжна субкультура. Під молодіжною субкультурою розуміють культуру певного молодого покоління, яке володіє загальними стилем життя, поведінки, групових норм, цінностей та переконань. В складний період переходу із дитинства в доросле життя виникає дуже багато проблем, які не здатні вирішити молоді люди. Їм необхідна група ровесників, яким властиві ті ж проблеми, які мають ті ж цінності та ідеали. Для полегшення переходу із однієї крайності в іншу і необхідна молодіжна субкультура, яка акумулює в собі досвід вирішення всіх життєвих проблем, накопичений багатьма поколіннями молоді. Серед соціальних причин виникнення молодіжної субкультури найбільш важливими є такі:

1) ріст доходів середнього класу молодіжного суспільства;

2) поява нових засобів запису і поширення музичної продукції (радіоприймачів, магнітофонів);

3) пришвидшення  науково-технічного прогресу.

Молодіжній субкультурі сучасності властиві такі риси:
1. Переважно відпочинково-рекреативна спрямованість. Поряд із комунікативною відпочинок виконує в основному рекреативну функцію (більшість опитаних старшокласників та студентів зазначили, що під час відпочинку їхнє улюблене заняття – пасивний відпочинок), пізнавальна функція не реалізується зовсім, або в незначній мірі. Рекреативні відпочинкові орієнтації підкріплюються змістом сучасних теле- і радіопередач.

2. «Вестернізація» (американізація) культурних потреб і інтересів. Цінності національної культури як класичної так і народної витісняються стереотипами масової культури, які орієнтовані на поглиблення цінностей американського способу життя в його примітивному відтворенні.

3. Пріоритет споживацьких орієнтацій. Споживацтво проявляється як в соціокультурній, так і в інших сферах життя.

4. Слабка індивідуальність та винахідливість культури. Вибір тих чи інших культурних цінностей найчастіше пов’язаний із груповими стереотипами, а також із престижною ієрархією цінностей в неформальній групі спілкування. Групові стереотипи і ієрархія цінностей пов’язані із статевою належністю, рівнем освіти, місцем проживання, та навіть національністю.

5. Позаінституційна культурна самореалізація. Дослідження довели, що відпочинок молоді здійснюється поза закладами відпочинку, найчастіше поряд телевізора, коли більшість молодіжних та підліткових телепередач є низькопробними.

6. Відсутність етнокультурної самоідентифікації. Це пов’язане із тим, що народна культура (традиції, звичаї, фольклор) більшість молоді сприймають як глибокий пережиток минулого [36, c. 2].

Українська молодіжна субкультура має своєю особливістю те, що вона орієнтована або на проведення відпочинку, або на передачу і поширення інформації. У той час як на Заході альтернативний рух, який виріс із молодіжних субкультур 60-70 рр. ХХ ст. активно приймає участь в соціальних програмах, допомагає хворим, інвалідам, наркоманам.
Загалом система культурних потреб молоді досить різноманітна і відповідає багатофункціональному змістом духовної культури. Однак самі по собі ці потреби ще не визначають духовного обличчя молоді та її субкультури. важливо, якою мірою вони проявляються, як вони відображають інтереси і цінності особистості. У реалізації культурних потреб проявляється сутнісна сторона всього процесу культурного розвитку. Культурне споживання і створення культурних благ нерозривно пов'язані з активністю суб'єкта. Елементи культурної інфраструктури - освітні та культурні установи, засоби масової інформації можуть реалізувати свої можливості культурного впливу не інакше, як через активну участь молоді в їх роботі. У свою чергу , ступінь активності населення визначає дієвість того чи іншого елемента культурної інфраструктури. Фактичний прояв культурної активності молоді в різних галузях соціально-культурної діяльності неоднаковий. Найбільш охоче молодь бере участь у видовищних заходах. Відбувається відмирання традиційних видів молодіжної творчості , що головним чином відноситься до народного ремесла і промислів. Це пов'язано із загальним процесом втрати традиційної культури, що є наслідком деформації національних ідеалів.

Молодь створює нові форми дозвільної діяльності, які поступово набувають право громадянства і поширюються як основа нової субкультури . Будучи більш мобільною, маючи більш широкий спектр інтересів, молодь активно шукає нові види творчих об'єднань, культурно-пізнавальних заходів, сміливіше відмовляється від старих традицій культурної роботи.  Відбувається поступова індивідуалізація культурної діяльності. З'являються малі молодіжні групи, закриті для масового учасника, для будь-якого охочого. Прагнення заощаджувати на культурі посилює цей процес, робить його елітарним. Це часто породжує факти жорстокості, вандалізму по відношенню до цінностей духовної та матеріальної культури, формує бездуховність у певної частини молоді [15, c. 118].

Отже,  в сучасних умовах спектр культурних потреб молоді не має пріоритетного характеру, їх  прояви у нівельовані та нестійкі. В подоланні такого стану молодими людьми і полягає одна з головних передумов успішного життєвого самовизначення. Завдання тих, хто займається культурним вихованням молоді, по-перше, правильно визначити шлях формування культурних потреб, а, по-друге, постійно удосконалювати культурні цінності. Оскільки один і той же культурний продукт споживається людьми з різною метою, культурна діяльність полімотивована, і для кожної дійової особи можна знайти  свій спосіб включення в неї. Художня культура – настільки всеосяжне явище, що в ній обов'язково знайдеться еквівалент цінностям особи, що сформувалися в життєвій практиці. Тим самим ми потрібно впливати на формування культурних потреб у вже існуючих культурних продуктах, наприклад, впливати на формування художніх потреб засобами художньої літератури.

2.2. Емоційні, естетичні та пізнавальні мотиви сучасного читання юнацтва та молоді 
Останнім часом спостерігається загальносвітова тенденція зниження інтересу дітей та  молоді до читання, скорочення часу, що йому приділяється за рахунок збільшення споживання інформації в інших формах. Інтенсивна інтеграція України у світовий інформаційний простір у сучасних умовах глобалізації та науково-технічного прогресу призводить до того, що разом із поширенням кращого світового досвіду у сфері інформаційного забезпечення суспільства країна повною мірою зазнає наслідків загальносвітових негативних тенденцій, зокрема певного зниження інтересу до читання. Протягом останніх років читання стало втрачати статус національної культурної традиції й в Україні. Сучасна соціокультурна ситуація призвела до зниження авторитету друкованого слова. Загрозливі тенденції щодо скорочення мережі книжкових магазинів і бібліотек призводять до зниження освітнього, загальнокультурного рівня громадян, порушення процесу розвитку особистості, що може спричинити виникнення загрози втрати здатності суспільства до розвитку та призвести до зниження рівня соціально-економічного розвитку країни в цілому. У той же час від рівня культурної компетентності громадян великою мірою залежить конкурентоспроможність країни та її національна безпека.
Серед причин, що спричинили розвиток негативної тенденції, можна виділити такі чинники об’єктивного та суб’єктивного характеру, як зниження економічного та морально-культурного рівня життя нашого суспільства; засилля мас-медійної культури; захоплення сучасної молоді комп’ютерними технологіями та Інтернетом; перевантаження навчальних програм, а звідси брак у школярів вільного часу для читання; відсутність комплексної програми розвитку читацької культури особистості [30, c. 32].

Складна ситуація з розвитком читання пов'язана насамперед з такими чинниками: невизначеністю на законодавчому рівні напрямів інформаційної політики у сфері підтримки та розвитку читання; низьким рівнем усвідомлення громадянами важливості процесу читання; недостатньою законодавчою підтримкою діяльності бібліотек для дітей та юнацтва як методичних, консультаційних, інформаційних центрів; розвитком нових моделей і напрямів застосування засобів масової інформації та способів електронної комунікації [10, c. 30].
Сучасні аспекти теорії психології юного читача і  читання  в Україні в основному вивчаються шляхом проведення різноманітних досліджень, опитувань, аналізів бібліотечних матеріалів та ін. За даними соціологічних досліджень 2013 р., постійно читають менше ніж 50% дітей та молоді і близько 40% дорослих не читають ані друкованої періодики, ані книжок. Для 73% населення країни читання не є провідним інтересом, а серед тих, хто щоденно відкривав книгу був 31% людей від 20 до 30 років,  а віком 14-20 років - тільки 26%. Дослідники відмічають зміну мотивів і, як наслідок, цілей читання. Змінилася й модель читання, тобто майже усі його характеристики – статус, репертуар, обсяг, тривалість. У сфері дозвілля читання, яке раніше займало перше місце серед улюблених занять, значно поступається таким видам діяльності, як перегляд телевізійних передач, комп'ютерні ігри, прослуховування музики. Знизилася й культура читання як дітей, так і дорослих [10, c. 31].
За підсумками масштабних соціологічних опитувань, здійснених Інститутом соціології НАН України, виявилось, що у структурі дозвілля населення України перше місце посідають їхні контакти із мас-медіа (телебачення, радіо, преса). Таким чином, перегляд телепередач став нібито обов’язковим елементом життєдіяльності сучасної молоді. Можна сказати, що відбувається становлення екранної  культури . З кожним роком зростає кількість (особливо серед дітей і підлітків) тих, які вільний час проводять біля комп’ютера. Вони вважають  читання  менш престижним заняттям, ніж робота з комп’ютером. Найчастіше молодь пов’язує комп’ютер не із зручністю, швидкістю отримання потрібної інформації, а дивиться на нього  як  на один із засобів розваги, проведення дозвілля [10, c. 31].

Останніми роками  читання  перестає бути пріоритетним заняттям, свідченням високої духовної  культури  і набуває певних нових, своєрідних ознак. В уподобаннях сучасного читача домінує компенсаторно – розважальна література, що набуває широкого розповсюдження. Значна частина читацького загалу демонструє свою прихильність до «легкої» книги, книги «для відпочинку», тобто більшість читачів звертається до літератури з метою психологічного захисту, зняття напруження.

Характерною особливістю нинішнього  читання  є зростання попиту на навчальну, довідкову та нормативно – правову літературу. Найчисленнішими і найактивнішими читачами цієї літератури є молодь, що навчається (школярі, ліцеїсти, студенти). Зокрема, в бібліотеках вони складають до 70% читачів. Соціологічні дослідження свідчать, що ставлення до навчання, особливо студентів, ліцеїстів стало серйознішим і відповідальнішим. Адже свій майбутній добробут вони тісно пов’язують з освітою. Тобто вибір літератури диктується суто прагматичною метою – навчанням. Звідси –  читання  навчальної, наукової літератури і зниження інтересу до  читання  «для душі», загального, духовного розвитку, підвищення культурного рівня особистості. Така однобічність спричинила обмеження попиту на художню літературу – читають лише ті твори, які передбачені навчальною програмою.
Якщо раніше читання для багатьох було напруженою працею, то нині стає супровідним заняттям, часто молодь читає в транспорті — по дорозі на роботу і з роботи, під час прогулянок, обідів, під час роботи тощо. Інтерес до «серйозної» літератури, в основному залишається у студентської молоді. Усе більше  читання  задовольняє не естетичні потреби, а інформаційно-прагматичні [55, c. 6]. 
Значний вплив на  читання  має стан бібліотечної справи в країні, адже одним із основних джерел отримання інформації залишаються бібліотеки. Мотивом звернення молодої людини до бібліотеки є потреба в інформації, що виникає у зв’язку з навчанням, науковою і професійною діяльністю, побутом, організацією дозвілля тощо. Соціологічні дослідження свідчать, що перше місце серед мотивів у молоді  посідає нормативно – прагматичне  читання, тобто  читання, пов’язане з навчанням. Значне місце серед цих мотивів займає дозвілля, розважальні мотиви. Для невеликої  за обсягом категорії читачів читання покликане зняти напруження, дещо «розвіятись» - це  читання  детективів,  пригодницьких романів, історичних романів. Ця категорія не відзначається великою читацькою активністю. 
На мотиви відвідування бібліотеки впливають соціально – психологічні фактори. Чільне місце тут належить настанові на відвідування бібліотеки. Вона формується всім способом життя – сімейним  читанням, кількістю книжок вдома, умовами для  читання, звичкою відвідувати бібліотеку з дитинства. 

Фахівцями соціологічної служби Державної бібліотеки України у 2012 р.  було проведено дослідження  яке  дало цінну соціологічну інформацію. Вибірково було охопле­но 6500 осіб віком 18-25 років з 25 районних, міських і сільських бібліотек Івано-Франківської, Луганської, Миколаївської, Тернопільської, Хмельниць­кої та Черкаської областей. У процесі аналізу одержаних даних та підведення підсумків дослідження було здійснено спробу з'ясувати соціально-психологічні чинники сучасного  читання : ціннісні орієнтації читача, його ставлення до  читання , мотиви вибору книги, чи­тацькі інтереси, уподобання, ставлення до бібліотеки, читацька поведінка [58, c. 10].

Відомо, що  читання,  яке  розвиваючи інтелект, духовність та  культуру  конкретної людини, є складним процесом, що відображає та зумовлює рівень соціально – економічного розвитку суспільства. Різні читачі прагнуть досягти  читанням  певної мети, тому й оцінюють його неоднаково. Для багатьох опитаних (40,5%)  читання  - джерело нових знань, необхідних для спілкування. З погляду психології  читання  - процес глибоко особистий, що ґрунтується на індивідуальному сприйнятті прочитаного. Одна й та ж книга може викликати у різних читачів неоднакові думки й почуття. По-різному оцінюються історичні факти та літературні твори. В результаті з'являється потреба обговорити прочитане, осмислити нову інформацію, поділитися з кимось своїми думками, поспереча­тися. Співбесідниками найчастіше стають друзі, знайомі, співробітники. Зазначимо, що обговорення прочитаного - доволі сильний стимул розвитку сучасної молодої людини, ефективний засіб для її самоствердження  як  осо­бистості. Потреба в спілкуванні виникає майже в усіх читачів, проте її інтенсивність різна. Вона зумовлена статусом і місцем,  яке  займає людина в суспільстві, колективі чи сім'ї.

21,2% читачів  вважає, що читання  це - непоганий засіб для проведення дозвілля. Логічно було б припустити, що в житті людини  читання  передусім - один із важливих засобів самовдосконалення. Саме цей варіант відповіді мав бути на першому місці, а не на другому. Але це - точка зору бібліотекаря, в якій проявляється професійне ставлення до  читання .

Значна кількість опитаних вважає  читання  засобом відійти від повсякденних життєвих проблем і знайти душевне заспокоєння, що цілком закономірно при існуючому соціальному напру­женні. 14,6% читачів намагаються за допомогою книги збагатити свій життєвий досвід, 10,9% - знайти відповідь на питання дійсності. Умовно цю групу можна визначити  як  «читачі-оптимісти». Оскільки доводиться констатувати, що є люди, які відповідають    так:    «Читання  - не завжди  виправдана трата часу, про те ж саме можна дізнатися  із телепередач чи радіо». Кількість подібних відповідей незначна (2,8%), і все ж це - ознаки низької свідомості або й духовного зубожіння певної частини населення [58, c. 10]. 

Серед психологічних проблем  читання  одна з найважливіших - вивчення мотивів звернення до книги. Результати дослідження свідчать: до  читан­ня  спонукає інтерес до теми та автора, проведення дозвілля, навчання. Ці мотиви значно переважають інші, органічно доповнюючи один одного. Вони і є тією спрямовуючою силою,  яка  змушує людину йти до бібліотеки, стимулює до  читання .

Слід підкреслити, що сучасний читацький запит молодих людей - переважно конкретний запит на книгу (80%), рідше - тематичний (15%). Людина іде в бібліотеку цілеспрямовано, чітко знаючи,  яке  видання вона хоче одержати. Невизначений запит виявився тільки у 5% опитаних.

Дослідження зафіксувало підвищення читацького інтересу до української літератури, передусім до книг з історії України, мемуарної, художньої літератури. Цей інтерес відображає соціальне й інтелектуальне пробудження суспільства, що неможливе без вивчення та переосмислення нашої історії. Досить цікаву інформацію дав аналіз читацьких формулярів. З'ясувалося, що  читання  художньої літератури зменшилося на 68%, порівняно 2000 р. У  читанні  художньої літератури поменшала питома вага російської, зарубіжної і, особливо, літератури народів колишнього Союзу. Збільшилась - української. Зріс інтерес до науково-популярної літератури. Отже, читацькі інтереси молоді  змінюються і пріоритети в  читанні  відображають складні процеси розвитку суспільства.

Ціннісні орієнтації читача нерідко стимулюють його до дії. Відомо, книжкові фонди бібліотек не відповідають сучасним читацьким потребам, Що ж робить читач, який не знайшов потрібної йому книги у бібліотеці? Відповіді читачів на це запитання дали підставу умовно поділити їх на «активних» і «пасивних». «Активні» читачі (60% опитаних) продовжують шукати потрібну їм книгу. «Пасивні» (40%) припиняють пошуки, погоджуючись з існуючою ситуацією. Коли «активних» читачів запитали,  як  все-таки вони задовольняють свої потреби в книгах, то кожен другий відповів, що звертається до Інтернет-видань, в домашні бібліотеки друзів, знайомих, а кожен четвертий назвав книгарню. Отже, приватні книжкові зібрання є тим джерелом,  яке  найчастіше використовується читачами для задоволення своїх запитів. Дослідження проблем мотивації  читання  виявило й читацьке ставлення до бібліотек [58, c. 11].

Загальний фон відповідей, одержаний за допомогою анкетування, засвідчив доволі доброзичливе ставлення до них і в цілому оптимістичний настрій респондентів (незадовільно роботу бібліотек оцінили 5% опитаних). Найбільші претензії мають читачі до фондів. Так, більшість респондентів відзначили, що потрібних їм книг у бібліотеках недостатньо,  6%  категорично  відповіли,  що необхідних книг майже нема. 39% читачів бібліотек задоволені книжковими фондами. Можна зробити висновок, що значну частину читацької аудиторії бібліотечні книжкові фонди не задовольняють. Це - реальна оцінка сьогоднішнього стану бібліотек та їх можливостей щодо забезпечення читацьких потреб.

Позиції читачів доволі принципові. На думку одних, необхідно зобов'язати бібліотеки активно пропагувати українську літературу, бібліотекарі повинні спілкуватися з відвідувачами тільки українською мовою. Інші респонденти хотіли б бачити сучасну бібліотеку центром відродження і консолідації національної  культури. Читачі радять бібліотекарям вивчати українську мову, літературу, народні традиції, фольклор. Проведене дослідження доводить, що соціально-психологічні фактори  читання  зумовлені загальним поступом  культури, процесами національного і духовного відродження, а вивчення цих факторів дає змогу глибше зрозуміти сутність сучасного читача і його потреби.

З метою вивчення читацьких інтересів у молоді, зокрема такої її категорії,  як  учні старших класів, Київським державним інститутом культури у 2012 р. було проведено спеціальне дослідження у ряді навчальних закладів м. Києва. Дослідники виходили з того, що учнівська молодь повинна володіти не тільки відповідним обсягом знань й інформації з літератури, а й певними навичками її оцінки,    аналізу, систематизації,    вміннями застосовувати знання з прочитаного на практиці. Все це є невід'ємною складовою такого об'ємного поняття як читацька культура [40, c. 9].

Питання анкети були складені таким чином, щоб з відповідей можна було одержати дані про читацькі інтереси, кругозір, смаки та потреби молодих людей, їх прагнення до участі у літературній діяльності. Звідси і встановлення певних рівнів читацької культури старшокласників, яких тестували. Учні спеціалізованих шкіл, що були визначені  як найбільш художньо розвинені (15% від загального числа опитаних), віддали перевагу літературі історичного та філософського змісту (54,3%). За результатами анкетування їх увагу привернули такі твори, як "Плаха" Ч.Айтматова, 'Майстер і Маргарита" М.Булгакова, "Самопізнання" М.Бердяєва. У той же час 23% респондентів, що були віднесені до цього ж рівня читацької  культури, віддали перевагу фантастичній та науково-пригодницькій літературі. Вони виділили ті твори, що визначаються науковістю, написані високохудожньою літературною мовою. Зокрема, дуже високу оцінку отримав твір Т. де Шардена "Плавання Тура Хейєрдала    на    "Тигрисі".    З   числа    всіх    опитаних художньо розвинених респондентів 16,9% виявили бажання читати літературу зі складною фабулою сюжету, з елементами гумору й сатири, з установкою на напружену інтелектуальну діяльність. У той же час такі твори, як "Хрещений батько" та "Спрут" Ж.Пьюзо, "Сувенір із клуба мушкетерів" Д.Чейза, одержали найнижчий рейтінг у шкалі відповідей і були оцінені як "бульварна" література.

Художньо розвинених респондентів визначає прагнення до здійснення практичної літературної діяльності з позицій «критика-теоретика». Це виявляється у пошуку загальних принципів і законів, що стоять за окремими фактами, що взяті з того чи іншого твору, складної аналітико-синтетичної діяльності мислення (судження, оціночне ставлення до творів, доказовість висновків та ін.), спроможності до співтворчості з автором. На наш погляд, позиція, «критика-теоретика» забезпечується творчим переосмисленням художнього тексту, наявністю чіткої світоглядної позиції, відповідно до цього — оцінки змісту і форми твору, глибокими знаннями з теорії літератури і обізнаністю з шедеврами світового мистецтва, спрямуванням на дослідницьку роботу.

Бесіди з художньо розвиненими респондентами засвідчили у них певний досвід оцінної діяльності. Так, у творі «Культура  і духовне відродження» О.Меня старшокласники відзначили широту охоплення подій, звернення до історичного аналізу фактів з позицій сьогодення. Вони в змозі були зробити аналіз художнього мовлення письменника, його світосприймання, розуміння ним сенсу життя. «Самопізнання» М.Бердяєва ця категорія респондентів оцінила крізь «світ митця». Їм вдалося простежити особливості світогляду письменника, проникнути у смисловий контекст твору, у філософію творчості автора [40, c. 9].

Результати опитування художньо розвинутих респондентів зафіксували широке коло літературних уподобань старшокласників, У той же час виразно виявились прогалини у знаннях з національної народної творчості, у  читанні  літератури сучасних вітчизняних       авторів,        а       також        недостатня інформованість про літературу української діаспори. Це дало можливість розробити перспективну програму роботи з цією категорією читацької аудиторії, основне місце в якій відводилось залученню старшокласників до науково пошукової роботи, підготовки аналітичних матеріалів, оперативної інформації, написання рефератів, присвячених творчості класиків української Літератури, представників діаспори й андерграунду, тобто всього того, що було штучно вилучено з кола  читання  більшості читацької громади.

Значна кількість респондентів була віднесена нами до категорії читачів з низьким рівнем «критично-теоретичної» діяльності. Оцінюючи складні літературні твори, особливо ті, що мають філософсько-психологічний характер, 40,7% опитаних підійшли до них дещо поверхово. Так, у творі «Майстер і Маргарита» М.Булгакова увагу читачів у першу чергу привернув захоплюючий сюжет з курйозними ситуаціями, що відбуваються з головними героями твору. А у творі Б.Пастернака «Доктор Живаго» визначена нами категорія респондентів не спроможна була розкрити для себе багатства писемної мови автора, ті знання, норми, цінності, почуття й традиції, що закладені в ній. Добре ознайомлені з творами шкільної програми І. Франка «Украдене щастя», І. Котляревського «Енеїда», І.Карпенка-Карого «Сто тисяч», «Хазяїн» та іншими старшокласники не змогли піднятися на висоту психологічного сприйняття їх    з позицій сьогоднішнього прочитання, дати ґрунтовний аналіз стильової манери оповіді письменників [13, c. 15].

Як  свідчать результати дослідження, основний контингент учнівської молоді виявив інтерес до участі у літературних гуртках та факультативах, до таких заходів,  як  виставки нових книжкових надходжень, авторські літературні вечори, дні інформації про нові видання та надходження літератури.

Уміння читати газети і журнали на сьогоднішній день набуває великого значення. З великої кількості інформації необхідно вміти вибрати найбільш важливу і суттєву, проаналізувати її, виробити свою думку, а при необхідності - обґрунтовано відстояти її. Таке ставлення до періодики дозволяє бути у центрі подій, аргументовано стверджувати свої світоглядні позиції. Визначаючи ядро газет та журналів, що регулярно читаються респондентами, дослідники  виходили з положення про те, що періодика, до якої учні найчастіше звертаються, найбільш відповідає рівню інтересів, потреб та смаків старшокласників, що навчаються у спеціалізованих школах. Було виявлено, що більшість учнів спеціалізованих шкіл  віддають  читанню  журналів вузько-спеціального профілю (67,3%), наприклад: «Вісник зоології», «Біофізика», «Математичний вісник». Особливий інтерес для них також представляють журнали суспільно-політичного напряму: «Державність», «Віче» тощо. Їх цікавлять рубрики, де висвітлюються повідомлення про нові відкриття в галузі науки і техніки, космонавтики, медицини, а також різноманітні історичні та політичні події і факти. Учнів з навчання мистецького напряму було виявлено переважний інтерес до  читання  журналів суспільно-політичного та мистецько - художнього напрямків, а також літературних журналів, присвячених розвитку української  культури  (58,9%) [13, c. 15].
Серед улюблених газетних видань загального кола учнів: «Киевские ведомости», «Бульвар»», «Интересная газета», «Независимость», «Ведомости Дейли», «Аргументи и факты», «Спорт-експресс» тощо. Особливою популярністю у цієї категорії респондентів користуються такі журнальні видання,  як  «Космополитен», «Український світ», «Україна», «Індоєвропа». 

Отже, початок третього тисячоліття відзначається серйозними негативними тенденціями в культурі, серед яких – глобальне падіння інтересу до читання, особливо серед молоді. Читання як засіб отримання інформації та необхідна передумова інтелектуального розвитку поступово втрачає свою актуальність поряд із телебаченням та електронними комунікаціями. Тому постає необхідність створення засад для   розвитку інтелектуального   потенціалу  нації,  зокрема  шляхом  підвищення читацької активності,  рівня культурної  компетентності  молоді, запобіганні  негативним  наслідкам  науково-технічного  прогресу у сфері  розвитку  електронних  засобів  інформації   в   результаті виконання таких завдань:
2.3. Концепція заохочення читання як національне завдання держави 

Книга як найбільш досконалий винахід людства й читання як процес опрацювання її змісту були і залишаються невід’ємними складовими формування людської особистості, розвитку суспільства, творення нації та держави.  Стратегічний курс на реформування української держави та реалізація завдання побудови суспільства знань гостро ставить на часі питання відродження втрачених позицій книги у процесі розвитку особистості та суспільства. 

В  Німеччині, Франції, Великій Британії, Нідерландах та інших країнах Європи прийняті Національні програми, спрямовані на розв’язання цієї проблеми. А в спеціальній державній програмі США, зокрема, підкреслено: «для збереження і розвитку американської демократії необхідно терміново перетворити Америку в націю читачів». В Україні кризовий стан книговидання, книгозабезпечення, і разом з тим,  читання  широко обговорюється під час семінарів, «круглих столів», які організовуються в рамках щорічних виставок-ярмарків та Міжнародних фестивалів книговидавців і книгорозповсюджувачів. Навіть, якщо в останні роки і збільшується число видань, проте це не означає, що простий пересічний громадянин може дозволити собі придбати потрібну книгу, так  як  друкована продукція є дорогою [18, c. 55].

Існує усвідомлення цієї проблеми на державному рівні, яке втілене а проекті Концепції Державної цільової національно-культурної програми популяризації вітчизняної книговидавничої продукції та читання на 2014 – 2017 роки. Метою Програми є відродження ролі книги у розвитку суспільства через популяризацію вітчизняної книговидавничої продукції, читання як процесу культурного, духовного, професійного та інтелектуального збагачення людини, що гарантуватиме швидке й динамічне зростання конкурентоспроможності України як європейської держави в усіх сферах її діяльності. Розв’язати проблему можливо трьома варіантами.

Перший варіант передбачає удосконалення нормативно-правової бази з питань популяризації вітчизняної видавничої продукції та читання, а також створення сприятливих умов для провадження відповідної господарської діяльності. Реалізація першого варіанта ускладнюється поглибленням кризи світової економіки. Крім того, залишиться невирішеним питання розвитку мережі розповсюдження вітчизняної видавничої продукції, модернізації державних поліграфічних підприємств, які спеціалізуються на її випуску.

Другий варіант передбачає здійснення на державному рівні ряду заходів, спрямованих на популяризацію вітчизняної видавничої продукції та читання, в рамках виконання регіональних планів заходів щодо створення умов для повернення поваги суспільства до книги та читання з метою всебічного розвитку особистості. Такий варіант передбачає вплив лише на територіальні громади з урахуванням реального стану видавничих можливостей і особливостей кожного регіону.

Третій, оптимальний варіант передбачає розроблення та виконання Програми, що спрямована на створення системи інформування про вітчизняну видавничу продукцію, у тому числі із залученням засобів масової інформації, модернізацію технологічної бази видавничої галузі, проведення моніторингу ринку вітчизняної видавничої продукції. Програму необхідно виконувати на місцевому та загальнодержавному рівні [56, c. 82].
Розв’язання проблеми, за Концепцією,  можливе шляхом:

· розроблення методики та механізму проведення систематичного дослідження стану вітчизняного видавничого ринку і рівня популярності читання у суспільстві;

· удосконалення системи проведення моніторингу читацького попиту в бібліотеках та формування на основі отриманих результатів переліку видань, випуск яких здійснюється за державним замовленням;

· популяризації вітчизняної видавничої продукції в засобах масової інформації (створення циклів теле- та радіопрограм, рекламних роликів, спеціальних рубрик у друкованих засобах масової інформації);

· підготовки та проведення просвітницьких кампаній, літературних конкурсів, інших заходів щодо популяризації вітчизняної видавничої продукції та читання;

· здійснення заходів, спрямованих на популяризацію кращих зразків літературної творчості вітчизняних і зарубіжних авторів, зокрема створення системи державних грантів для видавництв, з метою видання творів українських письменників у перекладі іноземними мовами та зарубіжних авторів - українською мовою;

· використання сучасних інформаційних технологій для поширення інформації про вітчизняну видавничу продукцію, що дасть змогу збільшити чисельність читацької аудиторії;

· широкого представлення вітчизняних суб’єктів видавничої справи на міжнародних книжкових виставкових заходах;

· здійснення комплексу заходів, спрямованих на розвиток мережі розповсюдження вітчизняної видавничої продукції та перетворення книгарень на центри популяризації вітчизняної видавничої продукції та читання;

· збільшення обсягів випуску видавничої продукції, зокрема кількості найменувань видань та їх тиражів;

· розроблення і здійснення комплексу заходів, спрямованих на захист вітчизняного видавничого ринку, зокрема від контрафактної продукції;

· централізованого придбання літератури для поповнення фондів публічних бібліотек.

Найбільш ефективним інструментом є програми з підтримки та розвитку читання різного рівня. Місцеві програми мають розроблятися бібліотеками з урахуванням місцевої специфіки, власних можливостей та потреб місцевої громади. Складовою програм підтримки та розвитку читання повинно стати вивчення читацької поведінки [43, c. 12].
Водночас кардинальні зміни, що відбулися у всіх сферах життя суспільства, зокрема у розвитку і становленні національної школи, вимагають перегляду й оновлення багатьох аспектів діяльності публічних і шкільних бібліотек. Відповідно завданням бібліотек сьогодні є:

· позиціонування бібліотеки як одного з найбільш просунутих соціальних інститутів підтримки та розвитку читання;

· ініціювання розробки та затвердження на владному рівні міських (районних) програм підтримки та розвитку читання;

· організація розгорнутої роботи щодо залучення населення різних вікових груп до систематичного читання у партнерстві з місцевою владою, зацікавленими організаціями і педагогічними колективами;

· формування сприятливого інформаційного середовища для підтримки та розвитку читання; популяризація книг (авторів, тем, бібліографічних покажчиків, баз даних і т. ін.), а також самого процесу читання;

· формування в суспільстві довіри до бібліотеки як місця, де завжди можна знайти розуміння та отримати потрібну інформаційну допомогу;

· –доведення читацької активності громадян до рівня, який сприятиме їх успішній адаптації у суспільстві.

Для організації читання бібліотеки повинні використовувати кращі традиційні й новітні шляхи та засоби організації обслуговування читачів, поєднуючи при цьому естетичні та змістовні аспекти. Позитивним прикладом слід вважати проведення щорічного Всеукраїнського конкурсу «Найкращий читач України». Конкурс відбувається з 2002 р. громадською організацією «Форум видавців» як інтегральна частина національної програми підтримки читання «Книгоманія», необхідність прийняття якої на державному рівні широко обговорюється. Головною метою конкурсу є не виявлення дітей, які багато читають, а залучення до читання якомога більшої кількості дітей, особливо у депресивних регіонах, сільській місцевості, з соціально несприятливих середовищ.

У бібліотечній науці та практиці склалася певна методика вивчення читання, яка варіюється залежно від мети, поставленої дослідниками. Основний метод, що застосовується – опитування користувачів бібліотеки: письмове (анкета) або усне (інтерв'ю). Найбільш розповсюдженим інструментом одержання інформації про читача є анкета, що надає можливість швидко отримати значний обсяг відомостей. 
Програми підтримки читання мають комплексний характер, їх основна стратегічна мета – різноманітне сприяння читанню, охоплення усіх верств та вікових груп населення. Залежно від поставленої мети визначаються пріоритети, наприклад, дитяче та юнацьке читання. Діти та юнацтво віком від 6 до 16 років вважаються головними категоріями, оскільки саме в цьому віці читання входить до структури життєдіяльності людини. Вивчення досвіду бібліотек України та інших країн показує, що програми захисту і підтримки читання можна поділити на ті, що охоплюють усі вікові категорії, та ті, що розраховані на певні групи. До першої групи відносяться програми: «Бібліотеки і читання», «Читаюче місто», «З книгою по життю», «Залучення до сімейного читання», «Батько та син – читачі бібліотеки»; «Читання для усіх і кожного»; до другої – «16 з плюсом», «Молодь читає», «Дитина з книгою» [41, c. 15]. 
Так, метою програми «16 з плюсом» є сприяння формуванню стійкого інтересу до читання як виду інтелектуального дозвілля у осіб вікової категорії від 16 до 30 років, які рідко читають. Ця група через соціально-економічні фактори (закінчення навчання, подальша висока професійна зайнятість, розв'язання гострих побутових та сімейних проблем) є пасивною. В той же час ця категорія може при формуванні стійкої мотивації до читання не лише виступати в ролі активних читачів, а й опосередковано впливати на читацькі інтереси і потреби оточуючих (ініціювати запис членів родини до бібліотеки, сприяти розвитку традицій сімейного читання). Робота з цією категорією є дуже перспективною для підтримки читання в регіоні. Завданнями програми є:

1. Створення ефективної системи взаємодії бібліотек міста (району), села з громадськими, творчими організаціями.

2. Моніторинг, спрямований на виявлення жанрових пріоритетів визначеної вікової групи читачів.

3. Цілеспрямоване комплектування фондів бібліотек відповідно до запитів даної вікової категорії.

4. Організація і проведення системи літературно-художніх заходів, широке використання можливостей PR-заходів з метою популяризації кращих творів вітчизняної та зарубіжної класичної і сучасної художньої літератури.

5. Виявлення творчих читачів і залучення їх до популяризації літератури, участі у літературно-художній діяльності.

Підвищити інтерес до книги може сама книга. На заміну «сіреньким» виданням 70-80 років минулого століття, які не відповідали ні шкільним програмам, ні політичному і економічному устрою незалежної України, прийшли нові, яскраво оформлені книги, дитячі енциклопедії, серії книг «Я пізнаю світ», «Світ навколо нас», «Все про все», «Невідома Україна», «Іду на урок», «Альма матер», «Дитяча енциклопедія» [41, c. 15].

Спілкування з книгою допомагає дітям та молоді оволодіти певною сумою знань, засвоїти досвід попередніх поколінь, долучитися до культурних надбань усіх народів. Вміти читати самостійно, вдумливо, дозволяє читачеві закріплювати читацькі навички, розширює діапазон читацької компетентності. Цьому сприяють літературні квести, вікторини, історичні марафони, брейн-ринги та інші форми, які дають змогу читачеві долучитися до активної творчої діяльності. Пізнання книги, систематична праця з нею розширює кругозір читача, вчить умінню правильно сформулювати читацький запит, дозволяє вільно орієнтуватися в різноманітних джерелах інформації.

Як вчителю, так і бібліотекарю необхідно керувати читанням. Кожна вікова група учнів потребує свого кола творів, сформульованого відповідно до певних читацьких інтересів. Вік визначає цікавість до певних жанрів, героїв, тем. При правильному цілеспрямованому керуванні читанням, при вивченні багатьох дисциплін у школярів виникає особиста зацікавленість предметом, при постійному читанні зростає рівень досягнень знань учнів і якість освіти. Знання отримані у школі, розширюються і поглиблюються за допомогою додаткової літератури, менше часу приділяється ними для виконання домашніх завдань, зростає інтелект дитини. Усі ці аспекти досягаються при спільній роботі вчителів, бібліотекарів, батьків через читацький попит, читацьку культуру. Самоосвіта, робота над собою, розширення інтелекту школяра сприяє вмінню систематизувати інформацію, задовольняти духовні запити, формує інформаційну компетентність та культуру читання [31, c. 82].
Завдання бібліотекаря полягає в тому, щоб навчити дітей користуватися передмовою, післямовою, і коментарями до книги, робити записи про прочитане. Бібліотекар може розробити рекомендації «Як працювати з книгою», «Як працювати над доповіддю, рефератом», критичною літературою. Старшокласники повинні вміти аналізувати певний твір, порівнювати його з іншим, робити певні висновки. Кожен учень повинен вміти працювати не тільки з підручниками, але й з енциклопедіями, довідковими виданнями, вміти користуватися довідково-бібліографічним апаратом бібліотеки. Для цього в школах потрібно проводити бібліотечно-бібліографічні уроки, інформаційно-пізнавальні години, огляди літератури, слайд-презентації, інтелектуальні ігри, турніри,  літературні подорожі. Теми для них підбираються особливо старанно, з метою зацікавити учнів і вчителів: «За обкладинкою цілий світ», «Планета на книжкових сторінках», «Із слова починається людина».

На противагу застарілим підходам до розвитку читацьких інтересів школярів бібліотекам слід практикувати сучасні, динамічні, активні та інтерактивні форми роботи: інформаційні уроки на теми культури читання, проводити читацькі фестивалі та конференції, літературні читання, інтелектуальні конкурси та вікторини – «Впізнай себе у книзі», «Що читали наші бабусі», «Твій друг – словник», «Лінгвіністична ігротека». Досить оперативною формою інформування про нові надходження літератури є шорт-листи : «Увага! Я- нова книга», - своєрідний інформаційний листок, в якому повідомляється читацьке призначення книги, повний бібліографічний опис, розгорнута анотація, тощо.

Ефективними технологіями інформування про новинки літератури в бібліотеці є книжкова виставка: «На хвилинку зупинись – нову книгу подивись», «Знайомтесь – новинки в бібліотеці», «Прочитайте – це цікаво!», «Про цікаве на планеті – читай в журналі та газеті», «Готуючись до іспитів», «За сторінками твого підручника». Можна оформити виставку-сюрприз «Книгу берегти – життя їй продовжити», виставку-перегляд «Цей чудовий світ поезії», виставку-рекомендацію «Читаймер успіху». Бібліотека повинна проводити заходи, які сприятимуть більш поглибленому засвоєнню знань, їх систематизації, розвиватимуть в учнів навички самостійної роботи, здійснювати розважальні, інтелектуальні, творчі, інтерактивні заходи зі стимулювання та підтримки дитячого читання [31, c. 82].

Ефективною формою роботи на допомогу навчальному процесу є проведення предметних тижнів, завдяки яким учні краще засвоюють шкільну програму, вчаться самостійно мислити і аналізувати. Примірна тематика предметних тижнів: «Шедеври світового письменства» (тиждень світової літератури), «Азбука здоров’я і краси» (тиждень валеології), «Українська минувшина і сьогодення» (тиждень історії), «Сторінками цікавої географії» (тиждень географії). 

Слід приділяти увагу і програмам літнього читання школярів. Наприклад, в програму «Літні читання для відпочинку і навчання» можна включити літературні ігри-дослідження «Черпайте з книг науку благодатну», «Подорож до країни зачарованих книг», літературний круїз «Подорож книжковими морями», літературні конкурси та вікторини «Діалог з улюбленим героєм», «Створи свою казку». Оформити організацію літніх читань допоможуть виставки-рекомендації «Книжкова валіза», «10 книжок на канікули», «Візьми книгу з собою на відпочинок».

Бібліотекареві потрібно роботи виписки з планів роботи на конкретний місяць, стосовно масових заходів, проведення бібліотечних уроків, оформлення книжково-ілюстративних виставок та заходів до ювілеїв, дат літературного календаря, проведення бесід, оглядів літератури, тобто плани на місяць з масової популяризації літератури. Перелік цих заходів, оформлені та вивішені на видному місці привернуть увагу читачів до роботи бібліотеки, залучать учнів до проведення масових заходів, тобто це своєрідна реклама бібліотеки [43, c. 12].

Перетворення сучасного суспільства в інформаційне диктує перш за все, проблему формування інформаційної компетентності особистості, яка є в майбутньому запорукою її трудової діяльності. Сучасна людина повинна не тільки вміти читати, а й швидко та вільно орієнтуватися в потоці усної та письмової інформації. Головним на сьогодні залишається вміння учнів вчитися, вміння самостійно знаходити інформацію, оцінювати її, обробляти, аналізувати та створювати якісно нову. В основі інформаційної освіти покладено розуміння того, що інформація – головний ресурс людського суспільства, яка необхідна для прогресу і загальнокультурного росту, а вміння добувати її, обробляти, використовувати, інтерпретувати – складові компоненти інформаційної культури. Поняття «інформаційна компетентність» досить широке і трактується як складне індивідуально психологічне утворення на засадах інтеграції теоретичних знань, практичних умінь в області інноваційних технологій та певної сукупності особистих якостей. Американські дослідники визначають інформаційну компетентність, як поєднання комп’ютерної грамотності, вміння працювати з традиційними видами інформації у бібліотеці, технічної грамотності, етики, критичного сприйняття та навичок комунікації.

Формування основ інформаційної компетентності та читацької культури – одне з основних завдань сучасної бібліотеки. Особлива роль бібліотеки і бібліотекаря зокрема в справі формування інформаційної культури підростаючого покоління визначається, як мінімум, двома чинниками: 

1. наявністю відповідних інформаційних ресурсів, включаючи ресурси на різних носіях: паперовому (книжкові фонди, фонди періодичних видань); магнітному (фонди аудіо- і відеокасет); цифровому (СД та ДВД-диски); комунікативному (комп'ютерні мережі) і інших носіях;

2. професійною готовністю бібліотекаря до формування інформаційної культури учнів [53, c. 20]. 

Сучасний бібліотекар, що має спеціальну вищу освіту, який освоїв інформаційно-комунікаційні технології, готовий передавати свої інформаційні знання і вчителям, і учням, усвідомлюючи себе рівноправними фахівцями в системі формування інформаційної культури та просвітництва разом з вчителями. Така самооцінка дуже важлива, як важливо і бажання бібліотекарів постійно підвищувати свою кваліфікацію. В арсеналі форм і методів роботи бібліотек, що займаються підвищенням рівня інформаційної культури учнів, широкий розвиток отримали заняття по популяризації бібліотечно-бібліографічних знань (години бібліографічної грамотності, бібліотечні уроки, практичні заняття по використанню традиційних і електронних інформаційних ресурсів, включаючи Інтернет тощо), екскурсії по бібліотеці, використання ігрових технологій, проведення інформаційних конкурсів типу «Інформини» та ін. Саме в бібліотеці школярі мають нагоду на практиці прослідкувати зв'язок інформаційної теорії з практикою, наочно представити результати ефективного рішення різних типів інформаційних завдань, відчути проблеми непідготовленого користувача при роботі з реальними масивами інформації, усвідомити наслідки власної інформаційної неграмотності [53, c. 20]. 

До найважливіших напрямів покращення інформаційної компетентності варто віднести необхідність професійної взаємодії вчителів і бібліотекарів на термінологічному, змістовному, організаційному рівнях. Належний термінологічний рівень взаємодії означає, що вчитель і бібліотекар «говорять на одній мові», що їх понятійно-термінологічний апарат, що характеризує інформаційну підготовку учнів є сумісний і однозначний. Наявний змістовний рівень свідчить про те, що зміст бібліотечних заходів і занять з основ інформаційної культури, які можуть вести як вчителі, так і бібліотекарі, взаємопов'язаний: так вчитель співвідносить зміст кожної теми занять з основ інформаційної культури, що вивчається, з ресурсними і пошуковими можливостями бібліотеки, а бібліотекар відповідно орієнтує зміст заходів, що проводяться, на тісний зв'язок з дисциплінами, які вивчаються,  а також завданнями для самостійної, науково-дослідної роботи 

Організаційний рівень взаємодії покликаний забезпечити системно-цільове планування занять з основ інформаційної культури школяра, узгоджене з планово-організаційною діяльністю бібліотеки, включаючи чітке визначення місця проведення занять: звичайний клас, бібліотека, комп'ютерний клас, інформаційний центр і т. ін. Найважливішою умовою реальної взаємодії вчителів і бібліотекарів по формуванню інформаційної культури учнів є подолання ізольованості і розрізненості дій. Адже створення реального, а не міфічного єдиного інформаційно-освітнього простору, можливо лише за наявності тісних зв’язків між школою та бібліотекою, налагодженого позитивного психологічного мікроклімату, який має створитися на рівні педагогічного колективу і бібліотекарів, стійкої мотивації підвищення рівня інформаційної культури, як з боку учнів, так і самих педагогів і бібліотекарів. Формування такої мотивації повинне базуватися на чіткому усвідомленні необхідності та соціальної значущості інформаційної підготовки школярів як для підвищення якості навчання в загальноосвітній школі, так і для підвищення статусу бібліотеки як центру формування інформаційної культури молодої особистості. Для досягнення такої мети необхідна систематична інформаційно-просвітницька робота з керівництвом і педагогічним колективом школи, яка б дозволяла розкрити можливості інформаційної підготовки учнів як найважливішого засобу підвищення якості навчання за рахунок розвитку загально-учбових знань і умінь, зафіксованих в державному стандарті основної загальної освіти, а також поглибити роль інформаційних компетенцій як підґрунтя для  реалізації ідеї «Освіта протягом всього життя» [58, c. 12]. 

У свою чергу, бібліотека, презентуючи собою одну з початкових ланок в ланцюзі безперервної освіти, одержує зараз унікальний шанс підвищити свій престиж, зміцнити статус сучасного бібліотекаря за рахунок перетворення бібліотеки в особливий інформаційно-освітній центр – центр формування інформаційної культури користувачів сучасної книгозбірні. Центр, в якому школярі одержують особливу – інформаційну підготовку: опановують знаннями і уміннями організації інформаційного пошуку як в традиційній (ручний), так і в новій інформаційній технології, аналізу і синтезу знайденої інформації, технологією самостійної підготовки необхідних в ході навчання інформаційних продуктів. 

Процес формування інформаційної культури читачів потребує диференційованого підходу, підбору методик і програм навчання, з урахуванням їх інформаційних потреб та інформаційної підготовки, наявним навичкам володіння комп’ютерною технікою. Як інформаційно-комунікативний центр бібліотека повинна :

· представити свої інформаційні ресурси в світовий інформаційний простір;

· забезпечити доступ до інформаційних ресурсів;

· надати доступ користувачам до світових інформаційних потоків;

· організувати високопрофесійне інформаційне обслуговування користувачів.

Доцільно також розробити та провести апробацію різних моделей інформаційно-освітніх центрів з підтримки освіти та самоосвіти школярів, наприклад: Служба інформаційної підтримки на допомогу навчальному процесу, Школа інформаційного пошуку, Інформаційний коледж тощо. З часом інформаційно-освітні центри видозміняться, доповняться. Але важливо забезпечити взаємодію «бібліотека – вчитель – учень – бібліотека», «користувач – освіта – самоосвіта», «читання – інформаційна культура – бібліотека + освітній заклад».

Інформаційний коледж створюється для учнів старших класів. Для успішної діяльності цього об’єднання координується робота бібліотекаря та вчителів-предметників. Перспективний план занять Інформколеджа розробляється спільно з педагогами і затверджується директором школи, а їх тематика базується на провідних напрямках роботи бібліотеки. Інформколедж є, безсумнівно, відмінною школою вдосконалення професійної майстерності бібліотекаря. Завдання Інформколеджа:

· розвиток світогляду школяра, загальна інформаційна культура;

· підтримка освітнього процесу через розкриття фондів бібліотеки;

· навчання інформаційно-бібліографічної грамотності;

· залучення молоді до використання електронних ресурсів в бібліотечно-інформаційному середовищі [58, c. 12].

Іншою важливою ланкою в роботі бібліотек є великі комплексні заходи, що можна проводити для школярів. До них можна віднести: Дні гуманітарних знань, Дні інформації, різні місячники і декади молодіжної тематики, такі як: «Молодь в сучасному світі», «Молодь на роздоріжжі історії», день періодики: «Молодіжний калейдоскоп». Серед актуальних проблем, що сьогодні стоять перед сучасним суспільством – проблема захисту молодого покоління від наркоманії. Вкладом бібліотека в боротьбі з цим злом може бути проведення Дня інформації «Наркоманія – глобальна проблема людства». В програму Дня можна включити огляд літератури з книжкової виставки «Пастка для людини»,  бесіда застереження «Зупинись і подумай!», міні-презентація бібліографічного списку-попередження для підлітків «Наркоманія – знак біди».
Педагогічно доцільно проводити з читачами, у яких недостатньо розвинені навички і вміння критично-теоретичної  діяльності, індивідуальні консультації, присвячувати спеціальні години з організації науково-пошукової діяльності, зокрема у галузі літературознавчих досліджень, прилучати їх до творчої діяльності через написання гумористичних оповідань, віршів, рецензій на окремі твори сучасних авторів, підготовку випуску шкільних газет та літературних журналів. Відповідно до інтересів учнівської молоді можна запропонувати ввести до навчального плану факультативи «Довідково-бібліографічна робота» та «Мистецтво книги» (рідкісна книга, спеціальні колекції тощо). Також доцільно постійно проводити заміри читацьких інтересів, прогнозувати їх розвиток з метою здійснення педагогічного керівництва  читанням  учнівської молоді.

Постійне надходження інформації про читацькі інтереси учнівської молоді спеціалізованих шкіл повинно вносити відповідні корективи щодо створення колекції книжок шкільних бібліотек, списку періодичних видань, що надходять до фондів бібліотек, впливати на зміст навчання, зробити для учнів заняття більш результативними. Робота шкільних бібліотек повинна задовольняти різноманітні інтереси учнів, розширювати і поглиблювати світогляд молоді

Особливо значна роль бібліотеки у виборі молоддю професії та місця навчання в невеликих містечках, районних центрах, сільській місцевості. Бібліотека  там часто є єдиним місцем, де можна отримати необхідну інформацію. Крім тематичних папок-досьє з практичними порадами необхідно створювати більш інформативні джерела інформації, наприклад: бази даних «ВНЗ України», довідники про навчальні заклади області, місцевого регіону, інформація про актуальні професії регіону, тощо [61, c. 4].

Однією з форм роботи бібліотеки може бути Місячник абітурієнта. Під час проведення заходу оформлюються книжкові виставки літератури: «Абітурієнт – 2014», «Вибір за вами», «Куди піти навчатись?», проводяться огляди книг, періодичних видань, тренінги психолога з розвитку пам’яті та концентрації уваги. Бажано присутнім на заході подарувати закладки з практичними порадами: як психологічно налаштуватись на ЗНО; як провести психологічне розвантаження; як бути впевненим у собі. Такі матеріали можна випускати в серіях: «Завтра екзамен», «Вибір професії», «Поради психолога», «Якщо ви хочете навчатися за кордоном», «Як не розгубитися у виборі професії». В рамках місячника можна провести різноманітні  інформаційно насичені заходи:

· година доброї поради «Роздуми на порозі школи»;

· сервіс-бюро «Як стати діловою людиною»;

· інформаційна година «Освіта – запорука успіху»;

· зустрічі з представниками різних навчальних закладів          [61, c. 5].

Отже, актуальною проблемою нині є  створення   умов   для   розвитку  інтелектуального   потенціалу  нації,  зокрема  шляхом  підвищення  читацької активності,  рівня культурної  компетентності  молоді,  в   результаті виконання таких завдань:  розвиток заінтересованості   молоді  у користуванні друкованою книгою як джерелом інформації;  заохочення дітей   та   юнацтва   до систематичного читання; підвищення рівня читацької компетентності молоді.
Висновки до другого розділу 
У сучасному  молодіжному середовищі виник своєрідний духовно-ідейний вакуум, пов'язаний з кризою колишньої системи соціальних цінностей і виникненням рис нової соціально-духовної парадигми та відродження національної ментальності. Відсутність соціального ідеалу і втрата минулих стимулів не тільки породжують духовну апатію, а й підсилюють напруження в пошуку життєвих цінностей як стрижня культури особистості. Культурні потреби молоді слід розглядати в діалектичному взаємозв'язку двох форм їх прояву, що виражаються у виробництві культури і споживанні створених культурних цінностей.

Мотиви читання молоді – різноманітні, вони пов'язані з процесами соціалізації: становленням світогляду, потребами освіти та самоосвіти, професійного удосконалення. Умовно можна виділити кілька типів ставлення молоді до читання: сприймання книжок як інформаційно-пізнавального інструменту, який дає необхідні знання; сприймання книг як джерела емоційно-духовного формування особистості, знайомства зі зразками, героями; і ставлення до літератури як джерела розважального змісту. Спостерігається  різкий  спад  інтересу  молодого  покоління  до  читання, життєвий  простір  якого заповнений  новітніми  засобами  інформації.

В Україні кризовий стан книговидання, книгозабезпечення, і разом з тим,  читання  широко обговорюється під час семінарів, «круглих столів», які організовуються в рамках щорічних виставок-ярмарків та Міжнародних фестивалів книговидавців і книгорозповсюджувачів. Існує усвідомлення цієї проблеми на державному рівні, яке втілене а проекті Концепції Державної цільової національно-культурної програми популяризації вітчизняної книговидавничої продукції та читання на 2014 – 2017 роки.  Державна політика спрямована на відродження соціальної ролі книги та читання як процесу культурного, духовного, професійного та інтелектуального збагачення молодої людини.
РОЗДІЛ 3
СОЦІОЛОГІЧНЕ ДОСЛІДЖЕННЯ: 

«КОЛО ЧИТАЦЬКИХ ІНТЕРЕСІВ УКРАЇНСЬКОЇ МОЛОДІ»

3.1. Програма дослідження
Актуальність дослідження. Читання – це спосіб засвоєння життєво важливої інформації, запорука успішної інтеграції особистості у світову культуру, у систему тих цінностей, норм, традицій, які характеризують суспільство. Уміння читати можна вважати не метою, а засобом для здобуття гарної освіти, а відтак — вищого соціального статусу, вищої якості життя. Грамотність входить до переліку основних показників ВООЗ, що характеризують здоров’я нації, а ООН розглядає грамотність дорослого населення та тривалість життя як індекси людського розвитку. Водночас, саме рівень культурної компетентності громадян визначає економічний, політичний розвиток країни, її національну безпеку та конкурентоздатність. 

На жаль, не всі усвідомлюють залежність підвищення соціального статусу і збільшення життєвих можливостей від рівня освіти й загальної культури, що безпосередньо пов’язано з навичками читання. На сьогоднішній день в Україні серед підростаючого покоління та молоді існує криза читання. Сучасні учні та студенти не цінують книгу як одиницю передачі інформації та не вміють користуватися нею. Міжнародний досвід вирішення проблеми підтримки та розвитку читання свідчить, що найбільші успіхи досягнуті у тих країнах, де проводиться державна стратегія підтримки сфери читання. Все активніше до цього питання долучаються впливові міжнародні організації: ЮНЕСКО, ІФЛА, Міжнародна асоціація читання, Міжнародна рада з книг для дітей та ін. тому проблема читання належить до числа найважливіших державних завдань в Україні, необхідна підтримка читання, як духовного потенціалу суспільства, одного із головних способів розвитку, виховання і здобуття освіти молодою людиною.

Об’єкт дослідження  – молодь як соціально-демографічна група.

Предмет дослідження – рівень культури читання студентської молоді.

Мета дослідження –  з’ясувати місце книги і читання у житті юнацтва та молоді. 

Об’єкт, предмет і мета дозволили сформулювати такі завдання дослідження:

1. Виявити, чи читає сучасна українська молодь.

2. З’ясувати ставлення молоді до книги та читання.

3. Визначити коло кращих (популярних), на думку молоді, книжок (художніх творів та ін.).
4. Проаналізувати що заважає молоді приділяти увагу читанню та відвідувати бібліотеки.

5. Виявити чи проводять співробітники бібліотек заходи для  залучення читачів.


Гіпотеза дослідження базується на науковому припущенні, що юнацтво та молодь Полтавської області недостатньо приділяють уваги читанню та відвідуванню бібліотек.

Вибірка дослідження. Співробітники бібліотек, а саме: 16 експертів Полтавської обласної бібліотеки ім. Котляревського, Бібліотечної філії №1 для дорослих Полтавської міської централізованої системи, Бібліотеки ПІЕП. Також вибіркою охоплено 100 студентів Полтавського інституту економіки та права, Полтавського державного педагогічного університету, серед яких  42 хлопці і  58 дівчата. Вік респондентів - 19-23 роки. Середній вік респондентів -  22 роки.
Методи дослідження. Роздаткове анкетування, експертне інтерв’ю. 

Інструментарій. Анкета  (додаток А), бланк інтерв’ю (додаток Б).

3.2. Аналіз результатів дослідження

На запитання «Яка частка серед читачів належить молоді?» експерти одноголосно відзначили, що молоді належить досить значна частка серед читачів ( 45%-55%.
· «Якщо аналізувати кількість зареєстрованих читачів, то молоді серед них значна частина»

· «Молоді в бібліотеці зареєстровано багато, близько половини читачів – це молоді люди».

· «Частка молоді – 45%-55%».
· «Близько половини всіх читачів бібліотеки – це молоді люди».

На запитання «Як часто молодь відвідує бібліотеку» всі експерти зазначили, що, не зважаючи на реєстрацію, молодь відвідує бібліотеку нечасто – 1-2 рази на місяць. Отже, сучасна молодь мало користується книжковим фондом бібліотеки. 
· «Молодь приходь нечасто – 1-2 рази на місяць».

· «Молоді люди приходять рідко, одразу ж ксерокопіюють літературу і йдуть».
· «Найчастіше молоді люди приходять на початку року, взимку і наприкінці весни, коли здають екзамени. В інші ж періоди відвідують бібліотеку 1-2 рази на місяць».

· «Молоді люди реєструються, але часто не відвідують бібліотеку, протягом місяця пару разів».

Відповідаючи на запитання «Як часто поповнюються бібліотечні фонди?», всі респонденти занепокоєні оновленням бібліотечних фондів, адже вони дуже рідко поповнюються, раз або двічі на рік. Ті нечасті надходження від держави, далеко не завжди відповідають реальним потребам. За словами бібліотекарів проблема ще й у тому, що нинішня дитина мислить абсолютно іншими категоріями та поняттями і на це також потрібно зважати так само, як і на засилля Інтернету, телебачення та нових технологій зв’язку. Застаріла література  стала нецікавою, герої неактуальними та незрозумілими, а самі твори пронизані іншими, несучасними  ідеологічними чинниками. 
· «Книги надходять, але більшість з них – це твори класиків і навальна література».
· «Оновлюються кожен рік, підписка періодичних видань – 700 назв, газет – 150 назв на рік. Періодичні видання оновлюються кожну неділю». 
· «Оновлюються 1-2 рази на рік, але внаслідок недостатніх бюджетних коштів бібліотечний фонд катастрофічно старіє і не може задовольнити навчальні і дозвіллєві потреби молоді. Літератури сучасних письменників майже немає, вона дорого коштує, тому я вважаю що застаріла література не цікава для сучасного покоління».
· «Раз на рік, але потрібної літератури для студентів не вистачає».
· «Дуже рідко, раз на рік. Хотілось би, щоб літератури було більше та вона була новішою. Багато читачів уже прочитали цікаві для себе книги і хотіли б щось нове, а її немає.  
Як свідчать відповіді експертів на запитання «Як Ви вважаєте, чи існує криза читання в сучасному молодіжному суспільстві?», всі експерти відповіти «так», адже бурхливий розвиток комп'ютерних технологій, посилення впливу Інтернет-культури і телебачення призвели до різкого падіння інтересу молоді до високохудожньої літератури і до друкованого слова загалом. Також проблемою читання є застаріла література, а  нова література не кожній людині є доступною. Експерти вважають, якщо сучасній молоді буде доступна нова література, то можливо криза читання мине.

· «Звичайно існує так звана “криза читання”, потрібно стимулювати молодь, щоб вона більше читала. Проте, щоб зацікавити молоду людину читанням, бібліотека повинна запропонувати їй книгу. І не будь-яку, а цікаву, захоплюючу і бажано нову. От з цим як раз і виникає найбільша проблема. Бібліотечний фонд катастрофічно старіє і не може задовольнити навчальні і дозвіллєві потреби молоді».

· «Так, криза існує. Сучасна молодь читає тільки ту літературу, яка потрібна їй для навчання у певному навчальному закладі.  А для свого задоволення, щоб пізнати щось нове  дуже мало хто читає. У наш час відволіктися від проблем допомагає телевізор та Інтернет».

· «Криза читання існує, для того щоб у молоді був інтерес до читання, необхідно об'єднати зусилля держави, благодійних і громадських організацій, небайдужих громадян для фінансування бібліотек і залучення читачів».

· «Існує, це призводить до поганої грамотності населення. «Чим більше людина читає,  тим вона розвинутіша та розумніша».
· «Звичайно, і ця криза щороку поглиблюється».

· «Так, ця криза існує вже близько 10 років».

Даючи відповідь на запитання «За якими галузями знань молодь найчастіше обирає літературу?», всі респонденти зійшлися на думці, що найчастіше молодь обирають навчальну (право, економіка, педагогіка) та класичну літературу, але це тому, що читати цих авторів вимагає навчальна програма. Отже, на наш погляд, необхідно залучати молодь до читання сучасної художньої літератури. 
· «Молодь найчастіше обирає навчальну літературу з права, економіки, педагогіки, психології».
· «Молодь просить навчальну літературу з права, психології, економіки, менеджменту, часто – класичну літературу. Але, на мою думку, це пов’язано з вимогами  навчання». 
· «Молоді люди цікавляться книгами з права, економіки, психології, беруть твори класиків. Також запитують сучасних авторів, але часто їх немає в наявності».

· «Найчастіше беруть навчальну літературу та твори Шевченка, Лесі Українки і т.д., тобто твори класиків. Що вражає, що деякі юнаки просять знайти широку анотацію до книги, щоб її не читати»

· «Найчастіше молодь обирає юридичну літературу, так як у нашому відділі вона оновлюється кожну неділю». 
· «Найбільш популярні: Історія, право, психологія, економіка».                        

· «Технічна література, так як це технічний зал». 

· «Юридична література, медична, економічна та суспільні науки».                 
· «Найчастіше запитують художню літературу».
На запитання «Якщо порівняти 90-ті рокі ХХ ст. та теперішній час - чи стало у вас менше або більше відвідувачів?», експерти зазначили, що зараз відвідувачів стало значно менше, особливо серед молоді. Тобто, молодь все менше і менше цікавиться читанням.

· «Звичайно, зараз приходить 10-та частина тих, хто був тут ще 10 років тому».

· «Так, читачів стало дуже мало, особливо зменшилася кількість молоді».

· «Відвідувачів стало зовсім мало».
· «Так, з кожним роком відвідувачів стає все менше».
· «На мою думку, кількість відвідувачів у цій бібліотеці не змінюється».
На запитання «Як Ви вважаєте, ваша бібліотека задовольняє всі читацькі вимоги? Чому?» експерти відповіли, що бібліотека не задовольняє всіх вимог читачів. Це проблеми бібліотечного фонду, відсутність сучасної літератури, наявність більшості книг в одному екземплярі і неможливість через це видавати книги додому. Через це читачі шукають книги в інших місцях – у друзів, купують їх, а найчастіше звертаються до електронних версій.
· «Бібліотека не задовольняє всіх вимог читачів, бо має недостатнє фінансування». 
· «Так, всіх вимог читачів бібліотека задовольнити не може, оскільки ті потребують нову, сучасну літературу, хочуть взяти її додому, але ми цих можемо задовольнити».

· «Бібліотека може задовольнити лише частину вимог сучасних читачів. Мало сучасної літератури».
· «Ні, бібліотека задовольняє не всі читацькі вимоги, через те, що мало нової, сучасної літератури, причому закордонних авторів, читати часто можна лише в читальному залі». 
Даючи відповідь на запитання «На Вашу думку, що може заважати молодій людині читати?», експерти зазначили, що сучасні молоді люди не цікавляться читанням. Їм більше до вподоби Інтернет, прогулянки. Крім того, уже з дитинства дітям не прививається культура читання, дитину одразу ж саджають за комп’ютер. Таким чином, сучасна молодь не розуміє цінність і значення читання, крім того, їй важко знайти бажану літературу в сучасних бібліотеках, через що інтерес до читання ще більше знижується. 
· «Сучасні молоді люди не розуміють значення читання, його вплив на розвиток особистості, часто вважають його непотрібною і марною тратою часу, оскільки є Інтернет».

· «Весь вільний час сучасна молодь проводить за комп’ютером, там вона і спілкується, і знаходить бажану інформацію».
· «Молоді немає в кого вчитися читати. Її батьки читають мало, теж постійно сидять в Інтернеті».

· «Сучасну молодь цікавить Інтернет, а ще телевізор і прогулянки».
·  « Я вважаю, що молоді заважає читати в першу чергу Інтернет, мобільний телефон та просто не бажання читати».
·  «На мою думку, читанню можуть заважати Інтернет ресурси, мало вільного часу та не бажання». 
· «На заваді до читання може стояти перегляд телебачення, Інтернет, навчання, недостатність часу». 
· «Молоді ніщо не може заважати читати. Якщо людина хоче читати то читає, а якщо не читає - то не хоче!». 
· «Молодій людині заважає читати Інтернет, телевізор, можливо різні гуртки».
На запитання «Які заходи проводить ваша бібліотека для  залучення читачів?», експерти зазначили, що проводяться книжкові тематичні виставки, виставки нової літератури, тематичні тижні, зустріч із сучасними авторами, організовуються дискусії, безкоштовні навчальні заняття з іноземними педагогами, екскурсії фондами бібліотеки, акції. Тобто, проведені заходи різноманітні, але вони потребують оновлення, сучасного змісту, щоб більше зацікавити читачів. Полтавська обласна бібліотека має зал для безкоштовного користування Інтернетом, де можна також користуватися електронним каталогом, для студентів це швидкий пошук  потрібної інформації.

· «У нас постійно тематичні виставки, виставки нової літератури, про що оголошується на сайті бібліотеки».
· «Ми практикуємо тематичні виставки, зустрічі із сучасними авторами, різні акції».
· «Серед нових заходів нашої бібліотеки – акція «Обміняй книгу» Кожне може принести до читального залу свою книгу і взяти взамін іншу».
· «Наша бібліотека проводить тематичні виставки, виставки нової літератури, тематичні тижні, організовуються дискусії на тему нових книжок, безкоштовні навчальні заняття з іноземними педагогами, екскурсії фондами бібліотеки».

· «Наша бібліотека для залучення читачів проводить презентації книг, книжкові перегляди, творчі зустрічі, книжкові виставки та фотовиставки, виставки живопису, літературно – художні вечори. Також не що давно наша бібліотека відкрила безкоштовний електронний каталог (library.pl.ua), де можна знайти необхідну інформацію».

· «Бібліотека нашого інституту проводить близько 15 заходів на рік, це виставки, творчі зустрічі, тематичні вечори, презентації нових книг, презентації творів образотворчого мистецтва».

· «Так, проводить, але рідко. Це виставки, лекції, зустрічі».                             
В період з 30 березня по 12 квітня  2018 року на предмет рівня читання студентської молоді. були опитані студенти Полтавського інституту економіки та права, Полтавського державного педагогічного університету, серед яких  42 хлопці і  58 дівчата. Вік респондентів - 19-23 роки. Середній вік респондентів -  22 роки.

Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети  - Яке ваше улюблене заняття у вільний час?
Як свідчать відповіді респондентів, 40% опитаних у вільний час працюють з ПК, по 20% - переглядають телепередачі або займаються спортом, 15% читають і 5% обрали інший варіант (прогулянки, творчість). Отже, молоді люди практично не приділяють час читанню, їм більше подобається працювати з ПК чи переглядати телепередачі. 
Діаграма 3.1.1.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети - Читання – це можливість для Вас? Для 35% респондентів читання – це спосіб пізнати щось нове, для 25%- розвинути інтелект, для 20% - вирішити проблеми, для 10% - покращити імідж чи відволіктися.  Таким чином, звертаючись до книги, молоді люди бачать в ній предмет пізнання, і це підтверджує те, що більшість студентів працює з навчальною літературою за вимогами навчальної програми. Але зовсім мало молодих людей відпочиває з книгою, звертається до не за вимогою. Також четверта частина опитуваних відмітила, що читає книжки для вирішення конкретних життєвих проблем, тобто знову ж це книжки із серії популярних.
Діаграма 3.1.2.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети - Хто з оточуючих найбільше вплинув на Ваше відношення до читання? На дане запитання відповіді розділилися наступним чином: на 40% юнаків щодо їх ставлення до читання найбільше вплинули педагоги, на 35%- друзі, 20% - батьки і 5% - бібліотекарі. Тобто, сучасні сім’я вчить дітей культурі читання, не прививає любові до читання. Молоді люди знайомляться з книгами за допомогою педагогів та їх друзів. На нашу думку, молоді люди більше б цікавилися літературою, якби батьки наголошували на необхідності читання, читали разом з дітьми, надавали поради у виборі книг.
Діаграма 3.1.3.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети - Де частіше Ви берете книжки, періодичні видання для читання? 35% юнаків беруть книги в бібліотеці, 15% - вдома, 5% - передплачують або обмінюють, 25% обрали інші способи, серед яких найчастіше називався Інтернет.  Більша частина молодих людей бере книги в бібліотеці, в той же час значна частина молодих людей звертається до Інтернету. Отже, можна припустити, що Інтернет більш задовольняє читацькі інтереси і потреби молодих людей, ніж таж бібліотека. 
Діаграма 3.1.4.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети - За якими галузями знань Ви найчастіше обираєте літературу? Як свідчать отримані відповіді, 20% респондентів обирають літературу з права чи мов, 15% - художню та психологічну, 10% - економічну і 20% - літературу інших галузей знань. Тобто, більшість юнаків обирають навчальну літературу гуманітарного спрямування, зовсім мало уваги приділяється художній літературі. Результати можуть свідчити про те, що найпопулярнішою галуззю знань серед сучасної молоді є суспільні науки та психологія. Молодь приділяє мало уваги читанню медичної літератури, історичної,  політичної, правової, юридичної літератури, що вказує на недостатньо всебічний розвиток сучасних молодих людей. Художній літературі приділяється також мало уваги.
Діаграма 3.1.5.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети - Якій художній літературі за темами Ви найчастіше віддаєте перевагу? Згідно отриманих результатів, 20% юнаків люблять читати літературу про пригоди та фантастику, 15% - психологічну, 10% - про кохання і 10% - літературу на інші теми. Результати можуть свідчити про те, що сучасні молоді люди надають превагу детективним та фантастичним жанрам. Досить малий відсоток респондентів вказують на історичні, психологічні жанри, що розвивають особистість.
Діаграма 3.1.6.
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 Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети – Яким газетам і журналам Ви надаєте перевагу? 45% опитаних змогли назвати лише 1 періодичне видання, 45% - 2-3 видання і лише 15% - 4 видання і більше. Серед журналів найчастіше називалися: «Космополітен», «Віва», «Единственная», газет – «Факты», «КП» и «Теленеделя». Отже, студенти читають мало газет і журналів, а серед обраних люблять розважальну продукцію. 

Діаграма 3.1.7.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети - Літературі якою мовою Ви найчастіше віддаєте перевагу? Згідно отриманих результатів,  50% студентів не обирають літературу за мовою, якою вона написана, 20% віддають перевагу літературі українською чи російською мовою, 10% - іншої мови. 
Діаграма 3.1.8.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети – Назвіть, будь-ласка, найкращі на вашу думку книги. Даючи відповіді на дане запитання,  40%  опитаних назвали 1 улюблену книгу кожного напрямку, іноді книги повторювалися, 45% - 2-3 книги кожного напрямку і 15% - 3 і більше книг. Тобто, юнаки читають мало, тому не змогли назвати кілька улюблених книжок.
Діаграма 3.1.9.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети – Як давно Ви прочитали художній твір чи книгу? На дане запитання відповіді розділилися наступним чином: 30% молодих людей прочитали останню художню книгу місяць тому, 25% - більше року тому, 20% - більше 6 місяців тому, 10% - кілька днів тому і 15% читають зараз. Молоді люди читають дуже рідко, можна припустити, що лише 1-3 художніх книги на рік. 
Діаграма 3.1.10.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети – Чи можливо щоб книга, як джерело зникла із вашого життя? 40% респондентів не можуть уявити своє життя без книг, 40% над цим не задумувалися і 20% зможуть прожити без книг. Тобто, половина студентів розуміє важливість книг, половина – ні. Навіть розуміючи цінність читання, сучасні молоді люди мало звертаються до книг. 

Діаграма 3.1.11.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети – Чи може віртуальна книга замінити друковану? Аналіз відповідей респондентів засвідчив, що 40% опитаних вважають, що віртуальна книга рівноцінна друкованій і навпаки, 20% - не знають відповіді. Значна частина студентів, тривалий час проводячи в мережі Інтернет, звертається до електронної літератури, вважаючи її аналогом друкованої. Через це студенти не шукають бажану літературу в бібліотеках. 

Діаграма 3.1.12.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети – Чи задовольняє (ла) бібліотека ваші потреби? На дане запитання відповіді розділилися наступним чином: у разі звернення до бібліотека у 50% респондентів їх вимоги у більшості випадків задовольняли, у 25% - рідко, у 15% - майже завжди і у 10% - ніколи. Тобто, половина опитаних задоволені роботою бібліотек, а половина – ні, що зменшує їх відвідування. Покращення роботи з бібліотек і покращення кості роботи з читачами збільшить кількість звернень молоді. 
Діаграма 3.1.13.
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Розподіл відповідей респондентів на запитання анкети - Чи відвідували Ви заходи з популяризації книги, читання серед молоді?   Лише 15% студентів відвідували заходи з популяризації книг, 85% - таких заходів не відвідували. Тобто, більшість студентів не знайомляться з книжковими новинками, не спілкуються з іншими читачами щодо змісту книг. Можна припустити, що студенти або не знають про існування таких заходів, або їх ігнорують. Також бібліотеки не достатньо співпрацюють зі школами та вищими навчальними закладами, для популяризації книги та читання серед юнацтва та молоді.

Діаграма 3.1.14.
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Висновки до третього розділу
Аналізуючи проведені нами дослідження щодо місце книги і читання у житті юнацтва та молоді ми дійшли наступних висновків:

В сучасній Україні існує тенденція до комп`ютеризації, тому молодь переглядає інформацію або цікаві новини в мережі Інтернет, але все ж таки малий відсоток респондентів читають книжки, що вказує на те, що хоч і малий відсоток, але книга є в розвитку та уявленні молоді. 


Більша частина має домашню бібліотеку, яку їм придбали батьки, що вказує на внесок батьків до читання їх дітей, також молоді люди відвідують бібліотеку, але на наш погляд, це пов’язано з навчанням молодих людей, більша частина молоді обмінюється книжками з друзями, що також свідчить про те, що батьки друзів приділяють увагу розвитку своїх дітей. 

Молоді люди читають книжки, що відволіктися проблем сьогодення, одержати задоволення, емоційну підтримку, тобто це прості книжки, що не потребують мислення та не відтворюються в пам’яті через деякий час. 

Молоді люди читають книжки для вирішення конкретних життєвих проблем, тобто знову ж це книжки із серії популярних. любов до книги сучасній молоді прививали батьки та педагоги, можемо відмітити, що в Україні не достатньо налагоджена система роботи бібліотек зі своїми читачами. Також вплив мають друзі, що свідчить про позитивну тенденцію серед молоді, можна сказати, що книга не є приводом до неповаги молодою людини.


 Більшість молодих людей читає серйозну та глибоку літературу тільки під час підготовки до занять та сесії, що вказує про недостатнє приділення уваги читанню. Найпопулярнішою галуззю знань серед сучасної молоді є суспільні науки та психологія. Молодь приділяє мало уваги читанню медичної літератури, історичної,  політичної, правової, юридичної літератури, що вказує на недостатньо всебічний розвиток сучасних молодих людей. Художній літературі приділяється також мало уваги, молоді люди надають превагу детективним жанрам та романам про любов, досить малий відсоток респондентів вказують на історичні, психологічні жанри, що розвивають особистість. Молодь вказує, що найкращими книгами є твори Шевченко, Гоголя, Довженко, Пикуля та ін. авторів, які вони проходили в шкільній програмі, що свідчить про кризу читання після школи. Зараз в Інтернеті можна знайти потрібну інформацію не  виходячи із дому, але все одно менша частина молоді користується бібліотеками часто, більша рідко, можна сказати, що книги ще не відійшли на останній план розвитку людини. Можна відмітити адекватний рівень сприймання молодими людьми книги і читання загалом, але в даний час сучасна молодь має більше розваг (клуби, дискотеки, спортивні заходи, екскурсії), ніж 10-20 років назад, тому читання книг  відходить на другорядний план.
    
Аналізуючи відповіді респондентів, можна зазначити, що в сучасному молодому суспільстві існує криза читання, тому що в наш час читання заміняє телевізор, Інтернет, мобільний телефон. Але існує ще одна проблема, це замало нової літератури в бібліотеках, а застарілі художні книги молоді вже не цікаві. Бібліотечні фонди оновлюються дуже рідко, раз-два на рік і то невеликою кількістю. За словами бібліотекарів, молоді люди відвідують бібліотеку, але тільки для того щоб взяти літературу яка потрібна для навчання. Популярним віком читачів Полтавських бібліотек можна визначити молодь 17-25 років. Найчастіше молодь обирає літературу за такими галузями знань, як право, техніка, історія, психологія, економіка та суспільні науки. Бібліотеки намагаються залучати читачів такими заходами, як презентації нових книг, виставки книжок, фотовиставки, виставки живопису, творчі зустрічі, тематичні вечори, цікаві лекції, книжкові перегляди та безкоштовним електронним каталогом. На думку експертів порівнюючи наш час та 90 – ті роки то читачів стало більше, адже студентів більшає, а програма навчання стає все складнішою та вимагає більшої підготовки.

Бібліотекарі сподіваються, що ближчим часом наша держава зверне увагу на забезпечення бібліотек необхідною літературою та криза читання закінчиться.
Рекомендації для бібліотекарів щодо мотивації молоді до читання
Молодь потребує введення інноваційних роботи з розширення та підвищення рівня культурних запитів читача. Особлива роль у цьому належить бібліотекам, які мають встановити діалог бібліотекаря з користувачами та користувачів між собою, виявити бажання бібліотекаря привернути увагу молоді до книжки, викликати в них бажання читати. З цією метою у біб літках можуть бути проведені такі новітні заходи. 
Бенефіс читача – це захід на честь одного читача, який є лідером читання. Захід можна провести у вигляді інтерв’ю, під час якого бібліотекар і слухачі ставлять питання лідеру читання про школу, навчання, хобі, улюблені книжки або лідер читання самостійно розповідає про себе та свої читацькі вподобання іншим читачам.

Віртуальні екскурсії. Завдяки активному впровадженню бібліотеками комп’ютерних технологій, комплектуванню фондів документами  на новітніх носіях користувачі бібліотек мають можливість здійснювати захоплюючи віртуальні подорожі кращими музеями, найбільшими бібліотеками світу. Віртуальні екскурсії є гармонійним поєднанням інноваційних і класичних форм залучення до читання. Багато прикладів віртуальних екскурсій бібліотекою, рідним містом, вікторин у режимі онлайн можна знайти на сайтах дитячих бібліотек України.

Літературний аукціон. На літературному аукціоні пропонується «купити» не майно, а книжки, а от  «розрахуватися» за них можна знаннями. Переможе той, чия правильна відповідь на запропоноване питання буде останньою. Для цього змагання важливо створити атмосферу аукціону, підібрати необхідні атрибути (молоток і дзвінок для головного аукціоніста). Перед оголошенням кожного запитання звучить дзвінок. Наприклад, пропонується назвати всі твори якогось письменника. Гравці по черзі називають його твори. Після правильної відповіді аукціоніст рахує до трьох, стукає молотком  по столу, «закриваючи» таким чином відповідь. Той із гравців, хто останнім дасть відповідь, вважається переможцем і отримує право «купити», тобто право першочергово взяти в бібліотеці книжку, яка користується особливим попитом серед читачів.

Літературне лото. Для цієї гри потрібне гральне поле, розділене на пронумеровані клітинки та стільки ж карток із запитаннями. У грі беруть участь 6-8  читачів. Гравці по черзі беруть по одній картці з запитанням і, якщо відповідь правильна, кладуть картку на гральне поле. Виграє той, хто першим заповнить гральне поле.

Театр у бібліотеці. Ця форма масової роботи бібліотеки допомагає привернути увагу читачів до книжки, емоційно розповісти про її зміст, «оживити» її, спонукає дітей після захоплюючого заходу звернутися до книжки, зануритися в її зміст. Бібліотечний театр  розширює читацьку аудиторію бібліотеки, допомагає створити атмосферу свята. Театральне прочитання літературного твору робить захід яскравим і видовищним. Для театру книжки бібліотекар має обрати літературний твір, написати театральну версію книжки, залучити дітей до участі в виставі. Перед початком вистави бібліотекар розповідає про життя і творчість письменників, а сюжет однієї книжки учні побачать у вигляді інсценівки.
ВИСНОВКИ

Аналіз науково – теоретичних джерел дозволив сформулювати такі висновки магістерської роботи:

Культурні потреби розглядаються як складова частина потреб людини, як категорія, що відноситься до відтворення робочої сили залежать від ступеня розвитку виробництва культурних благ, товарів і послуг. Вони динамічні, здатні проявлятися в предметних та індивідуалізованих продуктах духовного і матеріального виробництва.  Для культурних потреб характерна складна ієрархія, нижчий рівень якої включає  широкий і традиційний для певного часу спектр культурних потреб, а верхній рівень містить окремі культурні потреби. На культурний розвиток особистості впливає частота і змістовність її звернення до книг. Книга є засобом формування духовного світу особистості, засобом передачі інтелектуального та емоційного досвіду від покоління до покоління. 
Читання виступає як специфічна форма спілкування людей за допомогою друкованих чи рукописних текстів, як одна з основних форм опосередкованої комунікації. У відповідності зі своїми потребами та інтересами читач вибирає друковані чи письмові тексти, визначає умови, швидкість, техніку, стратегію і тактику читання, адекватну змісту твору. Читання є процесом творчим та індивідуальним, що багаторазово підсилює його різнобічну дію на особистість.  Процес спілкування за посередництвом читання продовжується прийняттям якогось рішення з боку читача, яке веде до вдосконалення його особистості. 
Культурні потреби молоді слід розглядати в діалектичному взаємозв'язку двох форм їх прояву, що виражаються у виробництві культури і споживанні створених культурних цінностей. У структурі культурних потреб молоді відбуваються перманентні зміни. Насамперед, вони стають більш динамічними, активно і послідовно реагують на інтелектуалізацію суспільних відносин, на зміни у побут і загально культурному рівні життя. Однак реально це не виключає негативних тенденцій, що суперечать завданням культурного розвитку молоді і змістом її субкультури.
Спостерігається  різкий  спад  інтересу  молодого  покоління  до  читання, життєвий  простір  якого заповнений  новітніми  засобами  інформації. Умовно можна виділити кілька типів ставлення молоді до читання: сприймання книжок як інформаційно-пізнавального інструменту, який дає необхідні знання; сприймання книг як джерела емоційно-духовного формування особистості, знайомства зі зразками, героями; і ставлення до літератури як джерела розважального змісту. Існує усвідомлення цієї проблеми на державному рівні, що широко обговорюється під час семінарів, «круглих столів», втілене а проекті Концепції Державної цільової національно-культурної програми популяризації вітчизняної книговидавничої продукції та читання.  Державна політика спрямована на відродження соціальної ролі книги та читання як процесу культурного, духовного, професійного та інтелектуального збагачення молодої людини.

Отримані дані соціологічного дослідження засвідчили про низький рівень культури читання сучасної молоді, відсутність бажання читати та нерозуміння роді книги для суспільства та окремої особистості. Більшість опитаних не отримує задоволення від читання, читає рідко і не обирає книгу для проведення дозвілля. Частіше до читання звертаються для отримання знань з галузевих предметів, причому за книгу йдуть до бібліотеки чи знаходять її через Інтернет. Сім’я та бібліотека мало формують читацькі інтереси читачів, не завжди бібліотекарі могли віднайти необхідну літературу. Про недостатній рівень читання серед молоді засвідчили і відповіді бібліотекарів. Кількість молодих людей, які звертаються до послуг бібліотеки постійно зменшується, причиною чого експерти називають слабкий, застарілий бібліотечний фонд, неможливість видати книгу на тривалий термін. Аналізуючи відповіді респондентів, можна зазначити, що в сучасному молодому суспільстві існує криза читання, тому що в наш час читання заміняє телевізор, Інтернет, мобільний телефон, планшет, електронна книга тощо.

Отже, мета магістерської  роботи досягнута, завдання роботи виконані,  гіпотеза знайшла своє підтвердження.  
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Додаток А

Шановний друже!

Студентка Університету «Україна» з метою вивчення місця книги і читання у житті молоді проводить соціологічне дослідження «Коло читання сучасної української молоді». Просимо Вас відповісти на запропоновані питання і позначкою відмітити обрані відповіді.
 Опитування є цілком анонімним, анкету підписувати не треба.
АНКЕТА

1. Яке ваше улюблене заняття у вільний час:

1. перегляд телепередач; 

2. читання (книг, журналів, газет);

3. робота за комп’ютером; 

4. заняття спортом;

5. перегляд інформації в Інтернет мережі.

6. інше _______________________________________________________

2. Ваше ставлення до читання? 

1. читаю систематично; 

2. люблю читати, але читаю рідко (чому ?)___________________; 

3. майже не читаю, тому що вважаю читання не важливим в житті; 

4. читаю багато, хоча і не люблю читати. Це пов'язано з (продовжить фразу)_________________________________________; 

3. Читання – це можливість для Вас: 
1. відволіктися від проблем сьогодення, одержати задоволення, емоційну підтримку;
2. пізнати щось нове, що може знадобитися у житті;

3. розвинути свої інтелектуальні здібності;

4. покращити імідж (до тих, хто читає відносяться з повагою);

5. вирішення конкретних життєвих проблем;

6.  інше _________________________________________________

4. Хто з оточуючих найбільше вплинув на Ваше відношення до читання?

1. батьки; 

2. бібліотекарі; 

3. педагоги; 

4. друзі; 

5. інше __________________________________________________

5. Де частіше Ви берете книжки, періодичні видання для читання?

1. маю домашню бібліотеку; 

2. відвідую бібліотеку; 

3. передплачую; 

4. обмінююсь з друзями; 

5. купую;
6. інше _______________________________________________________

6.За якими галузями знань Ви найчастіше обираєте літературу?

1. природничі науки; 

2. техніка; 

3. сільськогосподарська література;

4. медична література; 

5. історія; 

6. економічна література; 

7. політика, право, юридична література; 

8. суспільні науки, психологія; 

9. культура, освіта, мистецтво; 

10. література з питань релігії; 

11. філософські науки; 

12. довідкова, енциклопедична література; 

13. мови, мовознавство; 

14. художня література ( українська, російська, зарубіжна); 

15.  інше __________________________________________________

7. Якій художній літературі за темами Ви найчастіше віддаєте перевагу?

1. історичні;

2. фантастика;

3. бойовики;

4. пригодницькі;

5. соціально – побутові;

6. психологічні;

7. сатиричні;

8. жахи;

9. детективи;

10. романи про кохання;

11. інші 

8. Яким газетам і журналам Ви надаєте перевагу?
___________________________________________________________________

9. Літературі якою мовою Ви найчастіше віддаєте перевагу? 

1. українська;  

2. російська;  

3. не має різниці;

4. інша __________________________________________________________

10. Назвіть, будь ласка, найкращі, на Вашу думку, книги: 

1. українська художня книга (автор, назва)_______________________

2. зарубіжна художня книга (автор, назва)________________________

3. наукова або науково – популярна книга___________________________

11. Як давно Ви прочитали останній художній твір чи книгу? 

1. читаю зараз;
2. прочитав (-ла) декілька днів тому;
3. місяць тому;
4. більше 6 місяців тому; 

5. більше року тому. 

12. Чи можливо щоб книга, як джерело інформації, зникла із Вашого життя: 

1. так (чому?)____________________________________________; 

2. ні ( чому ?)____________________________________________; 

3. не замислювався (-ась). 

13. Чи може віртуальна книга замінити друковану книгу: 

1. так (чому?)____________________________________________; 

2. ні (чому?)_____________________________________________; 

3. не знаю. 

14. Чи задовольняє (ла) бібліотека Ваші потреби? 

1. майже завжди; 

2. частіше так; 

3. рідко; 

4. Ні.  

15. Чи відвідували Ви заходи з популяризації книги, читання серед молоді?   

1. так;   

2.  ні;

16. Ваш вік_____________
17. Ваша стать__________
Дякуємо за участь!!!

Додаток Б

Бланк інтерв’ю 
1. Яка частка серед читачів належить молоді? 

2. Як часто молодь відвідує бібліотеку? 

3. Як часто поповнюються бібліотечні фонди? 
4. Як Ви вважаєте, чи існує криза читання в сучасному молодіжному суспільстві?

5. За якими галузями знань молодь найчастіше обирає літературу?

6. Якщо порівняти 90-ті ХХ ст. та теперішній час - чи стало у вас менше або більше відвідувачів? 
7. Як Ви вважаєте, ваша бібліотека задовольняє всі читацькі вимоги? Чому?
8. На Вашу думку що може заважати молодій людині читати? 

9. Які заходи проводить ваша бібліотека для  залучення читачів?

10. Ваша стать 

11. Ваш стаж роботи
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