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	Силабус навчальної дисципліни
«РЕКЛАМНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ»

	Рівень вищої освіти
	перший (бакалаврський)

	Статус дисципліни
	Навчальна дисципліна вибіркової компоненти з циклу професійної підготовки

	Курс
	4 (четвертий)

	Семестр
	1-й (перший) 

	Обсяг дисципліни, кредити ЄКТС / загальна кількість годин
	5 кредитів / 150 годин

	Мова викладання
	українська

	Що буде вивчатися (предмет навчання)
	Цілі, форми та конкретні інструменти планування та реалізації відносин організації із засобами масової інформації, із широкою спільнотою, із споживачами, персоналом

	Чому це цікаво / потрібно вивчати (мета)
	Курс спрямовано на розгляд, вивчення та дослідження сучасних концепцій, методичних основ та практичних рекомендацій побудови та ведення комунікацій організації із суспільством

	Чому можна навчитися (результати навчання)
	· Теоретичні засади паблік рілейшнз.

· Основні типи комунікацій в ПР та їх характеристика.

· Поняття стратегії у паблік рілейшнз.



	Як можна користуватися набутими знаннями і вміннями (компетентності)
	· використовувати теоретичні знання у вирішенні практичних проблем;
· обґрунтовувати стратегічні напрямки паблік рілейшнз;
· планувати ПР – кампанію;
· оцінювати результати ПР – діяльності;
· робити економічну оцінку ПР – проектів;
· приймати ефективні та раціональні рішення, пов’язані із паблік рілейшнз

	Навчальна логістика
	Зміст дисципліни: 

Тема 1. Паблік рілейшнз як функція менеджменту.

Тема 2. Паблік рілейшнз у  маркетингу.

Тема 3. Основи комунікації в паблік рілейшнз.

Тема 4. Масові комунікації та засоби масової інформації.

Тема 5. Відносини з персоналом в контексті паблік рілейшнз.
Тема 6. Паблік рілейшнз: управління кризою та можливостями.

Тема 7. Менеджмент паблік рілейшнз.

Тема 8. Фандрайзинг.

Тема 9. Паблік рілейшнз в мультикультурному середовищі.

Види занять: лекції, практичні заняття.
Методи навчання: мультимедійні презентації.

Форми навчання: денна, заочна.

	Передреквізити
	Загальні та фахові знання з «Менеджмент», «Маркетинг»

	Постреквізити
	Загальні та фахові знання з  «Управління персоналом»

	Інформаційне забезпечення 
	1. Діброва Т. Г. Д44 Рекламний менеджмент: теорія і практика: підручник / Т. Г. Діброва, С. О. Солнцев, К. В. Бажеріна. – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, Вид-во «Політехніка», 2018. – 300 с. https://vo.uu.edu.ua/pluginfile.php/639746/mod_resource/content/0/Reklam_menedzh_2018.pdf.

2. Романюк І.А., Мандич О.В., Сєвідова І.О., Бабко Н.М., Квятко Т.М. Рекламний менеджмент: навч. посібник. Харків: ХНТУСГ, 2020. 163 с. https://vo.uu.edu.ua/pluginfile.php/639747/mod_resource/content/0/REKLAM_2020_MENEDZHMENT.pdf.
3. Савицька Н.М. Рекламний менеджмент. – Харків, 2015. – 169 с. https://vo.uu.edu.ua/pluginfile.php/639748/mod_resource/content/0/Рекламний-менеджмент-1%20%281%29.pdf.


	Локація та матеріально-технічне забезпечення
	Приміщення кабінету менеджменту та туризму, проєктор, дошка, фломастери до неї, наочні та роздаткові матеріали

	Семестровий контроль, екзаменаційна методика
	Залік 

	Кафедра
	Кафедра менеджменту та туризму

	Навчально-виховний підрозділ (НВП)
	Житомирський економіко-гуманітарний інститут 

	Викладач(і)
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	Карпенко Сергій Володимирович 
Посада: завідувач кафедри менеджменту та туризму 
Науковий ступінь: кандидат економічних наук
Вчене звання: доцент
Профайл викладача: https://vo.uu.edu.ua/user/profile.php?id=46948 
  Тел.: 050-317-22-70
  E-mail:  kaf_mentur@uk.net

	Оригінальність навчальної дисципліни
	Авторський курс

	Посилання на дисципліну на сайті Moodle
	https://vo.uu.edu.ua/course/view.php?id=17197


Розробники:







(Підпис)



Карпенко С.В.
ПЕРЕВІРЕНО:
(посада, звання)

_______________________ (__________________)

                                                                             (підпис)                     
 (прізвище та ініціали) 
________________ 2021 р.
