ВІДКРИТИЙ МІЖНАРОДНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

РОЗВИТКУ ЛЮДИНИ «Україна»
Інститут філології та масових комунікацій
КАФЕДРА ЖУРНАЛІСТИКИ, ВИДАВНИЧОЇ СПРАВИ, ПОЛІГРАФІЇ ТА РЕДАГУВАННЯ

ЗАТВЕРДЖУЮ
Проректор 

з навчально-виховної роботи

________________ О.П. Коляда

«____»_______________2023 р.

РОБОЧА ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

«МЕДІАПЛАНУВАННЯ»
освітня програма _______ «02  Культура та мистецтво»

освітнього рівня перший (бакалаврський)
галузь знань  _______ 02  Культура та мистецтво
Спеціальність 029 Інформаційна, бібліотечна та архівна справа
Спеціалізація відсутня

Інститут філології та масових комунікацій

Обсяг, кредитів:  3

Форма підсумкового контролю: залік

Київ 2023 рік

Робоча програма навчальної дисципліни «Медіапланування» для студентів за галуззю знань 02 «Культура і мистецтво», спеціальністю 029 Інформаційна, бібліотечна та архівна справа.
«____»  серпня 2023 року -   39 с.

Розробники: 

Сазонова Юлія Олександрівна, кандидат наук із соціальних комунікацій, доцент кафедри туризму, документних та міжкультурних комунікацій Інститут філології та масових комунікацій
Інституту філології та масових комунікацій

Викладачі: 

Сазонова Юлія Олександрівна, кандидат наук із соціальних комунікацій, доцент кафедри туризму, документних та міжкультурних комунікацій Інститут філології та масових комунікацій
Робочу програму розглянуто і затверджено на засіданні кафедри туризму, документних та міжкультурних комунікацій Інститут філології та масових комунікацій
Протокол від «____»________________2023 року № ___

Завідувач кафедри                                                            Степанова О. А.
                                       _______________________ (__________________)

                                                                      (підпис)                    (прізвище та ініціали)
«_____»___________________ 2023 року 

Робочу програму погоджено з гарантом освітньої програми 029 Інформаційна, бібліотечна та архівна справа 2023 року 

.________________. 2023 р.

Робочу програму перевірено
________________ 2023 р.

Зміст

1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ «Медіапланування» ……………………………………………………………………..
2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ……………………
3. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ………………………….
4. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ………………………………...
4.1. Анотація дисципліни…………………………………………………......
4.2. Структура навчальної дисципліни………………………………….…...
4.2.1. Навчально-методична картка дисципліни……………………..
4.3. Форми організації занять……………………………………………….

4.3.1. Теми практичних занять…………………………………………
4. 3. 2. Теми лекційних занять…………………………………………
4.3.3. Теми самостійної роботи студентів……………………………..

5. МЕТОДИ НАВЧАННЯ……………………………………………………….
5.1. Методи організації та здійснення навчально-пізнавальної 

діяльності…………………………………………………………………….
5.2. Методи стимулювання інтересу до навчання і мотивації навчально-пізнавальної діяльності…………………………………….
5.3. Інклюзивні методи навчання…………………………………………..
6. СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ 

ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ……………………………………………….
6.1. Загальні критерії оцінювання навчальних досягнень студентів…….
6.2. Система оцінювання роботи студентів упродовж 

семестру………………………………………………………………………
6.3. Оцінка за теоретичний і практичний курс: шкала оцінювання національна та ECTS………………………………………………………...
6.4. Оцінка за екзамен: шкала оцінювання національна та ECTS…………
6.5. Загальна оцінка з дисципліни: шкала оцінювання національна 

та ECTS……………………………………………………………………….
6.6. Розподіл балів, які отримують студенти………………………………
6.7. Орієнтовний перелік питань до екзамену.………..……………………
7. МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ…………………………………………….
7.1. Глосарій (термінологічний словник)…………………………………..
7.2. Рекомендована література………………………………………………
7.3. Інформаційні ресурси…………………………………………………...
8. МАТЕРІАЛЬНО-ТЕХНІЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ…………
1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

«МЕДІАПЛАНУВАННЯ»
1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ

	Найменування показників 
	Галузь знань, спеціальність, спеціалізація, освітній ступінь / освітньо-кваліфікаційний рівень
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	

	Загальний обсяг кредитів – 3
	Галузь знань

02 Культура і мистецтво
	Вид дисципліни

Нормативна

	
	Спеціальність 

029 Інформаційна, бібліотечна та архівна справа 
	Цикл підготовки 

Професійний

	
	Спеціалізація

Відсутня
	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 2
	
	4-й
	

	
	Мова викладання, навчання та оцінювання:
українська


	Семестр

	Загальний обсяг годин – 90 год.
	
	8-й
	

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 4
самостійної роботи студента – 
	Освітній ступінь / освітньо-кваліфікаційний рівень:

бакалавр 
	 14 год. 
	

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	16 год.
	

	
	
	Самостійна робота

	
	
	90 год.
	

	
	
	

	
	
	Вид семестрового контролю: залік


2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
Метою вивчення дисципліни «Медіопланування»  є надання студентам загальної бази знань про медіа як соціальний та соціокультурний інститут, створений для інформування супільства про соціальну дійсність; сформувати уявлення про основні світові теоретико-філософські концепції журналістики й соціальної комунікації, історію медіаосвіти у світі та Україні та її сучасну  структуру, познайомити з основними працями сучасних українських медіадослідників, надати базоі знання про методи, технології, стратегії журналістикознавства як навчальної та наукової дисципліни. 

Основні завдання дисципліни: 

- розкрити модель виховання журналіста у закладах вищої освіти;

- надати знання про історію виникнення та формування журналістської освіти в Україні та провідних країнах Європи;

- сформувати уявлення про структуру журналістської науки;

- сформувати уявлення про педагогічні методи медіаосвіти та сучасні інноваційні технології у медіаосвіті;
- розвинути навички з розуміння та усвідомлення наслідків впливу різних видів медіа на психіку особистості та суспільства
3. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ 
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен

знати:
- місію університета як соціального інституту в сучасному світі та у вихованні журналіста; 

- суспільне значення медіаосвіти; 

- сутність поняття медіаграмотності як важливого елемента медіаосвіти;

- історія розвитку медіаосвіти та роль ЮНЕСКО у її становленні; 

- етапи становлення медіосвіти в пострадянських країнах; формування медіаосвіти як напряму в західних країнах;

- модель навчання і виховання журналіста у вищій школі; 
- класифікація моделей медіаграмотності, особливості їх функціонування; 

- моделі розвитку медіаграмотності; 
- класифікацію методів розвитку медіаграмотності;
- мету та ключові завдання медіаосвіти; 
- формування теорій медіаосвіти в гуманітаристиці, класифікцію теорій медіаосвіти та їх особливості; практичну цінність теорій медіаосвіти; 
- особливості медійного впливу на дітей різного віку; 

- засади впливу медіа на інтелектуальний розвиток, емоційний і вольовий розвиток особистості; 
- правила користування медіа;

- вплив медіаосвіти на розвиток дитини;

- принципи школа інструктажного навчання, 

- принципи школи виховання інформатора та школи виховання аналітика як провідних моделей медіаосвіти; 

- хронологію розвитку журналістської освіти України в Російській імперії наприкінці ХІХ- початку ХХ ст., в радянський період з 1918 по 1990 рік, та  часів незалежності України; 

- використання інноваційних технологій в медіаосвіті;

- принципи аудіовізуальної грамотності та аудіального сприйняття медіа інформації; 
- маніпулятивні можливості мас-медіа та профілактику провідних маніпулятивних технологій мас-медіа; 
- роль медіа у формуванні постмодерної картини світу;

- систем наук про журналістику та її складники;

- провідні періодичні наукові видання з журналістики; 

- технології аналіу медіатекстів різних видів медіа;

вміти:   
- застосовувати раціональні методи пошуку, відбору, систематизації та використання аудіовізуальної та друкованої інформації;
- виявляти маніпулятивний контент медіа; 
- здійснювати критичний огляд аудіовізуальної та друкованої інформації; 
- здійснювати перевірку та класифікацію джерел інформації; 
- використовувати комп’ютерні програми та інноваційні технології навчання;

- орієнтуватися в сучасному медіапросторі, розуміти основні принципи  функціонування різних видів масової інформації; 
- розрізняти інформацію за рівнем впливу на особистість, аналізувати й оцінювати тексти медіаповідомлення; 
- розшифровувати та використовувати закодовану в медіатекстах інформацію;
- застосувати знання в практичних ситуаціях;

-
опановувати знання та розуміти предметну сферу й професійну діяльність;

-
здатність бути критичним та самокритичним;

-
працювати в міжнародному контексті;

-
працювати в команді;

-
здатність до міжособистісної взаємодії;

-
оцінювати отриманих знань із погляду можливості їхнього застосування у професійній діяльності;

-
організовувати й контролювати командну професійну діяльність;

-
розвивати і підтримувати на якісному рівні професійну діяльність.

4. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
4.1. Анотація дисципліни. 
    Предметом вивчення дисципліни «Медіаосвіта» є розкриття моделі виховання журналіста у закладах вищої освіти, надання знання про історію виникнення та формування журналістської освіти в Україні та провідних країнах Європи; формування уявлення про структуру журналістської науки; формування уявлення про педагогічні методи медіаосвіти та сучасні інноваційні технології у медіаосвіті; розвиток компетенцій з розуміння та усвідомлення наслідків впливу різних видів медіа на психіку особистості та суспільства. Метою вивчення дисципліни «Медіапланування»  є надання студентам загальної бази знань про журналістику як соціальний та соціокультурний інститут, створений для інформування супільства про соціальну дійсність; сформувати уявлення про основні світові теоретико-філософські концепції журналістики й соціальної комунікації, історію медіаосвіти у світі та Україні та її сучасну  структуру, познайомити з основними працями сучасних українських медіадослідників, надати базоі знання про методи, технології, стратегії журналістикознавства як навчальної та наукової дисципліни.
Інтердисциплінарні зв’язки:  

Дисципліна «Медіаосвіта» пов’язана з предметами соціально-гуманітарного циклу та спеціальними курсами, що забезпечують фахову підготовку журналіста: «Теорія і методика журналістської творчості», «Міжнародна журналістика» «Газетно-журнальне виробництво», «Рецензування творів»,  «Журналістске розслідування», що створить можливості для узагальнення знань, набутих студентами в інших навчальних курсах. 

4.2. Структура навчальної дисципліни
Змістовий модуль 1. «Теоретико-історичні та методологічні принципи розвитку медіаосвіти»

Лекція № 1. «Генеза та значення медіаосвіти» (2 год.)

Місія університета як соціального інституту в сучасному світі та у вихованні журналіста. Формування елітарної людини та вічного студента як запорука становлення медіаосвіти. Суспільне значення медіаосвіти. Сутність поняття медіаграмотності як важливого елемента медіаосвіти. 
Лекція № 2. «Принципи формування медіосвіти в пострадянських країнах та країнах західної Європи» (2 год.)

Історія розвитку медіаосвіти та роль ЮНЕСКО у її становленні. Етапи становлення медіосвіти в пострадянських країнах. Формування медіаосвіти як напряму в західних країнах.

Практичне заняття 1. 
«Роль і значення університету в підготовці журналістів» (2 год.)
Екзистенційна колізія: журналістика-освіта. Сутність журналістики в сучасному світі. Місія університету в сучасному світі та у становленні журналіста. Модель навчання і виховання журналіста у вищій школі.  
Практичне заняття 2. 
«Провідні моделі медіаграмотності» (2 год.)

Характеристика та класифікація моделей медіаграмотності, особливості їх функціонування. Моделі розвитку медіаграмотності: вітчизняний та зарубіжний досвід. Класифікація методів розвитку медіаграмотності, специфіка їх селекції та комбінування в діяльності фахівців у сфері медіаграмотності. Типологія циклів творчих занять в сфері медіаграмотності. 

Лекція № 3. «Теоретичні доктрини та ключові парадигми розвитку медіаосвіти у світі» (2 год.)
Мета та ключові завдання медіаосвіти. Формування теорій медіаосвіти в гуманітаристиці. «Протекціоністська» («ін’єкційна») теорія медіаосвіти та її особливості. Теологічна / релігійна теорія медіаосвіти та її специфіка. Етична теорія медіаосвіти та її принципи. Теорія медіаосвіти як розвитку «критичного мислення». Ідеологічна теорія медіаосвіти та її ключові домінанти. Екологічна теорія медіаосвіти та її провідні харктеристики. Теорія медіаосвіти як джерела «задоволення потреб» аудиторії. «Практична» теорія медіаосвіти та її особливості. Культурологічна теорія медіаосвіти та її провідні риси. Естетична (художня) теорія медіаосвіти та її принципи. Семіотична та соціокультурна теорії медіаосвіти. Практична цінність теорій медіаосвіти. 
Практичне заняття 3. 
«Вплив медіа на розвиток особистості в контексті медіаосвіти. Проблеми медіасоціалізації» (2 год.)

Проблема медіасоціалізації. Особливості медійного впливу на дітей різного віку. Позитивний медійний вплив. Медіа як ресурс особистості. Вплив медіа на інтелектуальний розвиток. Вплив медіа на емоційний і вольовий розвиток. 

Практичне заняття 4. 
«Вплив медіа на розвиток особистості. Проблеми медіанасильства та медіазалежност» (2 год.)

Проблема медіазалежності в розрізі медіаосвіти. Вплив на стосунки. Парасоціальне спілкування. Проблема медіанасильства та зростання агресії. Правила користування медіа. Медіаосвіта та її вплив на розвиток дитини.

Змістовий модуль 2. «Прагматичні аспекти та ключові стратегії розвитку медіаосвіти в Україні та провідних країнах Європи»

Лекція № 4. «Хронологія історичних етапів розвитку української медіаосвіти та еволюція медіаосвіти» (2 год.)

Школа інструктажного навчання, школа виховання інформатора та школа виховання аналітика як провідні моделі медіаосвіти. Розвиток журналістської освіти України в Російській імперії наприкінці ХІХ- початку ХХ ст. Розвиток медіосвіти України в радянський період з 1918 по 1990 роки. Медіаосвіта України часів незалежності. Конвергенція ЗМІ та використання інноваційних технологій в медіаосвіті. 
Лекція № 5. «Медіаосвіта в Німечиині: загальні особливості та специфіка» (2 год.)

Практичне заняття 5. 
«Домінанти та типи медіаосвіти» (2 год.)

Характерні особливості медіаосвіти. Місце медіаосвіти в процесі професійної підготовки працівників. Мислення як основний аспект на сучасному етапі розвитку освітнього сектора. Теорія медіаосвіти як засіб формування "критичного мислення" і його теоретична база (синтез «захисної», «семіотичної» і «ідеологічної» теорій). Шляхи формування критичного та аналітичного мислення. Методи формування уяви та творчого мислення. Методи та прийоми тренування творчих, критичних, дослідницьких навичок (умінь,здібностей), напрацювання рефлекторного відношення до свого «Я», моральної та соціальної відповідальності.

Лекція № 6. «Характерні риси медіаосвіти Іспанії» (2 год.)

Практичне заняття 6. 
«Нові медії та провідні принципи сучасної медіаосвіти» (2 год.)

Нові медіа: цифрові, інформаційні, мережеві технології. Носії і платформи нових медіа, їх характерні риси. Аудіовізуальна грамотність, аудіальне сприйняття медіаінформації. Маніпулятивні можливості мас-медіа, профілактика провідних маніпулятивних технологій мас-медіа. Технології підсвідомого впливу ЗМІ.  Нові медіа та сучасні комунікаційні процеси. Роль медіа у формуванні постмодерної картини світу.

Практичне заняття 7. 
«Характерні особливості журналістської освіти як системи в Украні» (2 год.)

Систем наук про журналістику та її складники. Періодичні наукові видання з журналістики. Метологічні особливості історії журналістики як галузі наукового пізнання.  Методики наукової праці в галузі історії журналістики.

Лекція № 7. «Медіаосвіта Франції: загальний огляд» (2 год.)

Практичне заняття 8. 
«Аналіз медіатекстів різних видів медіа» (2 год.)

Критичне сприйняття медіатекстів. Ідеологічний аналіз медіатекстів. Аналіз репрезентації медіатекстів. Декодування медіатекстів. Аналіз стереотипів у медіатекстах. Сюжетний (наративний) аналіз медіатекстів. Жанровий аналіз медіатекстів. Іконографічний аналіз медіатекстів. Семіотичний аналіз медіатекстів. Контекстуальний аналіз медіатекстів. Комерціалізація медіагалузі. Аналіз медіа в контексті ринку. 

4.2.1. Навчально-методична картка дисципліни «Медіаосвіта»  
Разом: год., лекції – 14 год., практичні заняття – 16 год., індивідуальні заняття – ____ год., самостійна робота – ____ год., консультація – 2 год.,  підсумковий контроль – 2 год.

	Модулі
	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2

	Назва модуля
	 «Теоретико-історичні та методологічні принципи розвитку медіаосвіти»

	«Прагматичні аспекти та ключові стратегії розвитку медіаосвіти в Україні та провідних країнах Європи»


	Кількість балів за модуль
	 35  балів
	 35 балів

	Лекції
	1
	2
	3     
	
	    
	                       
	4
	5
	6
	7
	                        

	Теми лекцій
	Тема 1
	Тема  2
	Тема  3
	
	
	
	Тема 4
	Тема 5
	Тема  6
	 Тема  7
	

	Теми практичних занять
	Тема 1
	Тема 2
	Тема 3
	Тема  4
	
	
	Тема 5
	Тема 6
	Тема  7
	Тема 8
	

	Самостійна робота
	 
	
	    
	Тема 1
	
	
	
	
	
	Тема 2
	

	Підсумковий контроль
	Залік – 30 балів


4.3. Форми організації занять
4.3.1 Теми практичних занять 
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	 Роль і значення університету в підготовці журналістів
1. Екзистенційна колізія: журналістика-освіта. 

2. Сутність журналістики в сучасному світі. 

3. Місія університету в сучасному світі та у становленні журналіста. 

4. Модель навчання і виховання журналіста у вищій школі.  
	2

	2
	Провідні моделі медіаграмотності

1. Характеристика та класифікація моделей медіаграмотності, особливості їх функціонування. 
2. Моделі розвитку медіаграмотності: вітчизняний та зарубіжний досвід. 
3. Класифікація методів розвитку медіаграмотності, специфіка їх селекції та комбінування в діяльності фахівців у сфері медіаграмотності.
4. Типологія циклів творчих занять в сфері медіаграмотності. 
	2

	3
	Вплив медіа на розвиток особистості в контексті медіаосвіти. Проблеми медіасоціалізації
1. Проблема медіасоціалізації. 

2. Особливості медійного впливу на дітей різного віку. 3. Позитивний медійний вплив. 
4. Медіа як ресурс особистості. 
5. Вплив медіа на інтелектуальний розвиток. 

6. Вплив медіа на емоційний і вольовий розвиток. 
	2

	4
	Вплив медіа на розвиток особистості. Проблеми медіанасильства та медіазалежності
1. Проблема медіазалежності в розрізі медіаосвіти. 
2. Вплив на стосунки. Парасоціальне спілкування. 
3. Проблема медіанасильства та зростання агресії. 
4. Правила користування медіа. 

5. Медіаосвіта та її вплив на розвиток дитини.
	2

	5
	Домінанти та типи медіаосвіти
1. Характерні особливості медіаосвіти. Місце медіаосвіти в процесі професійної підготовки працівників. 

2. Мислення як основний аспект на сучасному етапі розвитку освітнього сектора. 
3. Теорія медіаосвіти як засіб формування "критичного мислення" і його теоретична база (синтез «захисної», «семіотичної» і «ідеологічної» теорій). 

4. Шляхи формування критичного та аналітичного мислення. 
5. Методи формування уяви та творчого мислення. 

6. Методи та прийоми тренування творчих, критичних, дослідницьких навичок (умінь,здібностей), напрацювання рефлекторного відношення до свого «Я», моральної та соціальної відповідальності.
	2

	6
	Нові медії та провідні принципи сучасної медіаосвіти
1. Нові медіа: цифрові, інформаційні, мережеві технології. 
2. Носії і платформи нових медіа, їх характерні риси. 
3. Аудіовізуальна грамотність, аудіальне сприйняття медіаінформації. 
4. Маніпулятивні можливості мас-медіа, профілактика провідних маніпулятивних технологій мас-медіа. 
5. Технології підсвідомого впливу ЗМІ.  
6. Нові медіа та сучасні комунікаційні процеси. Роль медіа у формуванні постмодерної картини світу.
	2

	7
	Характерні особливості журналістської освіти як системи в Украні
1. Систем наук про журналістику та її складники. 

2. Періодичні наукові видання з журналістики. 

3. Метологічні особливості історії журналістики як галузі наукового пізнання.  

4. Методики наукової праці в галузі історії журналістики.
	2

	8
	Аналіз медіатекстів різних видів медіа

1. Критичне сприйняття медіатекстів. 
2. Ідеологічний аналіз медіатекстів. 
3. Аналіз репрезентації медіатекстів. 
4. Декодування медіатекстів. 
5. Аналіз стереотипів у медіатекстах. 
6. Сюжетний (наративний) аналіз медіатекстів. 
7. Жанровий аналіз медіатекстів. 
8. Іконографічний аналіз медіатекстів. 
9. Семіотичний аналіз медіатекстів. 
10. Контекстуальний аналіз медіатекстів. 
11. Комерціалізація медіагалузі. Аналіз медіа в контексті ринку. 
	2


4.3.2 Теми лекційних занять 
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

Годин

	1
	Генеза та значення медіаосвіти
1. Місія університета як соціального інституту в сучасному світі та у вихованні журналіста. 

2. Формування елітарної людини та вічного студента як запорука становлення медіаосвіти. 

3. Суспільне значення медіаосвіти. 

4. Сутність поняття медіаграмотності як важливого елемента медіаосвіти. 
	2

	2
	Принципи формування медіосвіти в пострадянських країнах та країнах західної Європи
1. Історія розвитку медіаосвіти та роль ЮНЕСКО у її становленні. 

2. Етапи становлення медіосвіти в пострадянських країнах. 

3. Формування медіаосвіти як напряму в західних країнах.
	2

	3
	Теоретичні доктрини та ключові парадигми розвитку медіаосвіти у світі

1. Мета та ключові завдання медіаосвіти. 
2. Формування теорій медіаосвіти в гуманітаристиці. 
3. «Протекціоністська» («ін’єкційна») теорія медіаосвіти та її особливості. 
4. Теологічна / релігійна теорія медіаосвіти та її специфіка. 
5. Етична теорія медіаосвіти та її принципи. 
6. Теорія медіаосвіти як розвитку «критичного мислення». 
7. Ідеологічна теорія медіаосвіти та її ключові домінанти. 
8. Екологічна теорія медіаосвіти та її провідні харктеристики. 
9. Теорія медіаосвіти як джерела «задоволення потреб» аудиторії. 
10. «Практична» теорія медіаосвіти та її особливості. 
11. Культурологічна теорія медіаосвіти та її провідні риси. 
12. Естетична (художня) теорія медіаосвіти та її принципи. 
13. Семіотична та соціокультурна теорії медіаосвіти. 
14. Практична цінність теорій медіаосвіти. 
	2

	4
	Хронологія історичних етапів розвитку української медіаосвіти та еволюція медіаосвіти
1. Школа інструктажного навчання, школа виховання інформатора та школа виховання аналітика як провідні моделі медіаосвіти. 

2. Розвиток журналістської освіти України в Російській імперії наприкінці ХІХ-початку ХХ ст. 

3. Розвиток медіосвіти України в радянський період з 1918 по 1990 роки. 

4. Медіаосвіта України часів незалежності. 

5. Конвергенція ЗМІ та використання інноваційних технологій в медіаосвіті. 
	2

	5
	Медіаосвіта в Німечиині: загальні особливості та специфіка
	2

	6
	Характерні риси медіаосвіти Іспанії
	2

	7
	Медіаосвіта Франції: загальний огляд
	2


4.3.3. Теми самостійної роботи студентів
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

	1
	Написати доповідь та підготувати розгорнуту презентацію на 2—25 слайдів з вербальним та візуальним контентом на тему: «Розвиток та формування медіаосвіти в одній або декількох (на вибір) країнах Ібероамерики (Латинської Америки), Азії (Китаї, Японії, індії) або Європи (Італії, Португалії, Швейцарії, Чехії, Словаччини, Польщі, Хорватії).  З країн Європи та Азії можна обирати лише одну з тих країн, що зазначені в завданні.
	

	2
	Визначте суть медіапсихологічних прийомів, що застосовуються у теленовинах, телепрограмах:

Назва ефекту               Психологічна сутність ефекту

Ефект порядку денного

Ефект праймінгу

Наклеювання ярликів

Частотність повторення інформації

Буденна розповідь

Відволікання уваги

Ефект присутності

Констатація факту

Ефект психологічного шоку
	


Вимоги до написання доповіді. Метою написання доповіді є підтвердження рівня опанування студентами основних положень з окресленої тематики, демонстрація знання відповідної літератури, вміння систематизувати матеріал, робити узагальнення та самостійні висновки. 
Технічні вимоги щодо оформлення доповіді
     Обсяг доповіді має складати 8-10 сторінок. У тексті обов'язково повинні бути вступ, розділи, глави, висновки та список використаних джерел. Робота друкується шрифтом Times New Roman, 14 кеглем; вирівнювання – «За шириною»; міжрядковий інтервал «Полуторний» (1,5); абзацний відступ –1,25 см; верхнє і нижнє поле – 2 см., ліве – 3 см, праве – 1 см.  Абзацний відступ має бути однаковим у всьому тексті і дорівнювати 1,25 см.

Кількість балів за роботу з теоретичним матеріалом, на практичних заняттях, під час виконання самостійної роботи залежить від дотримання таких вимог:

· своєчасність виконання навчальних завдань;

· повний обсяг їх виконання;

· якість виконання навчальних завдань;

· самостійність виконання;

· творчий підхід у виконанні завдань;

· ініціативність у навчальній діяльності.

КАРТА САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТА

	Змістовий модуль та теми курсу
	Академічний контроль
	Бали
	Термін

виконання (тижні)

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ І. 

«Теоретико-історичні та методологічні принципи розвитку медіаосвіти»


	Тема 4. 
( _год.)
	Практичне заняття  4
	7
	

	Всього: __ год.
	Всього: 7  балів

	ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ ІІ.

«Прагматичні аспекти та ключові стратегії розвитку медіаосвіти в Україні та провідних країнах Європи»


	Тема 8. 

(__ год.)
	Практичне заняття 8
	7
	

	                   Всього: __ год.
	Всього: 7  балів

	Разом: ___ год.
	Разом: 14 балів


5. МЕТОДИ НАВЧАННЯ

5.1. Методи організації та здійснення навчально-пізнавальної діяльності
1. За джерелом інформації: 

· словесні: лекція (традиційна, проблемна тощо) із застосуванням комп'ютерних інформаційних технологій (презентація PowerPoint), семінари, пояснення, розповідь, бесіда; 

· наочні: спостереження, ілюстрація, демонстрація; 

· практичні: вправи.

2. За логікою передачі і сприйняття навчальної інформації: індуктивні, дедуктивні, аналітичні, синтетичні.
3. За ступенем самостійності мислення: репродуктивні, пошукові, дослідницькі.
4. За ступенем керування навчальною діяльністю: під керівництвом викладача; самостійна робота студентів із книгою; виконання індивідуальних навчальних проектів.
Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Медіаосвіта».  
5.2. Методи стимулювання інтересу до навчання і мотивації навчально-пізнавальної діяльності:

Методи стимулювання інтересу до навчання: навчальні дискусії; створення ситуації пізнавальної новизни; створення ситуацій зацікавленості (метод цікавих аналогій тощо).
Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Медіаосвіта».  
5.3. Інклюзивні методи навчання

1. Методи формування свідомості: бесіда, диспут, лекція, приклад, пояснення, переконання.

2. Метод організації діяльності та формування суспільної поведінки особистості: вправи, привчання, виховні ситуації, приклад.

3. Методи мотивації та стимулювання: вимога, громадська думка. Вважаємо, що неприпустимо застосовувати в інклюзивному вихованні методи емоційного стимулювання – змагання, заохочення, переконання.

4. Метод самовиховання: самопізнання, самооцінювання, саморегуляція.

5. Методи соціально-психологічної допомоги: психологічне консультування, стимуляційні ігри.

6. Спеціальні методи: патронат, супровід, медіація.

7. Спеціальні методи педагогічної корекції, які варто використовувати для цілеспрямованого виправлення поведінки або інших порушень, викликаних спільною причиною, зокрема: суб'єктивно-прагматичний метод, метод заміщення, метод "вибуху", трудовий метод.

Увесь спектр означених методів в більшому чи меншому обсязі застосовується в навчальному процесі при викладанні дисципліни «Медіаосвіта».  
6. СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ
Навчальна дисципліна оцінюється за модульно-рейтинговою системою. Вона складається з 2 змістових модулів.

Результати навчальної діяльності студентів оцінюються за 100 бальною шкалою.

За результатами поточного та семестрового контролів виставляється підсумкова оцінка за 100-бальною шкалою, національною шкалою та шкалою ECTS.

Модульний контроль: кількість балів, які необхідні для отримання відповідної оцінки за кожен змістовий модуль упродовж семестру.
Семестровий (підсумковий) контроль: виставлення семестрової оцінки студентам, які опрацювали теоретичні теми, практично засвоїли їх і мають позитивні результати, набрали необхідну кількість балів.

Загальні критерії оцінювання успішності студентів, які отримали за 4-бальною шкалою оцінки «відмінно», «добре», «задовільно», «незадовільно», подано в таблиці нижче.
Кожний модуль включає бали за поточну роботу студента на практичних заняттях, виконання самостійної роботи та вибіркові завдання.

Завдання з самостійної роботи, які виконує студент за визначеною тематикою, обговорюються та захищаються на практичних заняттях. 

6.1. Загальні критерії оцінювання навчальних досягнень студентів
	Оцінка
	Критерії оцінювання

	«відмінно»
	Ставиться за повні та міцні знання матеріалу в заданому обсязі, вміння вільно виконувати практичні завдання, передбачені навчальною програмою; за знання основної та додаткової літератури; за вияв креативності в розумінні і творчому використанні набутих знань та умінь.

	«добре»
	Ставиться за вияв студентом повних, систематичних знань із дисципліни, успішне виконання практичних завдань, засвоєння основної та додаткової літератури, здатність до самостійного поповнення та оновлення знань. Але у відповіді студента наявні незначні помилки.

	«задовільно»
	Ставиться за вияв знання основного навчального матеріалу в обсязі, достатньому для подальшого навчання і майбутньої фахової діяльності, поверхову обізнаність із основною і додатковою літературою, передбаченою навчальною програмою. Можливі суттєві помилки у виконанні практичних завдань, але студент спроможний усунути їх із допомогою викладача.

	«незадовільно»
	Виставляється студентові, відповідь якого під час відтворення основного програмового матеріалу поверхова, фрагментарна, що зумовлюється початковими уявленнями про предмет вивчення. Таким чином, оцінка «незадовільно» ставиться студентові, який неспроможний до навчання чи виконання фахової діяльності після закінчення закладу вищої освіти без повторного навчання за програмою відповідної дисципліни.


6.2. Система оцінювання роботи студентів упродовж семестру
	Вид діяльності студента 
	Максимальна кількість балів за одиницю
	Всього
	Модуль 1
	Модуль 2

	
	
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів
	кількість одиниць
	максимальна кількість балів

	1.1. Робота на практичному занятті
	7
	8
	56
	4
	28
	4
	28

	1.2. Виконання завдань для самостійної роботи
	     7
	  2
	14
	1
	7
	1
	7

	Разом
	
	70
	
	
	
	

	Всього балів за теоретичний і практичний курс: 70


6.3. Оцінка за теоретичний і практичний курс: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	59 – 70 
	відмінно
	5
	A
	відмінно

	48 – 58
	добре
	4
	BС
	добре

	37 – 47
	задовільно
	3
	DЕ
	задовільно 

	24 – 36
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 23
	
	2
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.4. Оцінка за залік: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	26 – 30 
	відмінно
	5
	A
	Відмінно

	21 – 25
	добре
	4
	BС
	Добре

	16 – 20
	задовільно
	3
	DЕ
	Задовільно

	11 – 15
	незадовільно
	2
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 10
	
	2
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.5. Загальна оцінка з дисципліни: шкала оцінювання національна та ECTS

	Оцінка за 100-бальною системою
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ECTS

	
	екзамен
	Залік
	

	90 – 100
	відмінно
	5
	зараховано
	A
	відмінно

	82 – 89
	добре
	4
	
	B
	добре (дуже добре)

	75 – 81
	добре
	4
	
	C
	добре 

	64 – 74
	задовільно
	3
	
	D
	задовільно 

	60 – 63
	задовільно
	3
	
	Е
	задовільно (достатньо) 

	35 – 59
	незадовільно
	2
	не зараховано
	FX
	незадовільно з можливістю повторного складання

	1 – 34
	незадовільно
	2
	
	F
	незадовільно з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


6.6. Розподіл балів, які отримують студенти
	№
	Вид діяльності 
	Максимальна кількість балів

	1
	Відповіді на практичних заняттях (підготовка до занять, участь в дискусії, робота в групах)
	        7 х 8 = 56

	2
	Самостійна робота (завдання) 
	           14

	3
	Залік
	           30

	
	Всього
	          100


6.7. ОРІЄНТОВНИЙ ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ ДО ЗАЛІКУ
1. Екзистенційна колізія: журналістика-освіта.  
2. Сутність журналістики в сучасному світі.  
3. Місія університету в сучасному світі та у становленні журналіста.  
4. Модель навчання і виховання журналіста у вищій школі.   
5. Характеристика та класифікація моделей медіаграмотності, особливості їх функціонування.  
6. Моделі розвитку медіаграмотності: вітчизняний та зарубіжний досвід.  
7. Класифікація методів розвитку медіаграмотності, специфіка їх селекції та комбінування в діяльності фахівців у сфері медіаграмотності. 
8. Типологія циклів творчих занять в сфері медіаграмотності.  
9. Проблема медіасоціалізації.  
10. Особливості медійного впливу на дітей різного віку. 
11. Позитивний медійний вплив.  
12. Медіа як ресурс особистості.  
13. Вплив медіа на інтелектуальний розвиток.  
14. Вплив медіа на емоційний і вольовий розвиток.  
15. Вплив медіа на розвиток особистості. 
16. Проблема медіазалежності в розрізі медіаосвіти.  
17. Вплив на стосунки. Парасоціальне спілкування.  
18. Проблема медіанасильства та зростання агресії.  
19. Правила користування медіа.  
20. Медіаосвіта та її вплив на розвиток дитини. 
21. Характерні особливості медіаосвіти. Місце медіаосвіти в процесі професійної підготовки працівників.  
22. Мислення як основний аспект на сучасному етапі розвитку освітнього сектора.  
23. Теорія медіаосвіти як засіб формування "критичного мислення" і його теоретична база (синтез «захисної», «семіотичної» і «ідеологічної» теорій).  
24. Шляхи формування критичного та аналітичного мислення.  
25. Методи формування уяви та творчого мислення.  
26. Методи та прийоми тренування творчих, критичних, дослідницьких навичок (умінь,здібностей), напрацювання рефлекторного відношення до свого «Я», моральної та соціальної відповідальності. 
27. Нові медіа: цифрові, інформаційні, мережеві технології.  
28. Носії і платформи нових медіа, їх характерні риси.  
29. Аудіовізуальна грамотність, аудіальне сприйняття медіаінформації.  
30. Маніпулятивні можливості мас-медіа, профілактика провідних маніпулятивних технологій мас-медіа.  
31. Технології підсвідомого впливу ЗМІ.   
32. Нові медіа та сучасні комунікаційні процеси. Роль медіа у формуванні постмодерної картини світу. 
33. Систем наук про журналістику та її складники.  
34. Періодичні наукові видання з журналістики.  
35. Метологічні особливості історії журналістики як галузі наукового пізнання.   
36. Методики наукової праці в галузі історії журналістики. 
37. Критичне сприйняття медіатекстів.  
38. Ідеологічний аналіз медіатекстів.  
39. Аналіз репрезентації медіатекстів.  
40. Декодування медіатекстів.  
41. Аналіз стереотипів у медіатекстах.  
42. Сюжетний (наративний) аналіз медіатекстів.  
43. Жанровий аналіз медіатекстів.  
44. Іконографічний аналіз медіатекстів.  
45. Семіотичний аналіз медіатекстів.  
46. Контекстуальний аналіз медіатекстів.  
47. Комерціалізація медіагалузі. Аналіз медіа в контексті ринку.
48. Суспільне значення медіаосвіти.  
49. Історія розвитку медіаосвіти та роль ЮНЕСКО у її становленні.  
50. Формування медіаосвіти як напряму в західних країнах. 
51. Мета та ключові завдання медіаосвіти.  
52. «Протекціоністська» («ін’єкційна») теорія медіаосвіти та її особливості.  . Теологічна / релігійна теорія медіаосвіти та її специфіка.  Етична теорія медіаосвіти та її принципи.  
53. Теорія медіаосвіти як розвитку «критичного мислення». Ідеологічна теорія медіаосвіти та її ключові домінанти.  Екологічна теорія медіаосвіти та її провідні харктеристики.  
54. Теорія медіаосвіти як джерела «задоволення потреб» аудиторії.  «Практична» теорія медіаосвіти та її особливості.  Культурологічна теорія медіаосвіти та її провідні риси.  
55. Естетична (художня) теорія медіаосвіти та її принципи.  Семіотична та соціокультурна теорії медіаосвіти.  Практична цінність теорій медіаосвіти.  
56. Школа інструктажного навчання, школа виховання інформатора та школа виховання аналітика як провідні моделі медіаосвіти.  
57. Розвиток медіосвіти України в радянський період з 1918 по 1990 роки.  
58. Конвергенція ЗМІ та використання інноваційних технологій в медіаосвіті.
БІЛЕТИ ДО ЗАЛІКУ

(Приклад за формою)
	Відкритий міжнародний університет розвитку людини «Україна»

КАФЕДРА туризму, документних та міжкультурних комунікацій Інституту філології та масових комунікацій
Освітньо-кваліфікаційний рівень:  бакалавр 
Спеціальність «029 Інформаційна, бібліотечна та архівна справа»  
Семестр: осінній 
Навчальна дисципліна: «Медіапланування»
БІЛЕТ №  1
1. Історія розвитку медіаосвіти та роль ЮНЕСКО у її становленні.   
2. Теорія медіаосвіти як розвитку «критичного мислення». Ідеологічна теорія медіаосвіти та її ключові домінанти.  Екологічна теорія медіаосвіти та її провідні харктеристики.  
Затверджено на засіданні кафедри журналістики, видавничої справи, поліграфії та редагування 
Протокол №__ від «___» __________________ 2023 року.

Завідувач кафедри ____________  Степанова О. А.                                                                                                

Екзаменатор ____________  Сазонова Ю. О., доцент кафедри туризму, документних та міжкультурних комунікацій


7. МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ

Робоча навчальна програма дисципліни, опорний конспект лекцій; підручники; навчальні посібники; нормативні документи; запитання і завдання до заліку. 

Для інклюзивного навчання:

· методики диференційованого підходу до процесу навчання й оцінювання знань, умінь і здібностей студентів з інвалідністю; 

· спеціалізовані комп’ютерні програми для навчання осіб з інвалідністю;

· наявність аудіовізуальних засобів навчання, спеціальної навчально-методичної літератури в електронному, друкованому, аудіовізуальному форматах для осіб з інвалідністю;

· дидактичні матеріали та засоби навчання осіб з інвалідністю для дистанційної та відкритої форм навчання.

7.1. Глосарій
(термінологічний словник)
Ай-Бі-Ем - американська електронна корпорація, найбільший розробник і виробник комп'ютерів і мережевого устаткування.

Аналіз структури галузі - виявлення найбільш важливих компонентів конкуренції в галузі.

Асоціація - об'єднання на основі договору двох або декількох юридичних осіб з метою досягнення загальних для них виробничих чи інших результатів шляхом взаємного співробітництва при збереженні самостійності входять до нього членів.

Аудиторія ЗМІ - невизначено численна і якісно неоднорідна група населення, що вступає у взаємодію із засобами масової інформації.

Бізнес-план - одна з форм планування, яка використовується медіаорганізаціям для творчого, виробничого, економічного і технічного обґрунтування реалізації проектів. Бізнес-план, як правило, включає наступні розділи: мета і завдання фірми, обсяг послуг, характеристику продукції, виробничий план, капітал, маркетинг, фінансовий план, юридичну форму компанії і т. Д.

Віртуальна реальність (від англ, virtual reality) - новий напрям у розвитку мультимедіа. Це створення звукових, зорових, тактильних спецефектів, створюють ілюзію реальності на екрані.

Гільдія - об'єднання творчих працівників кіно і ТБ, зайнятих однорідним видом діяльності. Наприклад, гільдія кінорежисерів, гільдія кіноакторів, гільдія операторів, гільдія акторів і т. Д.

Гіпертекст (від англ, hyper text) - нелінійна форма запису текстової інформації з позначенням посилань на фрагменти тексту будь-якого документа, що знаходиться в автоматизованій інформаційній системі і можливість швидкого переходу до цих фрагментах.

Головний редактор - особа, яка очолює редакцію і приймає остаточне рішення щодо виробництва і випуску засоби масової інформації (Закон РФ «Про ЗМІ»),

Грант - оплачувану державою, громадською організацією або комерційною структурою замовлення на виконання розробок в області науки або мистецтва.

Дезінформація - поширення перекручених або завідомо неправдивих відомостей для досягнення пропагандистських або якихось інших цілей.

Диверсифікація - вид стратегії маркетингу, спрямованої на розширення сфери діяльності фірми на ринку нової продукції.

 «Жовта» преса - термін народився в XIX столітті в Європі. Тоді для видання газет використовувалася низькоякісна папір жовтого кольору, знижує вартість газет і забезпечувала тим самим їх масовість. Згодом епітет «жовта» супроводжує популярні, масові видання, формулу успіху у читачів яких вивів один з батьків-основатслей жанру Аксель Шпрінгер: «Чужа ліжко, чужі гроші, чужа смерть». Основний зміст: сенсації, плітки, скандали з особистого життя відомих людей, вживання зниженої лексики.

Журнал (від франц .journal) - 1 . Періодичне видання у вигляді книжки, а також окрема книжка цього видання. 2. Книга чи зошит для періодичної записи подій.

Журналіст - особа, що займається редагуванням, створенням, збором або підготовкою повідомлень і матеріалів для редакції зареєстрованого засобу масової інформації, пов'язане з нею трудовими чи іншими договірними відносинами або займається такою діяльністю за її уповноваженням.

Журналістика онлайн - мережева журналістика. Використання сучасних інформаційних технологій (Internet, бази даних, WEB-вузли і т. П.) В роботі засобів масової інформації дозволяє істотно розширити можливості журналістів в забезпеченні доступу до великих обсягів інформації.

Імідж (від англ, image - образ) - в концентрованій формі визначає суть людини чи організації. Імідж - складова частина комунікативного середовища, що з'єднує світ символічний і світ реальний. Імідж - це целенаправленносформірованний образ людини або організації, що виділяє певні ціннісні характеристики, покликаний надати емоційно психологічний вплив на кого-небудь з метою популяризації, реклами і т. Д.

Інвестиції - довгострокові вкладення капіталу в ту чи іншу галузь з метою отримання прибутку.

Інвестор - особа, організація або держава, яка здійснює інвестиції.

Інтеграція - процес взаємного пристосування, розширення економічного та виробничого співробітництва, об'єднання господарств.

Інтелектуальна власність - форма власності, при якій об'єктами власності є продукти інтелектуальної праці.

Інтернет (від англ. Internet) - глобальна комп'ютерна мережа, що забезпечує доступ до всіх входять до неї спеціалізованих інформаційних систем незалежно від їх національної, відомчої та іншої власності, а також зв'язує своїх абонентів електронною поштою. Інтернет є одним з видів екранної культури.

Інтранет (від англ. Intranet) - замкнута внутрішня локальна мережа, побудована за тим же принципом, що і Інтернет.

Комунікація (від лат. Communication) - повідомлення, зв'язок, тип взаємодії між людьми, що передбачає інформаційний обмін. Однією з найважливіших функцій медіакультури є комунікативна функція.
Компанія - організація юридичних і фізичних осіб у формі підприємства для комерційної або іншої діяльності на основі об'єднання капіталів кількох самостійних власників. Існує безліч організаційно-правових форм діяльності компанії: товариства, об'єднання, товариства, корпорації, фірми і т. Д.

Концепція - єдиний, який визначає задум, основна думка, «надзавдання».

Кон'юнктура ринку - що склалася на ринку економічна ситуація, яку характеризують співвідношення між попитом і пропозицією, рівень цін, портфель замовлень по галузі і інші показники.

Маркетингові дослідження - вивчення економічної ситуації на ринку товарів і послуг з метою максимально пристосувати до його потребам виробництво продукції. Включають дослідження співвідношення попиту і пропозиції, особливостей поведінки споживачів, ринкової кон'юнктури, динаміки цін, умов конкуренції.

Маркетингові комунікації - це поширення повідомлень, переданих в розмовній формі і різними способами. Основні компоненти системи маркетингових комунікацій: реклама, PR, стимулювання збуту, брендкоммунікаціі, особисті продажу.

Медіа (від лат. Media, medium) - засіб, посередник. Термін, введений канадським соціологом Г. М. Маклюен для позначення розширюється системи масових комунікацій. Види медіа: друковані, аудіальні, візуальні, аудіовізуальні. Синонімічні поняття: мас-медіа (mass media), ЗМІ, СМК.

Медіакомунікаціъ - система техногенних засобів зв'язку, інформаційного та художнього обміну і взаємодії. Синонім - СМК.

Медіакультури (від англ, media culture) - це: 1) сукупність матеріальних і духовних цінностей в сфері медіа, а також історично сформована система їх відтворення та функціонування в суспільстві; 2) сукупність інформаційно-комунікаційних засобів, вироблених людством у ході культурно-історичного розвитку, що сприяють формуванню суспільної свідомості та соціалізації особистості; 3) особливий тип культури інформаційної епохи, що є посередником між суспільством і державою, особистістю і соціумом, різними країнами і континентами. Медіакультури включає в себе культуру передачі інформації і культуру її сприйняття, вона може виступати і системою рівня розвитку особистості, здатної «читати», аналізувати і оцінювати медіатексти, займатися медіатворчеством, засвоювати нові знання за допомогою медіа і т. Д.

Медіаграмотність (від англ, media literacy) - вміння «читати» медіатекст, аналізувати і синтезувати просторово тимчасову реальність.

Медіамистецтва (від англ, media arts) - мистецтва, засновані на медійної (технічної) формі: анімація, комп'ютерна графіка, цифрове кіно і фотографія, художнє ТБ, радіо, відеоарг, гехноарт і т. Д.

Медіаменеджмент - інтегруюча система управління інфомаційно-комунікаційної сферою, спрямована на комплексний процес формування медіакультури суспільства в умовах медіариіка.

Медіаосвіта (від англ, media education) - процес утворення і розвитку особистості засобами медіа з метою формування її медіакультури, тобто творчих, комунікативних здібностей, критичного мислення, навичок інтерпретації, аналізу та оцінки медіатексту й т. Д.

Медіапедагогіка - особлива сфера педагогіки, пов'язана як з професійною підготовкою фахівця для роботи в сфері медіа, так і з загальним медіаосвіти, спрямованим на використання медіа в процесі соціалізації особистості.

Медіаполітика (від грец. Лолткц - мистецтво управління державою) - система державного управління Медіасфера, що визначає завдання, форми, зміст цієї діяльності в контексті ідеології, права, економіки та т. Д.

Медіасередовище - це сукупність умов, в контексті яких функціонує медіакультури, що пов'язує людину з навколишнім світом; це сфера, яка інформує, розважає, пропо- гандірует ті чи інші цінності, впливаючи на процес соціалізації особистості. М. - це множинність середовищ (глобальна, локальна, загальноросійська, регіональна та ін.)

Медіатекст (від англ, media text) - то, що містить інформацію і викладено в будь-якому вигляді і жанрі медіа: стаття, телепередача, кіно і телефільм, відеокліп і т. Д.

Медіатизація - процес переміщення змісту політичної громадської діяльності в символічне простір СМК.

Модернізації - комплексне, переважно еволюційне перетворення суспільства як соціально-культурної системи: її типу, конкретно історичної форми. М. можна позначити як «європеїзацію» або «вестернізацію» суспільства.

Моніторинг - процес постійного і безперервного спостереження за станом того чи іншого економічного об'єкта і аналіз його діяльності.

Мультимедіа - це ціла галузь, що включає комплекс засобів аудіо, відео, графічних, мультиплікаційних та інших видів СМК; сюди відносяться і спецефекти в кіно, комп'ютерні ігри, відеокліпи, CD-ROMbi, DVD і т. д.

Паблік рілейшнз (від англ, public relations ) - сукупність заходів рекламного та іншого характеру, спрямованих на формування позитивної громадської думки про фірму або продукції, що випускається нею продукції (товари, послуги). Система некомерційних зв'язків з громадськими організаціями, вплив на громадську думку через ЗМІ.

Реклама - розповсюджувана в будь-якій формі, за допомогою будь-яких засобів інформація про фізичну чи юридичну особу, товари, ідеї і починаннях, що призначалася для невизначеного кола осіб і покликана формувати або підтримувати інтерес до фізичних, юридичних осіб, товарам, ідеям та починанням і сприяти реалізації товарів, ідей і починань.

Ринок - сукупність соціально-економічних відносин у сфері обміну, за допомогою яких здійснюється реалізація товару.

Сегмент ринку - частина ринку, що охоплює однорідну за своїм економічним поведінки групу показників. Його визначення становить основу практики маркетингу, орієнтованого на попит. Виявляється шляхом спеціальних досліджень.

Сегментація - підрозділ всієї маси покупців на певні групи (сегменти).

Мережа (від англ, network) - кілька комп'ютерів, з'єднаних разом, що дозволяє спільно використовувати ресурси і обмінюватися інформацією.

Соціокультурна сфера - сукупність галузей народного господарства, підприємств та організацій, що безпосередньо забезпечують добробут громадян, рівень життя в країні. До неї відносяться установи, підприємства та організації освіти, культури, охорони здоров'я, комунального обслуговування, фізичної культури, спорту, туризму, соціального забезпечення та ін.

Стратегія - плани і напрям дій, що визначають розподіл ресурсів, що фіксують зобов'язання по здійсненню поставлених цілей.

Структура - внутрішня побудова організації, що відображає ієрархічну субординацію усіх підрозділів і розподіл влади між ними.

Текст (від англ, script) - 1) записана мова (авторський твір, твір, документ, а також їх частина, уривок з них); 2) в інформатиці - послідовність символів (пропозицій, слів), розташованих (побудованих) за правилами даної мови, системи, наприклад мови програмування, і утворюють повідомлення.

Телебачення (від англ, smale screen, television) - засіб масової інформації; являє собою організовану систему, діючу в рамках і інтересах іншої системи більш високого рівня. Одержувачем інформації виступає розділена простором і часом (або одночасно тим і іншим) масова аудиторія. До особливостей телебачення слід віднести: а) можливість опосередкованого звернення до телевізійної аудиторії через певні способи доставки інформації; б) можливість швидко поширювати інформацію, аж до передачі повідомлення, показу події в момент його звершення; в) певна, заздалегідь обумовлена періодичність, систематичність поширення повідомлень.

Телебачення інтерактивне (від англ, interactive television) - 1) система додаткового телевізійного обслуговування населення, що полягає в передачі текстової, графічної та іншої інформації на замовлення абонента і виведення цієї інформації на екран домашнього телевізора; 2) двосторонній зв'язок в прямому ефірі, що здійснюється за телефонним або спеціальним кабельних лініях між учасниками або творцями телепередачі і глядачами.

Телебачення цифрове (від англ, digital signals) - мовне телебачення з переважним застосуванням цифрових методів телевізійного виробництва.

Телевізійна передача (від англ, pickup, telecast, teleview, television, television flow) - екранне твір, в основі якого лежить взаємодія слова і зображення, поєднання зорових і словесних образів. Передача передбачає, що по ходу демонстрації в ефірі інформаційного повідомлення або розвитку драматургічної дії головним елементом може ставати то слово, то зображення, відповідно до того, що в конкретний момент передачі сильніше впливає на мислення і емоції глядачів. Слову на телеекрані властиві особливості усного мовлення в формах монологу або діалогу, а зображенню - прийоми кіно, театру, інших видів мистецтва. Органічно поєднана в єдине ціле - словесно-зорову структуру, телевізійна передача створює нове естетичне якість в системі мистецтв.

Телевізійна студія (від англ, telecasting studio) - приміщення з телекамерами, мікрофонами і спеціальним освітленням, призначене для виробництва телевізійних програм.

Тележурнал (від англ, magazine, magazine format, magazine program, magazine show, magazine type program) - 1 ) форма передачі інформації в системі телетексту; 2) журнальний варіант програми; програма, складена з різноманітних епізодів різної тривалості по всіляких проблем, в основному інформаційного характеру. Іноді використовується з включенням розважальних фрагментів.

Телеканал - смуга частот (частота), виділена для передачі (трансляції) однієї з програм телебачення.

Телеконференція (від англ, teleconference) - використання автоматизованих, інформаційних технологій для обміну інформацією, в т. Ч. З метою навчання, між групами користувачів в двох і більш віддалених один від одного місцях.

Телеміст (від англ, live linkup, telebridge) - телевізійна передача, в якій її суб'єкти, перебуваючи в різних місцевостях (містах, країнах), спілкуються один з одним за допомогою аудіовізуальних засобів зв'язку (в тому числі і супутникових). При цьому єдність самої передачі, се композиції ґрунтується на єдиному сценарному задумі і режисерському рішенні.

Установа - 1 ) організація, яка відає якою-небудь галуззю діяльності, як правило, орган державної влади (державна установа); 2) організація, що здійснює господарську або іншу діяльність в сфері послуг (установа культури, освіти та ін.).

Фандрейзінг (від англ, fundraising) - істотна частина роботи менеджера будь-сфери діяльності, пов'язана із залученням і акумулюванням фінансових коштів з різних джерел (як спонсорських, так і інвестиційних). Фандрейзінг вимагає особливої підготовки, інформаційного забезпечення діяльності своєї компанії, попередніх контактів з потенційними донорами (спонсорами, інвесторами), проведення спеціальних заходів (презентацій) і т. Д.

Фірмовий стиль - цілий ряд прийомів (графічних, колірних і т. П.), Що забезпечують єдність всіх виробів фірми і протиставляє її продукції конкурентів.

Холдинг - акціонерне товариство, яке володіє контрольним пакетом акцій юридично самостійних фірм. Холдинг організовується з метою контролю над операціями інших фірм (дочірніх компаній).

Екранні (аудіовізуальні) мистецтва (від англ, screen [audiovisual] arts) - мистецтва, засновані на сукупності екранної техніки і творчості (кіно, ТБ, відеоарт, анімація, комп'ютерна графіка і т. Д.)
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