Практичне заняття 

до теми 4. управління МАРКЕТИНГОВОЮ ДІЯЛЬНІСТЮ

1. Засади розробки маркетингової стратегії.

2. Складові комплексу маркетингу.

3. Побудова організаційної структури відділів маркетингу.
Мета: озброїти студентів системою знань у сфері теоретичних, методичних, інформаційних основ маркетингу; маркетингових досліджень; потреб та попиту; сегментації ринку і типології споживачів; товару, ціни, розповсюдження, комунікацій як елементів комплексу маркетингу;

Контрольні запитання (5 на вибір)
1. Розкрийте особливості побудови організаційної структури відділів маркетингу.
2. Визначте складові комплексу «4Р».

3. Визначте характерні риси маркетингового середовища.

4. Визначте характерні риси макросередовища маркетингу. Перелічіть основні фактори.

5. Визначить характерні риси мікросередовища маркетингу. Перелічіть основні фактори.

6. Розкрийте основні проблеми розвитку маркетингу на вітчизняних підприємствах.

7. Визначте основні особливості поведінки споживачів. Поясніть на прикладі.

8. Розкрийте сутність позиціонування товару. Надайте пояснення на прикладі.

Задача №1

Ваша продукція представляє собою збірну конструкцію для парнику. Матеріал – металічні стійки. Фактично ви продаєте каркас теплиці без будь-якого покриття. Від покупців надходять пропозиції про включення в склад товару, котрий реалізується, чи покриття з плівки, чи пакету скла з необхідним кріпленням. В вашому розпорядженні є один місяць. Інакше закінчиться той час, коли садять в теплиці, і постійні покупці можуть перенести купівлю на наступний рік. 

Опишіть свій план маркетингу. Чи будете ви враховувати з’явлення покупців? Як це врахування, якщо воно буде здійснене, відіб’ється на ефективності вашого підприємства?
Задача №2

Підприємство “Українські продукти” є зовсім новим на ринку, спеціалізується по виробництві різних продуктів харчування.

Анкетування – один із методів дослідження ємності ринку.

Розробіть анкету (10 питань з варіантами відповідей) для виявлення смаків і уподобань потенційних споживачів нової продукції. 

